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Ceska republika — Generalni finanéni reditelstvi
Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1
ICO: 72080043, DIC: CZ72080043

Sekce Fizeni uradu
Odbor komunikace

%

C.j.: 145150/15/7500-40175-050417

Vyfizuje: Nikola Hozakova
Telefon: 296 854 436
E-mail: Nikola.Hozakova@fs.mfcr.cz

VYZVA K PODANIi NABIDKY
VCETNE ZADAVACiI DOKUMENTACE NA PODLIMITNIi VEREJNOU ZAKAZKU
(dale téz ,Vyzva“)

Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi (dale jen ,zadavatel®) timto vyzyva
k podani nabidky na vefejnou zakazku (dale téz ,VZ*) na sluzby ve zjednoduSeném
podlimitnim fizeni dle § 38 zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni
pozdéjSich pfedpisu (dale jen ,ZVZ*)

»Elektronicka evidence trzeb — kreativni reSeni a produkéni zajisténi kampané*“

1. Identifikacni Udaje zadavatele

Nazev zadavatele: Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi
Sidlo: Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1

ICO: 72080043

DIC: CZ72080043

Osoba opravnéna jednat jménem zadavatele:
Ing. Petra Petlachova — feditelka Odboru komunikace

Kontaktni osoby v zalezitosti zadavaciho fizeni:
Nikola Hozakova

Odbor vefejnych zakazek a pravnich sluzeb
telefon: 296 854 436

e-mail: Nikola.Hozakova@fs.mfcr.cz

BcA. Andrea Karikova

Odbor vefejnych zakazek a pravnich sluzeb
telefon: 296 854 954

e-mail: Andrea.Karikova@fs.mfcr.cz




2. Predmét plnéni verejné zakazky

2.1. Predmétem plnéni verejné zakazky je:

— zajisténi kreativniho feSeni informaéni kampané sméfujici k prezentaci projektu
elektronické evidence trzeb (dale téz ,EET") zahrnujici kreativni navrhy v oblasti reklamy,
marketingu a komunikace;

— vyroba a produkce kreativnich vystupl pro informaéni kampan.

Soucasti této VZ neni nakup medialniho prostoru pro informaéni kampan k prezentaci
projektu EET.

2.2. Kreativni feseni informac¢ni kampané

Dodavatel zajisti kreativni feSeni informacni kampané, pfi¢emz bude vychazet ze specifik
jednotlivych komunikaénich nastrojl, které jsou zadavatelem pozadovany, pfi zachovani
rozpoznatelnosti kampané napfri¢ jednotlivymi komunikaénimi nastroji, tzn.,
ze kreativni feSeni musi vychazet zjednotného konceptu celé kampané zvoleného
uchazecem.

Kreativni feSeni kampané bude vychazet z Pfiloh €. 6 — 9 Vyzvy, pfedevSim z Kreativniho
briefu, ktery tvofi Pfilohu €. 6 Vyzvy a zohlednéno v ném bude zejména:

— zamérfeni projektu EET na dvé cilové skupiny;

— odlisné cile informacni kampané pro tyto dvé cilové skupiny;

— odlisna komunikaéni sdéleni pro tyto dvé cilové skupiny.

Kreativni feSeni kampané bude obsahovat:

Kreativni navrhy pro jednotlivé komunikaéni nastroje, tj. TV, rozhlas, internet a print,
v Clenéni dle cilovych skupin.

Cilova skupina €. 1 - Verejnost:

— 1 motiv storyboardu TV spotu;
a. ve verzi max. délky 30°";
b. ve verzi 20" a 10", kdy 10" bude obsahové zaméfeno na racionalni argumentaci

(k racionalni argumentaci viz blize bod 7 Pfilohy €. 6 Vyzvy — Kreativni brief);

— 3 motivy scénafe rozhlasového spotu v max. délce 30°;

— 2 motivy storyboardu internetového spotu (videoreklamy) v max. délce 20" vychazejici
koncepc¢né ze storyboardu TV spotu;

— 3 motivy internetové bannerové reklamy (kazdy) pro reklamni formaty fullbanner (468 px
x 60 px) a square (250 px x 250 px);

— 1 motiv barevné printové reklamy pro nasledujici velikostni mutace: 2 horizontalné, 2
vertikalné, junior page;

— 1 motiv vkladaci ¢tyfstrany (4/1).



Cilova skupina €. 2 - Podnikatelské subjekty:

— 3 motivy scénare rozhlasového spotu v max. délce 10" s motivem odpocitavani ¢asu
do urcitého vyznamného terminu pro Podnikatelské subjekty (k vyznamnym termindm
viz blize bod 5 P¥ilohy &. 6 Vyzvy — Kreativni brief);

2 motivy storyboardu internetového spotu (videoreklamy) v max. délce 20"

3 motivy internetové bannerové reklamy (kazdy) pro reklamni formaty fullbanner (468 px
x 60 px) a square (250 px x 250 px);

1 motiv barevné printové reklamy pro nasledujici velikostni mutace: 72 horizontalng, 2
vertikalné, junior page.

Do jednotlivych kreativnich navrhii budou dodavatelem zapracovany nize uvedené udaje:
a) kreativni navrhy uréené pro cilovou skupinu Vefejnost:
— viditelné umisténi logotypu e-trzby (viz Pfiloha &. 10 Vyzvy);
— uvedeni webové adresy www.e-trzby.cz;
— viditelné umisténi logotypu Financni spravy (viz Pfiloha €. 11 Vyzvy).
b) kreativni navrhy uréené pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty:
— viditelné umisténi logotypu e-trzby (viz Pfiloha &. 10 Vyzvy);
— uvedeni webové adresy www.e-trzby.cz;
— viditelné umisténi logotypu Finan&ni spravy (viz Pfiloha &. 11 Vyzvy);
— e-mailova adresa kontaktniho centra (bude vitéznému dodavateli sdélena na zadost);
— telefonni Cislo kontaktniho centra (bude vitéznému dodavateli sdélena na Zadost).
c) vyjimky ze zapracovani povinnych udaju do kreativnich navrhu:
- motivy scénare rozhlasovych spotll budou obsahovat slovni uvedeni webové adresy
www.e-trzby.cz;

2.3. Vyroba a produkce

Dodavatel zajisti vyrobu a produkci kreativnich vystupl vychazejicich z kreativnich navrha
— tj. TV spotu, rozhlasového spotu, internetového spotu (videoreklamy), internetové
bannerové reklamy a printové reklamy, a to nasledovné:

a) TV spot:
— 1TV spot pro cilovou skupinu Verfejnost;
— vmax. délce 30" (1. verze) a 20"" + 10" (2. verze);
— forma dle kreativniho navrhu uchazece akceptovaného zadavatelem;
— full HD, kvalita vhodna k uvefejnéni na TV stanicich Sifenych formou DVBT;
— v pfipadé, ze spot bude doprovazen komentafem moderatora — speakera, bude
speaker pfedem schvalen zadavatelem;

b) Rozhlasovy spot:
— 3 Rozhlasové spoty pro cilovou skupinu Vefejnost v max. délce 30" a 3 Rozhlasové
spoty pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty v max. délce 10°";
— forma dle kreativnich navrha uchazece akceptovanych zadavatelem;
— kvalita vhodna k uvefejnéni na rozhlasovych stanicich Sifenych analogové i digitalné
(T-DAB)



c) Internetovy spot (videoreklama):

— 2 internetové spoty (videoreklamy) pro cilovou skupinu Vefejnost o max. délce 20™°
a 2 internetové spoty (videoreklamy) pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty
0 max. délce 207

— forma dle kreativnich navrhi uchazece akceptovanych zadavatelem;

— internetové spoty (videoreklamy) pro cilovou skupinu Vefejnost vychazi koncepéné
ze storyboardu TV spotu

— format: MP4 a FLV;

— rozlideni: min. 720px.

d) Internetova bannerova reklama

3 internetové bannery pro cilovou skupinu Vefejnost a 3 internetové bannery pro

cilovou skupinu Podnikatelské subjekty;

— forma dle kreativnich navrhi uchazece akceptovanych zadavatelem;

— reklamni format (kazdého z bannert): fullbanner (468 px x 60 px) a square (250 px
x 250 px);

— format: PNG a JPEG, v pfipadé animovaného banneru GIF.

e) Printova reklama
— 1 tiskovy podklad inzeratu pro cilovou skupinu Vefejnost ve velikostnich mutacich: 7
horizontalné, 'z vertikalné, junior page, 1 tiskovy podklad inzeratu pro cilovou skupinu
Podnikatelské subjekty ve velikostnich mutacich: %2 horizontalné, % vertikalné, junior
page a 1 tiskovy podklad vkladaci Ctyfstrany (4/1) pro cilovou skupinu Vefejnost;
— forma dle kreativnich navrhi uchazece akceptovanych zadavatelem;
— vystupem budou finalni inzertni podklady v DTP programu.

2.4. Klasifikace predmétu verejné zakazky
Kéd pfedmétu VZ dle Ciselniku Common Procurement Vocabulary (CPV):

79822500-7 Sluzby v oblasti grafického designu
79340000-9 Reklamni a marketingové sluzby

3. Predpokladana hodnota verejné zakazky

3.1. Predpokladana hodnota VZ ¢&ini 3.300.000,- K& bez DPH. Predpokladana hodnota
VZ byla stanovena vsouladu s § 15 ZVZ, jako predpokladana vySe penézitého
zavazku zadavatele vUici dodavateli vyplyvajici z pInéni VZ.

3.2. Predpokladana hodnota VZ je stanovena jako nejvysSi pfipustna a nepfekrocitelna.
Uchaze€, ktery tuto predpokladanou hodnotu ve své nabidce prekroCi, bude

ze zadavaciho fizeni vyloucen.

4. Doba a misto plnéni verejné zakazky

4.1. Zadavatel uzavie Smlouvu o realizaci na VZ bez zbyte€ného odkladu poté, co tak bude
opravnén v souladu se ZVZ udinit.



4.2,

4.3.

4.4.

5.1.

5.2.

Termin zahajeni plnéni VZ je podminén zadanim zakazky. Zadavatel si vyhrazuje
pravo zménit predpokladany termin plnéni VZ s ohledem na pfipadné prodlouzeni
zadavaciho fizeni Ci prodlouzeni legislativniho procesu zakona o EET.

Predpokladany termin zahjeni plnéni je stanoven na bfezen 2016, co se tyka
pfedmétu plnéni dle bodu 2.2 Vyzvy — Kreativni feSeni informacni kampané a duben
2016, co se tyka predmétu plnéni 2.3 Vyzvy — Vyroba a produkce. Tyto terminy jsou
odvislé od pribéhu legislativniho procesu pfijimani zakona o evidenci trzeb.

Mistem plnéni VZ je Ceska republika - Generalni finanéni feditelstvi, Lazarska 15/7,
117 22 Praha 1.

Kvalifikace dodavatelt

Kvalifikovanym pro plnéni VZ je dodavatel ktery:

a) splni zakladni kvalifikaéni predpoklady dle § 53 odst. 1 pism. a) az h), j) a k)
ZVZ predlozenim €estného prohlaseni v souladu s § 62 odst. 3 ZVZ, zjehoz
obsahu bude zfejmé, Zze dodavatel spliuje zakladni kvalifikaéni pFfedpoklady
(PFiloha €. 3 Vyzvy),

b) spini profesni kvalifika¢ni predpoklady dle § 54 pism. a) a b) ZVZ predloZzenim
c¢estného prohlaseni v souladu s § 62 odst. 3 ZVZ, z jehoz obsahu bude zfejmé,
Ze dodavatel splfiuje profesni kvalifikaCni pfedpoklady (PFiloha €. 3 Vyzvy),

c) spini technické kvalifikacéni predpoklady dle § 56 odst. 2 pism. a) a e) ZVZ
predlozenim €estného prohlaseni v souladu s § 62 odst. 3 ZVZ, z jehoz obsahu
bude ziejmé, Zze dodavatel splfiuje technické kvalifikacni pfedpoklady (PFiloha
€. 3 Vyzvy),

d) predlozi €estné prohlaseni dle § 50 odst. 1 pism. c) ZVZ o své ekonomické
a finan¢ni zpUsobilosti spinit VZ (PFiloha €. 4 Vyzvy).

Splnéni kvalifikaénich predpokladi

Spinéni kvalifikatnich pFfedpokladl prokaze dodavatel pouze predlozenim cestného
prohlaseni, zjehoz obsahu bude zfejmé, Ze dodavatel splfiuje veSkeré kvalifikacni
predpoklady pozadované zadavatelem. Jiné doklady se nevyzaduji. Uchaze€ proto vyplni
a podepise €estné prohlaseni dle vzoru v Pfiloze €. 3 a 4 Vyzvy.

Uchazeé, se kterym ma byt uzaviena Smlouva o realizaci (dale jen ,,smlouva“) dle § 82
ZVZ, je povinen pied jejim uzavienim predlozit zadavateli origindly nebo uredné
ovérené kopie dokladll prokazujicich splnéni kvalifikace. Nesplnéni této povinnosti
se povazuje za neposkytnuti soucinnosti k uzavieni smlouvy ve smyslu ustanoveni § 82
odst. 4 ZVZ.



5.3. Prokazani kvalifikace prostiednictvim subdodavatele a v pripadé spolec¢né
nabidky nékolika dodavatelu

Prostfednictvim subdodavatele (subdodavateli) mulze dodavatel prokazat kvalifikaci
v souladu s ustanovenim § 51 odst. 4 ZVZ. V pfipadé podani spoleéné nabidky nékolika
dodavateli, prokazuji tito dodavatelé kvalifikaci podle ustanoveni § 51 odst. 6 ZVZ.

5.4. Prokazani kvalifikace zahraniénim dodavatelem

Zahrani¢ni dodavatel prokazuje kvalifikaci podle ustanoveni § 51 odst. 7 ZVZ.

5.5. Pravost a stari dokladu k prokazani kvalifikace

Dodavatel prokazuje kvalifikaci doklady, které spliuji nalezitosti podle ustanoveni
§ 57 ZVZ.

5.6. Prokazani kvalifikace vypisem ze seznamu kvalifikovanych dodavatell, vypisem
ze seznamu certifikovanych dodavatelil nebo vypisem ze seznamu zahranicnich
dodavatel

a) Dodavatelé mohou k prokazani zakladnich kvalifikaénich predpokladt dle § 53 ZVZ
a profesnich kvalifikovanych predpokladl dle § 54 ZVZ predlozit vypis ze seznamu
kvalifikovanych dodavatelt podle § 127 ZVZ.

b) Dodavatelé mohou k prokazani kvalifikaénich predpokladll predlozit certifikat vydany
v ramci systému certifikovanych dodavatelt podle § 134 ZVZ.

c) Zahrani¢ni dodavatelé mohou k prokazani kvalifikaénich pfedpokladu predlozit vypis ze

zahrani¢niho seznamu kvalifikovanych dodavatelu &i pfislusny zahraniéni certifikat podle
§ 143 ZVZ.

6. Pozadavky zadavatele na vystup pro hodnoceni nabidek

6.1. Za ucelem hodnoceni nabidek zadavatel pozaduje zpracovani Navrhu kreativniho
reSeni, sestavajiciho se z nasledujicich jednotlivych kreativnich navrhu:

— 1 motiv storyboardu TV spotu ve verzi max. délky 30" pro cilovou skupinu
Vefejnost;

— 1 motiv scénafe rozhlasového spotu v max. délce 30" pro cilovou skupinu
Vefejnost;

— 1 motiv storyboardu internetového spotu (videoreklamy) v max. délce 20"
vychazejici koncepéné ze storyboardu TV spotu pro cilovou skupinu Vefejnost;

— 1 motiv internetové bannerové reklamy pro reklamni formaty fullbanner (468 px
x 60 px) pro cilovou skupinu Vefejnost;

— 1 motiv barevné printové reklamy pro velikostni junior page pro cilovou skupinu
Vefejnost;

— 1 motiv scénare rozhlasového spotu v max. délce 10" s motivem odpocitavani
Casu do urcitého vyznamného terminu pro Podnikatelské subjekty (k vyznamnym
termindm viz blize bod 5 PFilohy €. 6 Vyzvy — Kreativni brief) pro cilovou skupinu
Podnikatelské subjekty;

— 1 motiv storyboardu internetového spotu (videoreklamy) v max. délce 20" pro
cilovou skupinu Podnikatelské subjekty;



— 1 motiv internetové bannerové reklamy pro reklamni format fullbanner (468 px
x 60 px) pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty;

— 1 motiv barevné printové reklamy pro velikostni mutaci junior page pro cilovou
skupinu Podnikatelské subjekty.

6.2. Povinné udaje

Zadavatel po uchazeich pozaduje, aby v ramci zpracovani nabidky zapracovali
do jednotlivych kreativnich navrhu nize uvedené udaje:

a) kreativni navrhy uréené pro Verejnost:

viditelné umisténi logotypu e-trzby (viz Pfiloha &. 10 Vyzvy);
uvedeni webové adresy www.e-trzby.cz;
viditelné umisténi logotypu Finan&ni spravy (viz Pfiloha &. 11 Vyzvy).

b) kreativni navrhy kampané uréené Podnikatelskym subjektiim:

viditelné umisténi logotypu e-trzby (viz Pfiloha &. 10 Vyzvy);

uvedeni webové adresy www.e-trzby.cz;

viditelné umisténi logotypu Finanéni spravy (viz Pfiloha &. 11 Vyzvy);

e-mailova adresa kontaktniho centra (uchaze v nabidce uvede fiktivni adresu,
vitéznému dodavateli bude sdélena);

telefonni Cislo kontaktniho centra (uchaze¢ v nabidce uvede fiktivni telefonni €islo,
vitéznému dodavateli bude sdéleno).

Vyjimky ze zapracovani povinnych udaji do kreativnich navrha:

7.1.

7.2.

8.1.

8.2.

8.3.

scénafe rozhlasového spotu, bude obsahovat slovni uvedeni webové adresy
www.e-trzby.cz;

Obchodni a platebni podminky

Zadavatel stanovi obchodni a platebni podminky formou zavazného navrhu smlouvy,
ktery je uveden v PFiloze &. 2 Vyzvy. Uchaze€ neni opravnén cinit v navrhu smlouvy
zmeény C&i doplnéni s vyjimkou udaju, které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni
ze strany uchazece.

Neni rovnéz opravnén pfikladat zadné pfilohy k navrhu smlouvy, které tato Vyzva
vyslovné nepfedpoklada. Navrh smlouvy musi byt ze strany uchazece podepsan
statutarnim organem nebo osobou opravnénou jednat jménem ¢&i za uchazece;
v takovém pfipadé dolozi uchaze¢ toto opravnéni (plnou moc) v originalu Ci v Ufedné
ovérené kopii v nabidce.

Pozadavky na zpUsob zpracovani nabidkové ceny

Celkova nabidkova cena bude stanovena na zakladé uchazecova Kreativniho reseni
kampané dle bodu 2.2 Vyzvy a Vyroby a produkce dle bodu 2.3 Vyzvy.

Celkova dodavatelem nabidnuta cena je zavazna, neprekrocitelna a musi zahrnovat
odmeénu za poskytnuti licence k vyuziti autorskych prav a veSkeré poplatky a naklady
spojené s plnénim pfedmétu této VZ.

Pro hodnoceni celkové nabidkové ceny je rozhodujici jeji vySe vCetné DPH. Zména
jednotkové nabidkové ceny je mozna pouze v pfipadé, Zze dojde ke zméné danovych
zakonu, resp. zmeéné prislusné sazby DPH. V tomto pfipadé bude jednotkova
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8.4.

9.1.

9.2.

nabidkova cena upravena podle vySe sazeb DPH platnych v dobé vzniku zdanitelného
pinéni.

Dodavatel je povinen stanovit jednotkovou i celkovou nabidkovou cenu absolutni
Castkou v korunach €eskych (K&) v ¢lenéni bez DPH, DPH a v€etné DPH.

Pozadavky na zpracovani a ¢lenéni nabidky

Dodavatel muze podat pouze jednu nabidku. Dodavatel, ktery podal nabidku
v zadavacim Fizeni, nesmi byt sou€asné subdodavatelem, jehoz prostfednictvim jiny
dodavatel v tomtéz zadavacim Fizeni prokazuje kvalifikaci. Pokud dodavatel poda vice
nabidek samostatné nebo spole¢né s dalSimi dodavateli, nebo je subdodavatelem,
jehoz prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci,
zadavatel v8echny nabidky podané takovym dodavatelem vyfadi. Dodavatele, jehoz
nabidka byla vyfazena, zadavatel bezodkladné vylouéi z ucasti v zadavacim fizeni.
Vylouéeni uchazece véetné divodu zadavatel bezodkladné oznami uchazedi.

Nabidka:

bude zpracovana v Ceském jazyce;

bude predlozena v listinné podobé;

bude pfedlozena v jednom originale a v jedné kopii. Original nabidky musi byt na titulni
strané oznacen jako ,Original“, kopie nabidky musi byt na titulni strané oznacena jako
.Kopie“. V pfipadé rozporu mezi jednotlivymi vytisky nabidky se povazuje za rozhodny
text originalniho vyhotoveni nabidky;

bude podana viadné uzaviené obdlce oznaCené nazvem VZ, na které musi byt
uvedena adresa, na niz je mozné zaslat oznameni dle § 71 odst. 5 ZVZ;

nesmi obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl;

bude obsahovat vyplnény Kryci list nabidky (PFiloha &. 1 Vyzvy);

bude obsahovat veSkeré vystupy pro hodnoceni nabidek dle bodu 6.1 Vyzvy;

bude obsahovat navrh smlouvy (Pfiloha €. 2 Vyzvy) podepsany osobou opravnénou
jednat jménem Ci za uchazece;

bude obsahovat Cestna prohlaseni, jimiz dodavatel prokazuje splnéni kvalifikace
(Priloha €. 3 a 4 Vyzvy);

bude obsahovat nosi¢ CD/DVD s elektronickou verzi navrhu smlouvy ve formatu *doc
(pFip. docx) a veskeré vystupy pro hodnoceni nabidek dle bodu 6. 1 Vyzvy ve formatu
*doc nebo *pdf;

bude obsahovat seznam statutarnich organi nebo &lent statutarnich organu, ktefi
v poslednich 3 letech od konce lhaty pro podani nabidek byli v pracovnépravnim,
funkénim &i obdobném poméru u zadavatele (vzor Cestného prohlaseni je uveden
v Pfiloze €. 5 Vyzvy);

bude obsahovat, ma-li dodavatel formu akciové spole¢nosti, seznam vlastnik( akcii,
jejichz souhrnna jmenovita hodnota pfesahuje 10 % zakladniho kapitalu, vyhotoveny
ve lhuté pro podani nabidek (vzor ¢estného prohlaseni je uveden v Pfiloze €. 5 Vyzvy);
bude obsahovat prohlaseni uchazeCe o tom, Ze neuzaviel a neuzavie zakazanou
dohodu podle zakona €. 143/2001 Sb., o ochrané hospodaiské soutéze, ve znéni
pozdéjSich predpisl, v souvislosti se zadavanou VZ (vzor cestného prohlaseni
je uveden v Priloze €. 5 Vyzvy);

bude obsahovat veSkeré udaje ve smyslu ustanoveni § 68 ZVZ,;

veskeré doklady musi byt dobfe Citelné;

veSkeré doklady ¢&i prohlaseni, u nichz je vyzadovan podpis dodavatele,
musi byt podepsany osobou opravnénou jednat jménem ¢i za uchazece;

v pfipadé podpisu nabidky osobou povéfenou ktomuto uUkonu, doloZi uchazeé
v nabidce pfislusnou ufedné ovéfenou plnou moc, ¢&i jiny platny ufedné ovéfeny
povéfovaci dokument;



10.

nabidka v€etné pfiloh bude zajisténa proti podkozeni a proti manipulaci s jednotlivymi
listy, vSechny listy nabidky musi byt ocislovany prubéznou ciselnou fadou pocinaje
Cislem 1 (vyjimka z povinnosti Cislovat listy se vztahuje na ufedni doklady nebo jejich
Ufedné ovérené kopie, které nemusi byt o€islovany);

vklada-li dodavatel pfilohu Ci néktery samostatny celek, ktery ma jiz listy oCislovany,
neni nutné, aby tyto listy Cisloval znovu pribéznou Ciselnou fadou (to plati pouze
tehdy, je-li Cislovani listd samostatného celku zfetelné odliSeno od Eislovani ostatnich
listd nabidky).

Zadavatel doporucuje strukturovat nabidku nasledujicim zptsobem:

Kryci list nabidky (Pfiloha €. 1 Vyzvy);

Obsah nabidky;

Cestna prohlaseni k prokazani spinéni kvalifikacnich pfedpokladl (Pfiloha €. 3 a 4
Vyzvy);

plna moc, resp. povéfeni v originale nebo v ufedné ovérené kopii, pokud jedna jménem
Ci za uchazeCe zmocnénec na zakladé piné moci, resp. povéreni;

Cestné prohlaseni ve smyslu ustanoveni § 68 odst. 3 ZVZ (Pfiloha &. 5 Vyzvy);
podepsany navrh smlouvy (Pfiloha €. 2 Vyzvy);

veskeré vystupy pro hodnoceni nabidek dle bodu 6.1 Vyzvy;

datovy nosi¢ CD/DVD s elektronickou verzi navrhu smlouvy ve formatu *doc (pfip. docx)
a veskeré vystupy pro hodnoceni nabidek dle bodu 6.1 Vyzvy ve formatu *doc nebo *pdf.

Poskytovani dodateénych informaci k zadavacim podminkam

10.1. Dodavatelé mohou pozadovat po zadavateli dodate¢né informace k zadavacim

podminkam pouze pisemné, a to na adrese: Ceska republika — Generalni finanéni
feditelstvi, Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1, elektronicky e-mailem na adresy:
Andrea.Karikova@fs.mfcr.cz a zarovenn Nikola.Hozakova@fs.mfcr.cz ¢&i odeslanim
do datové schranky ID p9iwj4f. Zadost o dodateéné informace musi byt doruéena
zadavateli v souladu § 49 ZVZ.

10.2. Pisemna nebo elektronicka zadost musi byt zadavateli doru€ena ve smyslu § 49 odst.

1 ZVZ nejpozdéji 5 pracovnich dna pfed uplynutim Ihdty pro podani nabidek.
Pozadované informace k zadavacim podminkam zadavatel odeSle do 3 pracovnich
dnu ode dne doru€eni zadosti.

10.3. Tyto dodate¢né informace, vCetné pfesného znéni zadosti, poskytne zadavatel i vSem

ostatnim dodavatelim, ktefi si vyzadali zadavaci dokumentaci. Zadavatel sou¢asné
zvefejni dodate¢né informace, vCetné pFesného znéni Zadosti na mistech,
kde je zvefejnéna zadavaci dokumentace k vefejné zakazce, tedy na profilu zadavatele
https://mfcr.ezak.cz/profile display 49.html.

10.4. Vramci dodrZeni principu rovného zachazeni se vSemi uchazeli nemohou

byt dodate¢né informace poskytovany telefonicky.

10.5. Zadavatel mlze poskytnout uchaze¢im dodatecné informace k zadavacim podminkam

11.

i bez pfedchozi zadosti.

Lhata, misto a zpusob podani nabidek

11.1. Zplsob a misto podani nabidek



Nabidku Ize podat osobné& do podatelny sidla zadavatele Ceska republika — Generéalni
financni Feditelstvi, Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1, v pracovnich dnech pondéli az Ctvrtek
od 8:00 hod. do 15:00 hod., v patek od 8:00 do 14:00 hod. (v posledni den Ihlty pro podani
nabidek do 10:00 hod.) nebo zaslanim prostfednictvim poskytovatele postovni sluzby
¢i kuryrni sluzby na adresu zadavatele tak, aby byla doru¢ena do skonc&eni Ihity pro podani
nabidek. V pfipadé doru€eni postou je za okamzik pfedani povazovano prevzeti zasilky
adresatem.

Nabidku, ktera bude podana po uplynuti |haty pro podani nabidek, komise neotevre.
Zadavatel si takovou nabidku ponecha a uchazece vyrozumi o tom, Ze nabidka byla podana
po uplynuti Ihaty pro podani nabidek.
11.2. Lhita pro podani nabidky
Nabidku doructe nejpozdéji do 29. 1. 2016 do 10:00 hod.
11.3. DalSi podminky k predlozeni nabidky
Nabidka musi byt podana v fadné uzaviené obalce, oznaené napisem:
Verejna zakazka
»Elektronicka evidence trzeb — kreativni feseni a produk¢ni zajisténi kampané*
NABIDKA NEOTEVIRAT!
Nabidka bude vloZena do obalky, kterou uchaze€ zabezpeci proti neopravnénému otevreni.
Obalky musi byt opatfené na pfelepu podpisem osoby opravnéné jednat jménem
Ci za uchazece, razitkem uchazece a adresou, na kterou je mozné oznamit uchazedéi nepfijeti

nabidky z davodu jejiho podani po uplynuti Ihity pro podani nabidek.

12. Otevirani obalek s nabidkami

Otevirani obalek s nabidkami probéhne dne 29. 1. 2016 od 10:00 hod. v sidle zadavatele
na adrese: Ceska republika — Generalni financni feditelstvi, Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1.
Otevirani obalek s nabidkami se ma pravo zucastnit vzdy jeden zastupce uchazece, jehoz
nabidka byla podana ve Ih(té pro podani nabidek. PFi otevirani obalek s nabidkami se tito
uchazedi prokazi plnou moci vystavenou osobou opravnénou za uchazece jednat.

13. Zadavaci lhita
Zadavaci lhata je IhGta, po kterou jsou uchazeci svymi nabidkami vazani, za¢ina bézet
okamzikem skonceni |haty pro podani nabidek a kon&i dnem doru€eni oznameni zadavatele

o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Uchaze¢ je svou nabidkou vazan po dobu 120 dnu.

14. Hodnotici kritéria a zpisob hodnoceni nabidek

14.1. Hodnotici kritéria

Zakladnim hodnoticim kritériem pro zadani VZ je ve smyslu § 78 odst. 1 pism. a) ZVZ
ekonomicka vyhodnost nabidky.

Celkova ekonomicka vyhodnost nabidky bude hodnocena bodovym systémem podle nize
uvedenych kritérii stanovenych v sestupném pofadi s vahou ur¢enou v procentnim vyjadreni.

| Cislo kritéria|  Vaha | Popis kritéria |
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1. 50% Kreativni ¢ast
2. 50% Celkova nabidkova cena

14.2. Zpusob hodnoceni nabidek
Ad kritérium ¢. 1 — Kreativni ¢ast
V ramci hodnoticiho kritéria €. 1 - Kreativni ¢ast, bude hodnocen Navrh kreativniho resSeni
dle bodu 6.1. Vyzvy. Vyzvy, pficemz do jednotlivych kreativnich navrhl budou zapracovany

povinné udaje dle bodu 6.2 Vyzvy.

Pro ucely hodnoceni zadavatel stanovil nize uvedena subkritéria s nasledujicimi vahami:

a) Kreativita 50 %
b) Originalita 20 %
c¢) Funkénost 30 %

V ramci kazdého subkritéria nabidka obdrzi pocet bodl vychazejici z nasledujicich bodovych
Skal, ve kterych je jiz vyjadien jejich podil na celkovém hodnoceni.

a) Kreativita:

25 bodu: Navrh kreativniho FeSeni nejpfitazlivéji a nejkreativnéji oslovuje obé cilové skupiny,
zcela respektuje mysSlenku Kreativniho briefu, je schopen na cilové skupiny zapUsobit

a oslovit je tak, aby se aktivné zajimaly o dalSi podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni
nemUze pojmout.

20 boda: Navrh kreativniho feSeni velmi pfitazlivé a kreativné oslovuje obé cilové skupiny
a s drobnymi vyhradami respektuje myslenku Kreativniho briefu, je schopen na cilové
skupiny zapUsobit a oslovit je, avSak nemotivuje je natolik, aby se zajimaly o dalSi
podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni nemuze pojmout.

15 boda: Navrh kreativniho feSeni oslovuje obé cilové skupiny a s vétSimi vyhradami
respektuje myslenku Kreativniho briefu, neni pfili§ schopen zapusobit na cilové skupiny

nemUze pojmout.

10 bodl: Navrh kreativniho feSeni nepfili§ vhodné oslovuje cilové skupiny a mysSlenku
Kreativniho briefu respektuje jen se zasadnimi vyhradami, je schopen zapUsobit na cilové
skupiny a oslovit je pouze se zasadnimi vyhradami a nemotivuje je, aby se zajimaly o dalsi
podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni nemuze pojmout.

5 bodd: Navrh kreativniho feSeni nevhodné oslovuje cilové skupiny a nerespektuje
mysSlenku Kreativniho briefu, zfejmé& neni schopen zaplsobit na cilové skupiny, neni

sdéleni nemuze pojmout.
b) Originalita:
10 bodu: Reseni kampané dle Navrhu kreativniho feSeni je

jedineCné a neotielé mezi reklamnimi sdélenimi v kampanich realizovanymi subjekty vefejné
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spravy, tzn., Ze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové feSeni, které nebude pfipominat
zadna masivné pouzivana reklamni sdéleni v mediich.

8 bodu: Reseni kampané dle Navrhu kreativniho fedeni je
zajimavé mezi ostatnimi reklamnimi sdélenimi v kampanich realizovanymi subjekty vefejné
spravy, tzn., ze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové feSeni, které v drobnych rysech
pfipomina masivné pouzivana reklamni sdéleni v mediich.

6 bodu: Reseni kampané dle Navrhu kreativniho feSeni prilis
nevynika mezi ostatnimi reklamnimi sdélenimi v kampanich realizovanymi subjekty vefejné
spravy, tzn., Zze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové feSeni, které v podstatnych rysech
pfipomina masivné pouzivana reklamni sdéleni v mediich.

4 body: ReSeni kampané dle Navrhu kreativniho FeSeni je velmi podobné ostatnim
reklamnim sdélenimi v kampanich realizovanymi subjekty vefejné spravy, tzn., Zze Navrh
kreativnino feSeni nabizi takové feSeni, které se téméf shoduje s masivné pouzivanymi
reklamnimi sdélenimi v mediich.

2 body: Re$eni kampané& dle Navrhu kreativniho fe$eni je témé&f shodné s ostatnimi
reklamnimi sdélenimi v kampanich realizovanymi subjekty vefejné spravy, tzn., Ze Navrh
kreativniho feSeni nabizi takové feSeni, které kopiruje formaty masivné pouzivanych
reklamnich sdéleni v mediich.

c¢) Funkénost:

15 bodi: Navrh kreativniho feSeni je nejlépe zpusobily fungovat napfi¢ vSemi
komunikaénimi kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy. ldeu Navrhu kreativniho feSeni bude
mozne vyuZzit ve vSech vySe zminénych komunika¢nich kanalech. Zaroven Navrh kreativniho
fedeni disponuje myslenkou €i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich
kampanich (idea kamparovitosti). Navrh kreativhiho FfeSeni je vhodny pro tematiku
predstaveni nového opatfeni subjektu statni spravy.

12 bodt: Navrh kreativniho feSeni je s drobnymi vyhradami zpusobily fungovat napfi¢ vSemi
komunikaénimi kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy. ldeu Navrhu kreativniho feSeni bude
mozne vyuzit ve vSech vySe zminénych komunikanich kanalech. Navrh kreativniho
fedeni disponuje myslenkou i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich
kampanich (idea kamparovitosti). Navrh kreativnhiho FeSeni je vhodny pro tematiku
pfedstaveni nového opatfeni subjektu statni spravy.

9 bodd: Navrh kreativniho feSeni je s podstatnymi vyhradami zpusobily fungovat napfi¢
vdemi komunikaénimi kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy. Ideu Navrhu kreativniho feseni
bude mozné vyuzit ve vSech vySe zminénych komunikacnich kanalech s drobnymi obtizemi.
Navrh kreativniho feSeni disponuje mySlenkou €i pojetim, na které zadavatel nemuze bez
dalS$iho navazat pfi dalSich kampanich (idea kampanovitosti). Navrh kreativniho FeSeni
je méné vhodny pro tematiku pfedstaveni nového opatfeni subjektu statni spravy.

6 bodu: Navrh kreativniho FeSeni je téméf ne zpusobily fungovat napfi€ vSemi
komunika¢nimi kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy. Ideu Navrhu kreativniho feSeni zfejmé
nebude mozné vyuzit ve vdech vySe zminénych komunikacnich kanalech. Navrh kreativniho
feSeni disponuje mysSlenkou Ci pojetim, na které zadavatel mize navazat pfi dalSich
kampanich pouze s velkymi obtizemi (idea kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni neni
vhodny pro tematiku pfedstaveni nového opatfeni subjektu statni spravy.

3 body: Navrh kreativniho feSeni  zfejmé nebude  fungovat napfic
vSemi komunikacnimi kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy. Ideu Navrhu kreativniho feSeni
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neni mozné vyuzit ve v8ech vySe zminénych komunikacnich kanalech. Navrh kreativniho
feSeni nedisponuje mysSlenkou ¢&i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich
kampanich (idea kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni neni vhodny pro tématiku
pfedstaveni nového opatfeni subjektu statni spravy.

Nasledné budou body za jednotliva subkritéria secteny.
Ad Kritérium €. 2 — Celkova nabidkova cena

v

V ramci hodnoticiho kritéria ¢. 2 — Celkova nabidkova cena, bude hodnocena celkova
nabidkova cena za kompletni zajisténi pfedmétu plnéni VZ v K¢ v¢. DPH.

Nabidkam bude pfidélena bodova hodnota dle nasledujiciho vzorce:

Nejvyhodnéjsi nabidkova cena
x 50

Hodnocena nabidkova cena

Bodova hodnoceni z kritérii ¢. 1 a 2 budou nasledné sectena a nabidkam bude
pfifazeno kone¢né poradi sestupné dle celkové vypoctené bodové hodnoty.
Nejvyhodnéjsi nabidkou se stane ta nabidka, ktera ziska nejvyssi pocet bodu.
Hodnoceny budou nabidky, které spini vSechny zakonné pozadavky a podminky a zaroven
splni pozadavky zadavatele uvedené v zadavacich podminkach.

Hodnoceni provede hodnotici komise jmenovana zadavatelem v souladu s § 79 odst.
4 ZVZ. Postup posouzeni a hodnoceni hodnotici komise prokazatelné oduvodni ve Zpravé
0 posouzeni a hodnoceni nabidek.

Zadavatel stanovi, ze v pfipadé rozporu nabidkové ceny na Krycim listu nabidky a ceny
uvedené v navrhu smlouvy, plati cena uvedena v navrhu smlouvy.

V pfipadé rovnosti vysledkl hodnoceni nabidek pfistoupi zadavatel k losovani za ucasti
zastupcl uchazedu, ktefi budou vyzvani k ucasti pfi losovani. Pozvanku k ucasti na losovani
obdrzi vybrani uchazeci e-mailem tfi dny pfed dnem losovani.

Nepfitomnost uchazee na losovani neni divodem k jeho zruSeni ¢i nekonani. Los urci
poradi nabidek na prvnich tfech mistech, jejichz hodnoceni bylo shodné a bez uréeni poradi.
Pfi shodé nabidek umisténych v pofadi, kde nebude pfipadat v vahu podpis smlouvy, se los
nepouzije. PFitomni uchazedi provedou kontrolu vioZzenych identifikaéni Udajlii do obalek.
Pfedseda hodnotici komise, resp. mistopfedseda vylosuje poradi 1 az 3.

15. Poskytovani Vyzvy

Vyzva ktéto VZ vCetné vSech pfiloh je uvefejnéna na profilu zadavatele
https://mfcr.ezak.cz/profile display 49.html.

16. DalSi podminky a prava zadavatele

16.1. Zadavatel nepfipousti variantni feSeni nabidek.

16.2. Zadavatel nepozaduje poskytnuti jistoty.

16.3. Uchaze€um nenalezi nahrada nakladu, které uchaze€ vynalozi na ucast v zadavacim
fizeni na této VZ, v€etné nakladu souvisejicich s vyhotovenim nabidky.
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16.4.

16.5.

16.6.

oo

16.7.
16.8.

17.

Vsouladu s § 48 odst. 1 ZVZ uvefejni zadavatel Vyzvu v&etné priloh na profilu
zadavatele minimalné do konce lhaty pro podani nabidek.
V souladu s ustanovenim § 147a ZVZ zadavatel uvefejni na profilu zadavatele:

. smlouvu uzavienou na VZ v€etné vSech jejich zmén a dodatkd,
. vySi skute€né uhrazené ceny za plnéni VZ,

seznam vSech subdodavatelll, jimz dodavatel za pInéni subdodavky uhradil vice nez
10% zcelkové ceny. Ma-li subdodavatel formu akciové spole€nosti, je pfilohou
seznamu i seznam vlastnikd akcii, jejichZz souhrnna jmenovita hodnota presahuje 10 %
zakladniho kapitalu, vyhotoveny ve Ihité 90 dnG pfed dnem predloZzeni seznamu
subdodavateld.

Zadavatel si vyhrazuje pravo:

. po vzajemné dohodé s vybranym uchazeCem upfesnit podminky navrhu smlouvy

v téch jejich Castech, které nemaiji vliv na zménu zadavacich podminek VZ,

. pfed rozhodnutim o vybéru nejvhodnéjsSi nabidky ovéfit skuteCnosti deklarované

uchazecem v nabidce,
nevracet uchazecum podané nabidky,

. vyzvat uchazeCe Kk pfedloZeni originali nebo ufedné& ovéfenych kopii dokladu

prokazujici spInéni kvalifikace pfed uzavienim smlouvy v souladu s § 62 odst. 3 ZVZ,

. vsouladu s § 81 odst. 4 ZVZ uvefejnit oznameni o vybéru nejvhodné;jsi nabidky do péti

pracovnich dnu po rozhodnuti na profilu zadavatele; v takovém pfipadé se oznameni
o vybéru nejvhodnéjsi nabidky povazuje za doru¢ené vSem dotéenym zajemcum
a vSem dotéenym uchazeclim okamzikem uvefrejnéni na profilu zadavatele,

v pfipadé vylouceni uchazece z u€asti v zadavacim fizeni své rozhodnuti bezodkladné
pisemné oznamit jeho uvefejnénim na profilu zadavatele; v takovém pfipadé
se rozhodnuti o vylou€eni uchazeCe povaZuje za doruCené okamzZikem uvefejnéni
na profilu zadavatele.

Zadavatel si vyhrazuje pravo zrusit zadavaci fizeni v souladu s § 84 ZVZ.

V pfipadech, kdy zadavatel vramci prokazani kvalifikace pozZaduje predlozeni
prohlaseni uchaze€e, musi obsahovat zadavatelem pozadované uUdaje a musi byt
podepsano osobou opravnénou jednat jménem €i za uchazece.

Seznam priloh

Pfiloha €. 1 - Kryci list nabidky

Pfiloha €. 2 - Navrh Smlouvy o realizaci

Ptiloha &. 3 - Cestné prohlaseni o splnéni kvalifikadnich predpoklad
Ptiloha &. 4 - Cestné prohlaseni uchazeée ve smyslu § 50 odst. 1 ZVZ
Ptiloha &. 5 - Cestné prohlaseni ve smyslu § 68 odst. 3 ZVZ

PFiloha €. 6 - Kreativni brief

Pfiloha &. 7 - Zakladni informace o projektu elektronicka evidence trzeb (EET)
Pfiloha €. 8 - Navrh zakona o evidenci trzeb

Pfiloha €. 9 - Zavére€na zprava hodnoceni dopadud regulace (RIA)
Pfiloha &. 10 - Zakladni podminky pro pouziti loga e-trzby

Pfiloha €. 11 - Zakladni podminky pro pouZiti loga Finanéni spravy

Ing. Petra Petlachova

feditelka Odboru komunikace

27.11.2015

14 Ing. Petra Petlachova

feditel odboru

Elektronicky podepsano
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