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Ceska republika — Generalni finanéni reditelstvi
Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1

Sekce Fizeni uradu
Odbor verfejnych zakazek a pravnich sluzeb

C.j.: 15263/16/7500-40175-050417
Vyfizuje: Nikola Hozakova

Tel.: 296 854 436
E-mail: Nikola.Hozakova@fs.mfcr.cz

Oznameni o vybéru nejvhodnéjsi nabidky

Verejna zakazka:
.Elektronicka evidence trzeb — kreativni fe$eni a produkéni zajisténi kampané*

Zadavatel: .
Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi, ICO: 72080043 se sidlem Lazarska 15/7, 117 22
Praha 1

Zpusob zadani:
Podlimitni vefejna zakazka dle § 12 odst. 2 ZVZ ve zjednoduseném podlimitnim fizeni podle § 38
ZNZ
Zadavatel oznamuje v souladu s ustanovenim § 81 ZVZ v ramci zadavaciho fizeni
»Elektronicka evidence trzeb - kreativni feSeni a produkéni zajisténi kampané“

Své rozhodnuti pfidélit vySe uvedenou vefejnou zakazku uchazeci, jehoz nabidka byla
vyhodnocena jako nejvhodnéjsi, a to uchazedi:

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY,
Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2 - Vinohrady

ICO: 170 46 041

Zadavatel se rozhodl pfidélit vefejnou zakazku na zakladé vysledk( posouzeni a hodnoceni nabidek
hodnotici komisi, které mu byly pfedlozeny ve Zpravé o posouzeni a hodnoceni nabidek.



Oduvodnéni:

Do zadavaciho fizeni bylo podano celkem 7 nabidek, a to od spole¢nosti:

Pof. ¢. Uchazed Sidlo uchazege, ICO
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
) s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY |ICO: 170 46 041
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. %8?3%?122524128’ 602 00 Brno
3 Nvdrl VySehradska 1349/2, 128 00 Praha
: ydrie s.r.o. ICO: 271 40 849
Pfemyslovska 211/46, 130 00 Praha
5. Havas Worldwide Prague a.s. :_ggnglgg ;gdgl51500, 170 00 Praha 7
6. BeefBrothers, s.r.o. ]Jggkoz\gc; \éas 11%23/473’ 170 00 Praha
. Kfemencova 178, 110 00 Praha 1
7. Leones Production, spol. s.r.o. ICO: 636 71 913

Hodnotici komise (dale jen ,komise“) provedla v souladu s § 59 ZVZ posouzeni prokazani spinéni
kvalifikace dodavatele z hlediska stanovenych pozadavkl. Ztéto faze nebyl vyloucen Zzadny

uchazed.

Komise dale dle § 76 ZVZ posoudila nabidku uchazece z hlediska splnéni zakonnych pozadavku
a pozadavkl zadavatele uvedenych v zadavacich podminkach a z hlediska toho, zda uchazec
nepodal nepfijatelnou nabidku podle § 22 odst. 1 pism. d) ZVZ a vyradila v této fazi 4 nabidky

uchazedu:
Pof. ¢. Uchazed Sidlo uchazege, ICO
Pfemyslovska 211/46, 130 00 Praha
4, Fox Hunter s.r.o.

ICO: 279 36 325

Letenské sady 1500, 170 00 Praha 7

5. Havas Worldwide Prague a.s. IGO: 630 79 054
6. BeefBrothers. s.r.o. Jankovcova 1603/47a, 170 00 Praha 7
’ ICO: 284 68 431
. Kfemencova 178, 110 00 Praha 1
7. Leones Production, spol. s.r.o.

ICO: 636 71 913

Na zavér komise pfistoupila k hodnoceni 3 nabidek podle stanoveného zplsobu hodnoceni
uvedeného ve Vyzvé kpodani nabidek, t. ekonomickd vyhodnost nabidky ve smyslu
§ 78 odst. 1 pism. a) ZVZ.

Seznam hodnocenych nabidek:

Pof. &. Uchazeé Sidlo uchazege, ICO
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
: s r.0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY |ICO: 170 46 041
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. :—gg:ezcg\éaf;gg& 602 00 Brno
3 Nvdrl Vvyéehradské 1349/2, 128 00 Praha
- ydrie s.r.o. 1ICO: 271 40 849




Hodnoceni nabidek podle jejich ekonomické vyhodnosti v souladu s § 78 odst. 1 pism. a) ZVZ bylo
provedeno dle nize uvedenych kritérii:

Cislo kritéria Vaha Popis kritéria
1. 50% Kreativni ¢ast
2. 50% Celkova nabidkova cena

Hodnoceni nabidek podle kritéria €. 1 — Kreativni ¢ast — vaha 50%

Ad kritérium ¢. 1 — Kreativni ¢ast

V ramci kritéria €. 1 - Kreativni ¢ast, byly nabidky hodnoceny podle nize uvedenych subkritérii
s procentualnimi vahami:

a) Kreativita - vaha 50 % - max. 25 bodt (25/20/15/10/5 bod)

b) Originalita - vaha 20 % - max. 10 bodt (10/8/6/4/2 body)

c) Funkénost - vaha 30 % - max. 15 bodu (15/12/9/6/3 body)

Pof. Uchaze& a) b) c)
¢ Kreativita | Originalita | Funk&nost
McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. . . .
1 |st.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY | 22 Podt | 10bodd | 12 bodu
2. | Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 10 bodl 6 bodu 6 bodu
3. |Nydrle s.r.o. 15 bodu 6 bodu 12 bodu

Podrobné slovni hodnoceni nabidek dle kritéria &. 1 — Kreativni ¢ast:

1.

Uchaze¢ s poi. ¢. 1 - McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o.,, INTERNATIONAL
ADVERTISING AGENCY:

a) Kreativita — pfifazeno 25 bodu — zdGvodnéni:

Pritazlivost a kreativita osloveni cilovych skupin:

Navrh kreativniho fe$eni nejpfitazlivéji a nejkreativnéji oslovuje obé cilové skupiny.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

Kreativni feSeni jasné a pfimocare komunikuje, Ze se diky Elektronické evidenci trzeb (dale téz
-EET") vybere vice penéz do statniho rozpoctu, které budou nasledné pouzity pro zlepSeni zivota
napfi¢ véemi skupinami spole¢nosti.

UchazeC€ do kreativniho feSeni zaradil za pomoci vycCisleni ¢astek konkrétni pozitivni dopady
pro konkrétni skupiny spole¢nosti, tzn., vysvétlil pfinos sloZité uchopitelnych a predstavitelnych
Castek (mld.) pro primérného Clovéka.

Zpusob osloveni cilové skupiny Verejnost je pfitazlivy, kreativni a vhodny vzhledem k pozitivnimu
pocitu/atmosféfe, ktery vyvolava, a to i diky praci s pozitivnimi a znélymi vyrazy,
jako je ,férovost.

Svym Sirokym zabérem na Siroké vrstvy (uchaze¢ navrhl vycisleni pfinosu i pro skupiny obyvatel,



pro které doposud nebyly ze strany zadavatele prezentovany) spole€nosti pusobi kreativni feSeni
lidsky.

Z hlediska cilové skupiny Podnikatelské subjekty:

— Navrzené kreativni feSeni vhodné oslovuje cilovou skupinu Podnikatelské subjekty
prostfednictvim jich samotnych, nepusobi tedy autoritativné.

— Zobrazeni kasy a osoby z podnikatelské oblasti HORECA pfimoCafe a vécné komunikuje,
ze EET se bude tykat hotovostnich trzeb.

— Celym svym provedenim zaméfenym na odpocitavani do rozhodnych okamzik( kreativni feSeni
nevzbuzuje negativni emoce.

¢ Respektovani myslenky Kreativniho briefu (Priloha &. 6 Vyzvy k podani nabidek):

Navrh kreativniho feSeni zcela respektuje myslenku Kreativniho briefu.
Z hlediska cilové skupiny Verejnost:
— Myslenka Kreativniho briefu je respektovana a spravné aplikovana.

— Kreativni feSeni klade dlraz na celospoleenské dopady EET, férové prostfedi pro vSechny a
uvadi konkrétni pfiklady pfinosu EET v&etné jejiho vycisleni.

— Pusobi jednoznacéné pozitivné, jak bylo Kreativnim briefem pozadovano.
Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Myslenka Keativniho briefu je respektovana.

— Uchaze€ zvolil spravné podnikatelské prostfedi.

— Kreativni feSeni se zaméfuje na vyznamné terminy v ramci EET.

— 'V kreativnim FfeSeni absentuje bliz§i zapracovani myslenky férového podnikani — férovost
zapracovana pouze ve sloganu.

e Schopnost zapusobit na cilové skupiny, aby se dale zajimaly o podrobnéjsi informace:

Navrh kreativniho FeSeni je schopen zapusobit na cilové skupiny a oslovit je tak, aby

Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Pozitivni grafické zpracovani myslenky, konkrétni vycisleni pfinosu (pozitivniho dopadu) EET
ve vyobrazeni pro rizné skupiny spoleCnosti a jeho dramatizace potencial zaujmout Sirokou
vefejnost a motivovat ji k zjiStovani dalSich informaci o EET.

Z hlediska cilové skupiny Podnikatelské subjekty:

— Zvoleny pozitivni neautoritativni pfistup upozorfiujici na vyznamné terminy projektu ma potencial
motivovat cilovou skupinu podnikatelt ke zjiStovani svych moznosti a povinnosti souvisejicich
s EET.

b) Originalita — pfifazeno 10 bodt — zdtivodnéni:

Reseni kampané dle Navrhu kreativniho feseni je jedineéné a neotfelé mezi reklamnimi sdélenimi
v kampanich realizovanych subjekty vefejné spravy, tzn., Zze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové



feSeni, které nebude pfipominat Zadna masivné pouzivana reklamni sdéleni v médiich.

Pfesto Ze jsou animované prvky zasazené do ,realného“ prostfedi v sou¢asnych kampanich ¢asto
pfitomny, uchazeCem zvolené moderni grafické feSeni art direkce s prvky animace a infografiky
je vramci kampani na Ceské scéné neotfelé, tim spiSe toto plati pro reklamné-informacéni sdéleni
verejné spravy.

Pojeti tohoto sdéleni je proto zapamatovatelné, jedineéné a tim i odliSitelné od ostatnich feSeni
projektu.

c) Funkénost — prifazeno 12 bodt — zdGvodnéni:

Navrh kreativniho feSeni je s drobnymi vyhradami zpUsobily fungovat napfi¢ vS§emi komunikaénimi
kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy k podani nabidek. Ideu Navrhu kreativniho feSeni bude mozné
vyuzit ve vSech pozadovanych komunikacnich kanalech. Zaroven Navrh kreativniho feSeni disponuje
myslenkou ¢&i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich kampanich (idea
kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni je vhodny pro tematiku predstaveni nového opatfeni
subjektu statni spravy.

Zvoleny Navrh kreativniho feSeni je zpusobily fungovat napfi¢ vSemi kanaly, vzhledem ke svému
neotfelému grafickému feSeni art direkce, jenz vynikne pfedevS§im v ramci spotl, pak predevSim
v komunikacnich kanalech TV a online. Na pojeti pozitivniho pfinosu opatfeni statni spravy, za které
je EET povazovano, Ize v budoucnu pokracovat i u dalSich opatfeni, stejné jako na neautoritativni
B2B (podnikatel mluvi k podnikatelim) pojeti s prvky odpoc¢itavani do vyznamnych termin( projektu
u kreativniho feSeni pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty. Zvoleny graficky styl se mlze zdat
jako pfilis moderni pro kampar subjektu statni spravy, od kterého je vSeobecné olekavana urcita
distingovanost a autorita.

2. Uchazec€ s por. €. 2 - Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o.
a) Kreativita — prifazeno 10 bodt — zdlivodnéni:

e P¥itazlivost a kreativita osloveni cilovych skupin:

Navrh kreativniho feSeni nepfilis vhodné oslovuje cilové skupiny.
Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Navrh kreativniho feSeni se primarné zaméfuje na nepoctivého ,vykutaleného* obchodnika
a komunikuje, Ze diky uctenkam jakozto EET takovych obchodnikd ubude, coz nasledné povede
k pozitivnim dopaddm.

— Navrh kreativniho fedeni nelze povaZzovat za pfimocafe komunikujici pozitivni celospoletenské
dopady, jak bylo vyzadovano Kreativnim briefem.

— ZpUsob osloveni cilové skupiny Vefejnost je spiSe nevhodny. Vzhledem k tomu, Ze v pocatcich
sdéleni je kladen dliraz na nepoctivost obchodnik(l, tedy negativa, a teprve pozdéji na pozitiva
EET. Tento nepfimoc&ary postup inklinuje ke zkratce, Ze zadavatel povazuje vdechny obchodniky
za nepoctivé a je potieba je kontrolovat pomoci ucétenky.

— Negativni atmosféru u cilové skupiny muze vyvolat i slogan ,konec vykutalenym a zakutalenym®
¢i ,nenechte se obrat..."

— Ve finalni ¢asti jsou sice pfitomny pozitivni pfinosy EET, konkrétni pfiklady vSak postradaji
vycisleni, coz pfinosy €ini pro primérného ¢lovéka hare predstavitelnymi.



Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Navrh kreativniho feSeni je taktéz spiSe nevhodny a vzbuzujici negativni emoce z dlavodu
primarné negativniho vyobrazeni obchodnika jako nepoctivého, coz muze byt ze strany
podnikatel( vnimano uto¢né.

— Navrh kreativniho feSeni sice pracuje svyrazy jako je ,férové podnikani“, zasazuje
je ale do negativniho kontextu navozujiciho dojem, Ze do zavedeni EET vSichni drobni
obchodnici dané neplatili a stat toto jejich jednani koneéné tvrdé s pomoci EET potladi.

¢ Respektovani myslenky Kreativniho briefu (Priloha &. 6 Vyzvy k podani nabidek):

Navrh kreativniho FeSeni respektuje myslenku Kreativniho briefu jen se zasadnimi vyhradami.
Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Pozitivni pfinosy EET nejsou komunikovany pfimocare, sou€asti Navrhu kreativniho fe$eni neni
konkrétni vycisleni pfinosu.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Myslenka Kreativniho briefu je respektovana v ¢asti dirazu na nastaveni férovéjSiho podnikani,
ackoli jak je jiz zminéno, toto sdéleni je komunikovano nevhodné. Racionalni tvrzeni nejsou
dostate¢né konkrétni, tedy fakticka, na vyznamné terminy se zaméfuje pouze navrh
rozhlasového spotu.

e Schopnost zapusobit na cilové skupiny, aby se dale zajimaly o podrobnéjsi informace:

Navrh kreativniho FeSeni je schopen zapuUsobit na cilové skupiny a oslovit je pouze se zasadnimi
vyhradami. Nemotivuje cilové skupiny, aby se zajimaly o dal§i podrobnégjsi informace, které jiz
sdéleni nemuze pojmout.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

— Zpracovani kreativniho feSeni je schopno zapuUsobit na cilovou skupinu spiSe vyvolanim
negativnich emoci, coz v tomto pfipadé neni Zadouci. Cilova skupina pak mlze byt ke zjiStovani
dalSich informaci o EET spiSe demotivovana.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Zvolené Skatulkovani na poctivé a nepoctivé nemusi vést ke kyzenému vysledku, nybrz spiSe
ke stagnaci a ignorovani projektu EET.

b) Originalita — pfifazeno 6 bodu — zdtvodnéni:

Reseni kampané dle Navrhu kreativniho feseni pfili§ nevynika mezi ostatnimi reklamnimi sdélenimi
v kampanich realizovanych subjekty vefejné spravy, tzn., ze Navrh kreativniho feSeni nabizi takove
feSeni, které v podstatnych rysech pfipomina masivné pouzivana reklamni sdéleni v médiich.

Koncept jednoho herce ve studiovém prostiedi vysvétlujiciho problematiku nelze povazovat
za originalni. Podobny koncept sdéleni je pouzivan jak v komerénim prostfedi (napf. finanénimi
institucemi), tak subjekty vefejné spravy.

c) Funkénost — pfifazeno 6 bodd — zdivodnéni:

Navrh kreativniho feSeni je téméf nezpusobily fungovat napfi¢ vSemi komunikacnimi kanaly
uvedenymi v bodé 2 Vyzvy k podani nabidek. Ideu Navrhu kreativniho feSeni zfejmé nebude mozné



vyuzit ve vSech pozadovanych komunikaCnich kanalech. Navrh kreativniho feSeni disponuje
myslenkou &i pojetim, na které zadavatel muze navazat pfi dalSich kampanich pouze s velkymi
obtizemi (idea kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni neni vhodny pro tematiku predstaveni
nového opatieni subjektu statni spravy.

Vzhledem ke svému pojeti, které mize pusobit primarné negativné, nelze z kreativniho feSeni
vychazet v dalSich kampanich, a proto neni vhodny ani pro dal8i navrhovana opatfeni statni spravy.

3. Uchazec s por. €. 3 - Nydrle s.r.o.
a) Kreativita — prifazeno 15 bodt — zdlivodnéni:

e P¥itazlivost a kreativita osloveni cilovych skupin:

Navrh kreativniho feSeni oslovuje obé cilové skupiny.
Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Navrh kreativniho feSeni jasné a pfimocCaife komunikuje, Zze se diky EET vybere vice penéz
do statniho rozpoctu, které budou nasledné pouzity pro zlepSeni Zivota napfi¢ vdemi skupinami
spole¢nosti.

— Uchaze¢ do kreativniho feSeni zarfadil konkrétni pozitivni dopady pro konkrétni skupiny
spoleCnosti, avSak absentuje vyjadfeni za pomoci vyCisleni Castek, coz pfinosy c&ini pro
priimérného ¢lovéka hure predstavitelnymi.

— Zvoleny graficky styl nepUsobi pfilis optimisticky.
Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Navrh kreativniho feSeni oslovuje cilovou skupinu, avSak ne pfili§ vhodnym zplsobem.
Podnikatelské prostfedi nema konotaci se skupinou podnikatelu, kterych se EET bude tykat, kdyz
ani necili na spravnou skupinu podnikatelll - koncepty zobrazuji podnikatele v kancelafi
za pocitatem a neni zde tedy souvztaZznost s evidenci hotovostnich trzeb napfiklad pomoci
vyobrazeni kasy ¢i finan¢ni hotovosti.

— Osloveni plsobi zmatené, neni jasna souvislost mezi férovosti a vyobrazenim myslenky.

— Primarni sdéleni kampané pro podnikatele by dle Kreativniho briefu mélo byt, Ze EET narovna
podnikatelské prostfedi, nikoliv snizi administrativni zatéz, na coz se kreativni feSeni uchazece
primarné zamérfuje.

¢ Respektovani myslenky Kreativniho briefu (Priloha &. 6 Vyzvy k podani nabidek):

Navrh kreativniho feSeni s vétSimi vyhradami respektuje myslenku Kreativniho briefu.
Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Myslenka kreativniho briefu je respektovana. Navrh kreativniho FeSeni klade dudraz
na celospole¢enské dopady EET, férové prostiedi pro vSechny, uvadi konkrétni pfiklady pfinosu
EET, av8ak postrada jejich vycisleni.

— Sdéleni je pozitivni (s vyjimkou grafiky), jak bylo Kreativnim briefem pozadovano (viz bod 7
Kreativniho briefu, tj. Komunikacni sdéleni).

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:



— U podnikateltl je zapracovana mysSlenka s ubytkem administrativy, avSak chybné (EET pfinese
Ubytek administrativy pfedevSim ve vztahu k danovym kontrolam, nelze tvrdit, Ze obecné).
MysSlenka férového podnikani je sice vsamotném titulku/sloganu, avSak neni dale
rozpracovana/vyobrazena v kreativnim feseni.

e Schopnost zapusobit na cilové skupiny, aby se dale zajimaly o podrobnéjsi informace:

Navrh kreativniho feSeni neni pfili§ schopen zaplsobit na cilové skupiny, oslovit je a nemotivuje

Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Grafické zpracovani mySlenky ma pomoci ,hravosti“ (puzzli) potencial zaujmout Sirokou vefejnost
a motivovat ji k zjiStovani dalSich informaci o EET.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Ze zvoleného Navrhu kreativniho feSeni nelze vychazet, kdyZ doS$lo k nespravnému zapracovani
myslenky.

b) Originalita — pfifazeno 6 bodl — zdGvodnéni:

Re$eni kampané dle Navrhu kreativniho fedeni pFili§ nevynikd mezi reklamnimi sdélenimi
v kampanich realizovanych subjekty vefejné spravy, tzn., ze Navrh kreativniho feSeni nabizi takove
feSeni, které v podstatnych rysech pfipomina masivné pouzivana reklamni sdéleni v médiich.

Obdobny princip ,stavby mésta“ je vyuzit v kampani Ministerstva pro mistni rozvoj CR na &erpani
prostfedkll ze strukturalnich fondu. Pouzité grafické FeSeni pomoci puzzli neni zcela originalni
- objevilo se jiz v jinych reklamnich kampanich.

c) Funkénost — prifazeno 12 bodu — zdGvodnéni:

Navrh kreativniho feSeni je s drobnymi vyhradami zplsobily fungovat napfi¢ vS§emi komunikaénimi
kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy k podani nabidek. Ideu Navrhu kreativniho feSeni bude mozné
vyuzit ve vSech pozadovanych komunikacnich kanalech. Zaroven Navrh kreativniho feSeni disponuje
myslenkou ¢&i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich kampanich (idea
kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni je vhodny pro tematiku predstaveni nového opatfeni
subjektu statni spravy.

Puzzle jsou vhodnym prvkem pro znazornéni myslenky. Styl je tedy dobfe zpracovany. Kreativni
navrh Ize hodnotit, jako zpUsobily fungovat napfi¢ vSemi kanaly. Na pojeti pozitivniho pfinosu
opatieni statni spravy, za které je EET povazovano, Ize v budoucnu pokracovat i u dalSich opatfeni
statni spravy.

Vzhledem k originalité a Spatnému zapracovani myslenky u cilové skupiny Podnikatelské subjekty
nelze hodnotit jako ,nejlépe” zplsobilé kreativni feSeni.

Celkovy pocet bodu pridéleny nabidkam za kritérium €. 1 — Kreativni ¢ast (soucet bodt za
subkritéria a), b) a c):

Por. €. Uchaze¢ Pocet bodu
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. 47 bodi
' s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 22 bodu

3. Nydrle s.r.o. 33 bodu




Hodnoceni nabidek podle kritéria €. 2 - Celkova nabidkova cena v K¢ vé. DPH - vaha 50%

Nabidkam byla pfidélena bodova hodnota dle nasledujiciho vzorce:

Nejvyhodnéjsi nabidkova cena

x 50
Hodnocena nabidkova cena
Pof Celkova Poget
& ) Uchazeé nabidkova cena | Poradi bod
) v K& vé. DPH
McCANN-ERICKSON PRAGUE spol.
1. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY 3 569 500,- 4. 44,2
2. | Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 3154 470,- 1. 50
3. |Nydrle s.r.o. 3256 647,8 2. 48,4

Soucet bodl za hodnotici kritéria ¢. 1 a 2 — Vysledné poradi nabidek:

on f- Uchazec¢ Celkovy pocet bodu Vyslve dr]e
C. poradi
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. 91.2 bodi 1

" |sr.0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY ’ .
2. | Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 72 bodu 3.
3. |Nydrle s.r.o. 81,4 bodu 2.

V zadavacim fFizeni pfedmétné vefejné zakazky byla vyhodnocena, jako nejvhodnéjsi nabidka
uchazeCe s pof. €. 1 — McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL
ADVERTISING AGENCY, Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2 - Vinohrady, ICO: 170 46 041.

Pouceni o moznosti podani namitky:

Proti rozhodnuti je mozno dle § 110 odst. 4 ZVZ podat namitky do 10 dnG ode dne doruceni
oznameni o vybéru nejvhodnéjsi nabidky na adresu zadavatele. Pfed uplynutim uvedené Ihuty
zadavatel nesmi dle ustanoveni § 82 odst. 1 ZVZ uzavfit smlouvu s uchaze€em, jehoz nabidka byla

vybrana jako nejvhodnéjsi.

Mgr. Anna Bednarova
feditelka Odboru vefejnych zakazek
a pravnich sluzeb

Elektronicky podepsano
19.02.2016
Mgr. Anna Bednéafova
feditelka odboru
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