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Pisemna zprava zadavatele [=]:

k verejné zakazce

»Elektronicka evidence trzeb — kreativni feSeni a produkéni zajisténi kampané“
¢. spisu 67/2015

C. j. 29273/16/7500-40175-050417

Minimalni povinné udaje dle § 85 zakona &. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni
pozdéjSich predpist (dale jen ,ZVZ"):

a) identifika€ni udaje zadavatele, predmét verejné zakazky a cena sjednana ve smlouvé

identifikaCni Udaje zadavatele:

Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi
Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1
ICO: 720 80 043

predmét verejné zakazky:

Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je zajisténi kreativniho feSeni informaéni kampané sméfujici
k prezentaci projektu elektronické evidence trzeb zahrnujici kreativni navrhy v oblasti reklamy,
marketingu a komunikace a vyroba a produkce kreativnich vystupu pro informacni kamparn.

cena sjednana ve Smlouvé o realizaci kreativniho feseni a produkénim zajiSténi kampané (pfi sazbé
DPH ve vySi 21 %):

2950 000,- K¢ bez DPH
3 569 500,- K¢ v¢. DPH

b) zvoleny druh zadavaciho fizeni

zjednodusené podlimitni fizeni dle § 38 ZVZ

c) identifikaéni udaje vybraného uchazece, popfipadé uchazecu, je-li smlouva uzavirana
s vice osobami na strané uchazece, odiivodnéni vybéru nejvhodnéjsi nabidky a uvedeni,

jaka cast verejné zakazky ma byt plnéna prostiednictvim subdodavatele

identifikacni Gdaje vybraného uchazece:

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o.,, INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY
Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
ICO: 170 46 041

odlivodnéni vybéru nejvhodnéjsi nabidky:

Hodnotici komise (dale jen ,komise“) provedla hodnoceni 3 nabidek dle vyhlaSeného zplsobu
hodnoceni, tj. ekonomicka vyhodnost nabidky.



Seznam hodnocenych nabidek:

Pof. &. Uchazeé Sidlo uchazege, ICO
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
: s r.0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY |ICO: 170 46 041
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. :—gob:ezcg\éa1225864128, 602 00 Brno
3 Nvdrl Vvyéehradské 1349/2, 128 00 Praha
- ydrie s.r.o. IC0: 271 40 849

Hodnoceni nabidek podle jejich ekonomické vyhodnosti v souladu s § 78 odst. 1 pism. a) ZVZ
bylo provedeno dle nize uvedenych kritérii:

Cislo kritéria Vaha Popis kritéria
1. 50% Kreativni ¢ast
2. 50% Celkova nabidkova cena

Hodnoceni nabidek podle kritéria €. 1 — Kreativni ¢ast — vaha 50%

Ad kritérium ¢é. 1 — Kreativni ¢ast

V ramci kritéria €. 1 - Kreativni Cast, byly nabidky hodnoceny podle nize uvedenych subkritérii
s procentualnimi vahami:

a) Kreativita - vaha 50 % - max. 25 bodu (25/20/15/10/5 bodu)
b) Originalita - vaha 20 % - max. 10 bodt (10/8/6/4/2 body)

c) Funkénost - vaha 30 % - max. 15 bodu (15/12/9/6/3 body)

Pofr. Uchaze& a) b) C)
¢. Kreativita | Originalita | Funk&nost

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. o o o
sr.o. INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY | 2°Podi | 10bodl | 12 bodd

2. | Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 10 bodu 6 bodu 6 bodu

3. | Nydrle s.r.o. 15 bodu 6 bodu 12 bodu

Podrobné slovni hodnoceni nabidek dle kritéria ¢. 1 — Kreativni ¢ast:

1. Uchaze¢ s poi. €. 1 - McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL
ADVERTISING AGENCY:

a) Kreativita — prifazeno 25 bodu — zdGvodnéni:

o PritaZlivost a kreativita osloveni cilovych skupin:

Navrh kreativniho feSeni nejpfitazlivéji a nejkreativnéji oslovuje obé cilové skupiny.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

— Kreativni FeSeni jasné a pfimoc€afe komunikuje, Ze se diky Elektronické evidenci trzeb (dale téz
.EET®) vybere vice penéz do statniho rozpoctu, které budou nasledné pouzity pro zlepSeni
zivota napfi¢ véemi skupinami spolecnosti.




— Uchaze¢ do kreativniho FeSeni zaradil za pomoci vycCisleni ¢astek konkrétni pozitivni dopady
pro konkrétni skupiny spole€nosti, tzn., vysvétlil pfinos slozité uchopitelnych a pfedstavitelnych
¢astek (mld.) pro primérného clovéka.

— ZpUsob osloveni cilové skupiny Verfejnost je pfitazlivy, kreativni a vhodny vzhledem
k pozitivnimu pocitu/atmosfére, ktery vyvolava, a to i diky praci s pozitivnimi a znélymi vyrazy,
jako je ,férovost®.

— Svym Sirokym zabérem na Siroké vrstvy (uchaze¢ navrhl vycisleni pfinost i pro skupiny
obyvatel, pro které doposud nebyly ze strany zadavatele prezentovany) spolecnosti plsobi
kreativni feSeni lidsky.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Navrzené kreativni feSeni vhodné oslovuje cilovou skupinu Podnikatelské subjekty
prostfednictvim jich samotnych, nepusobi tedy autoritativné.

— Zobrazeni kasy a osoby z podnikatelské oblasti HORECA pfimoCafe a vécné komunikuije,
Ze EET se bude tykat hotovostnich trzeb.

— Celym svym provedenim zaméfenym na odpocitavani do rozhodnych okamzikd kreativni feSeni
nevzbuzuje negativni emoce.

o Respektovani my$lenky Kreativniho briefu (Pfiloha €. 6 Vyzvy k podani nabidek):

Navrh kreativniho fe$eni zcela respektuje myslenku Kreativniho briefu.

Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Myslenka Kreativniho briefu je respektovana a spravné aplikovana.

— Kreativni feSeni klade duraz na celospoleCenské dopady EET, férové prostfedi pro vSechny
a uvadi konkrétni pfiklady pfinosu EET vCetné jejiho vycCisleni.

— Pusobi jednoznaéné pozitivné, jak bylo Kreativnim briefem pozadovano.

Z hlediska cilové skupiny Podnikatelské subjekty:

— Myslenka Keativniho briefu je respektovana.

— Uchaze¢€ zvolil spravné podnikatelské prostfedi.

— Kreativni feSeni se zaméfuje na vyznamné terminy v ramci EET.

— 'V kreativnim feSeni absentuje bliz§i zapracovani mysSlenky férového podnikani — férovost
zapracovana pouze ve sloganu.

e Schopnost zaplsobit na cilové skupiny, aby se dale zajimaly o podrobnéj$i informace:
Navrh kreativniho FeSeni je schopen zaplsobit na cilové skupiny a oslovit je tak,

Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Pozitivni grafické zpracovani myslenky, konkrétni vycisleni pfinosu (pozitivniho dopadu) EET
ve vyobrazeni pro rizné skupiny spolecnosti a jeho dramatizace potencial zaujmout Sirokou
vefejnost a motivovat ji k zjiStovani dalSich informaci o EET.

Z hlediska cilové skupiny Podnikatelské subjekty:

— Zvoleny pozitivni neautoritativni pfistup upozoriujici na vyznamné terminy projektu ma potencial
motivovat cilovou skupinu podnikatell ke zjiStovani svych moznosti a povinnosti souvisejicich
s EET.

b) Originalita — pfifazeno 10 bodl — zdlivodnéni:

Reseni kampané dle Navrhu kreativniho FeSeni je jedineéné a neotfelé mezi reklamnimi sdélenimi
v kampanich realizovanych subjekty vefejné spravy, tzn., ze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové
feSeni, které nebude pfipominat zadna masivné pouzivana reklamni sdéleni v médiich.



Pfesto Ze jsou animované prvky zasazené do ,realného” prostfedi v sou€asnych kampanich ¢asto
pfitomny, uchazeCem zvolené moderni grafické feSeni art direkce s prvky animace a infografiky
je vramci kampani na Ceské scéné neotfelé, tim spiSe toto plati pro reklamné-informacni sdéleni
verejné spravy.

Pojeti tohoto sdéleni je proto zapamatovatelné, jedineCné a tim i odliSitelné od ostatnich feSeni
projekta.

c) Funkénost — prifazeno 12 bodu — zdGvodnéni:

Navrh kreativniho FeSeni je s drobnymi vyhradami zplsobily fungovat napfi¢ vS§emi komunikaénimi
kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy k podani nabidek. Ideu Navrhu kreativniho feSeni bude mozné
vyuzit ve vSech pozadovanych komunikacnich kanalech. Zaroveri Navrh kreativniho feseni
disponuje myslenkou ¢i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich kampanich (idea
kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni je vhodny pro tematiku pfedstaveni nového opatfeni
subjektu statni spravy.

Zvoleny Navrh kreativniho feSeni je zpUsobily fungovat napfi¢ vSemi kanaly, vzhledem ke svému
neotfelému grafickému feSeni art direkce, jenz vynikne prfedevSim v ramci spotl, pak pfedevSim
v komunikacnich kanalech TV a online. Na pojeti pozitivniho pfinosu opatfeni statni spravy, za které
je EET povazovano, Ize v budoucnu pokraCovat i u dalSich opatfeni, stejné jako na neautoritativni
B2B (podnikatel mluvi k podnikatelim) pojeti s prvky odpocitavani do vyznamnych termind projektu
u kreativniho feSeni pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty. Zvoleny graficky styl se muze zdat
jako pfilis moderni pro kampar subjektu statni spravy, od kterého je vdeobecné ocekavana urcita
distingovanost a autorita.

2. Uchazec s pofr. €. 2 - Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o.
a) Kreativita — prifazeno 10 bodu — zdGvodnéni:

o PritaZlivost a kreativita osloveni cilovych skupin:

Navrh kreativniho fe$eni nepfili§ vhodné oslovuje cilové skupiny.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

— Navrh kreativniho feSeni se primarné zaméfuje na nepoctivého ,vykutaleného obchodnika
a komunikuje, Ze diky uétenkam jakozto EET takovych obchodnikd ubude, coz nasledné povede
k pozitivnim dopaddm.

— Navrh kreativniho feSeni nelze povazovat za pfimo€afe komunikujici pozitivni celospoleéenské
dopady, jak bylo vyzadovano Kreativnim briefem.

— ZpuUsob osloveni cilové skupiny Vefejnost je spiSe nevhodny. Vzhledem k tomu, Ze v pocatcich
sdéleni je kladen dlraz na nepoctivost obchodniku, tedy negativa, a teprve pozdéji na pozitiva
EET. Tento nepfimocary postup inklinuje ke zkratce, ze zadavatel povazuje vdechny obchodniky
za nepoctivé a je potieba je kontrolovat pomoci ucétenky.

— Negativni atmosféru u cilové skupiny mlze vyvolat i slogan ,konec vykutalenym a zakutalenym*
¢i ,nenechte se obrat..."

— Ve finalni &asti jsou sice pfitomny pozitivni pfinosy EET, konkrétni pfiklady vSak postradaji
vycisleni, coz pfinosy €ini pro primérného ¢lovéka hlre predstavitelnymi.

Z hlediska cilové skupiny Podnikatelské subjekty:

— Navrh kreativniho feSeni je taktéz spiSe nevhodny a vzbuzujici negativni emoce z divodu
primarné negativniho vyobrazeni obchodnika jako nepoctivého, coz muze byt ze strany
podnikatell vnimano utoéné.



— Navrh kreativniho feSeni sice pracuje svyrazy jako je ,férové podnikani“, zasazuje
je ale do negativniho kontextu navozujiciho dojem, Ze do zavedeni EET vSichni drobni
obchodnici dané neplatili a stat toto jejich jednani koneéné tvrdé s pomoci EET potladi.

e Respektovani myslenky Kreativniho briefu (Pfiloha €. 6 Vyzvy k podani nabidek):

Navrh kreativniho FeSeni respektuje myslenku Kreativniho briefu jen se zasadnimi vyhradami.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

— Pozitivni pfinosy EET nejsou komunikovany pfimocare, sou€asti Navrhu kreativniho feSeni neni
konkrétni vycisleni pfinosu.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Myslenka Kreativniho briefu je respektovana v €asti dirazu na nastaveni férovéjSiho podnikani,
ackoli jak je jiz zminéno, toto sdéleni je komunikovano nevhodné. Racionalni tvrzeni nejsou
dostate¢né konkrétni, tedy fakticka, na vyznamné terminy se zaméfuje pouze navrh
rozhlasového spotu.

e Schopnost zaplsobit na cilové skupiny, aby se dale zajimaly o podrobnéj$i informace:
Navrh kreativniho feSeni je schopen zapuUsobit na cilové skupiny a oslovit je pouze se zasadnimi

Vv,

sdéleni nemuze pojmout.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

— Zpracovani kreativniho feSeni je schopno zaplsobit na cilovou skupinu spiSe vyvolanim
negativnich emoci, coz v tomto pfipadé neni zadouci. Cilova skupina pak mize byt ke zjiStovani
dalSich informaci o EET spiSe demotivovana.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Zvolené Skatulkovani na poctivé a nepoctivé nemusi vést ke kyZenému vysledku, nybrZ spise
ke stagnaci a ignorovani projektu EET.

b) Originalita — pfifazeno 6 bodtl — zdGvodnéni:

Reseni kampané dle Navrhu kreativniho feSeni prili§ nevynika mezi ostatnimi reklamnimi sdélenimi
v kampanich realizovanych subjekty vefejné spravy, tzn., ze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové
feSeni, které v podstatnych rysech pfipomina masivné pouzivana reklamni sdéleni v médiich.
Koncept jednoho herce ve studiovém prostfedi vysvétlujiciho problematiku nelze povaZovat
za originalni. Podobny koncept sdéleni je pouzivan jak v komerénim prostfedi (napf. finanénimi
institucemi), tak subjekty vefejné spravy.

c) Funkénost — pfifazeno 6 bodd — zdivodnéni:

Navrh kreativniho feSeni je témér nezplsobily fungovat napfi¢ v8emi komunikaénimi kanaly
uvedenymi v bodé 2 Vyzvy k podani nabidek. Ideu Navrhu kreativniho feSeni zfejmé nebude mozné
vyuzit ve vSech pozadovanych komunikacnich kanalech. Navrh kreativniho feSeni disponuje
myslenkou ¢&i pojetim, na které zadavatel mlize navazat pfi dalSich kampanich pouze s velkymi
obtizemi (idea kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni neni vhodny pro tematiku pfedstaveni
nového opatieni subjektu statni spravy.

Vzhledem ke svému pojeti, které muze plsobit primarné negativné, nelze z kreativniho feSeni
vychazet v dalSich kampanich, a proto neni vhodny ani pro dal8i navrhovana opatfeni statni spravy.



3. Uchazec€ s pof. €. 3 - Nydrle s.r.o.
a) Kreativita — prifazeno 15 bodu — zdGvodnéni:

o PritaZlivost a kreativita osloveni cilovych skupin:

Navrh kreativniho feSeni oslovuje obé cilové skupiny.

Z hlediska ciloveé skupiny Verejnost:

— Navrh kreativniho feSeni jasné a pfimocafe komunikuje, Ze se diky EET vybere vice penéz
do statniho rozpoctu, které budou nasledné pouzity pro zlepSeni zivota napfi¢ vSemi skupinami
spolecnosti.

— Uchaze¢ do kreativniho feSeni zafadil konkrétni pozitivni dopady pro konkrétni skupiny
spoleCnosti, avSak absentuje vyjadfeni za pomoci vycisleni Castek, coz pfinosy cCini pro
priimérného ¢lovéka hure predstavitelnymi.

Zvoleny graficky styl nepUsobi pfili§ optimisticky.

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— Navrh kreativniho feSeni oslovuje cilovou skupinu, av8ak ne pfili§ vhodnym zplGsobem.
Podnikatelské prostfedi nema konotaci se skupinou podnikateld, kterych se EET bude tykat,
kdyz ani necili na spravnou skupinu podnikatelt - koncepty zobrazuji podnikatele v kancelafi
za pocitatem a neni zde tedy souvztaznost s evidenci hotovostnich trzeb napfiklad pomoci
vyobrazeni kasy ¢i finan¢ni hotovosti.

— Osloveni plsobi zmatené, neni jasna souvislost mezi férovosti a vyobrazenim myslenky.

— Primarni sdéleni kampané pro podnikatele by dle Kreativniho briefu mélo byt, Ze EET narovna
podnikatelské prostfedi, nikoliv snizi administrativni zatéz, na coz se kreativni feSeni uchazece
primarné zamérfuje.

o Respektovani my$lenky Kreativniho briefu (Pfiloha €. 6 Vyzvy k podani nabidek):

Navrh kreativniho feSeni s vétSimi vyhradami respektuje myslenku Kreativniho briefu.

Z hlediska cilové skupiny Verejnost:

— Myslenka kreativniho briefu je respektovana. Navrh kreativniho feSeni klade dlraz
na celospoleCenské dopady EET, férové prostfedi pro vSechny, uvadi konkrétni pfiklady pfinosu
EET, av8ak postrada jejich vycisleni.

— Sdéleni je pozitivni (s vyjimkou grafiky), jak bylo Kreativnim briefem pozadovano (viz bod 7
Kreativniho briefu, tj. Komunikacni sdéleni).

Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:

— U podnikatelu je zapracovana myslenka s ubytkem administrativy, avSak chybné (EET pfinese
ubytek administrativy pfedevSim ve vztahu k danovym kontrolam, nelze tvrdit, Ze obecné).
MysSlenka férového podnikani je sice vsamotném titulku/sloganu, avSak neni dale
rozpracovana/vyobrazena v kreativnim feseni.

e Schopnost zapUsobit na cilové skupiny, aby se dale zajimaly o podrobnéjsi informace:
Névrh kreativniho Feéem’ neni pFilis schopen zapl‘]sobit na cilové skupiny, oslovit je a nemotivuje

vvvvv

Z hled/ska cilové skupiny Vefejnost:
— Grafické zpracovani mySlenky ma pomoci ,hravosti“ (puzzli) potencial zaujmout Sirokou
vefejnost a motivovat ji k zjiStovani dalSich informaci o EET.



Z hlediska ciloveé skupiny Podnikatelské subjekty:
— Ze zvoleného Navrhu kreativniho feSeni nelze vychazet, kdyz doslo k nespravnému zapracovani
myslenky.

b) Originalita — pfifazeno 6 bodu — zdtvodnéni:

Redeni kampan& dle Navrhu kreativniho FeSeni prili§ nevynikd mezi reklamnimi sdé&lenimi
v kampanich realizovanych subjekty vefejné spravy, tzn., Zze Navrh kreativniho feSeni nabizi takové
feSeni, které v podstatnych rysech pfipomina masivné pouzivana reklamni sdéleni v médiich.
Obdobny princip ,stavby mésta“ je vyuZit v kampani Ministerstva pro mistni rozvoj CR na &erpani
prostfedkll ze strukturalnich fondd. Pouzité grafické feSeni pomoci puzzli neni zcela originalni
- objevilo se jiz v jinych reklamnich kampanich.

c) Funkénost — prifazeno 12 bodt — zdGvodnéni:

Navrh kreativniho FeSeni je s drobnymi vyhradami zplsobily fungovat napfi¢ vSemi komunikaénimi
kanaly uvedenymi v bodé 2 Vyzvy k podani nabidek. Ideu Navrhu kreativniho feSeni bude mozné
vyuzit ve v8ech pozadovanych komunikacnich kanalech. Zaroveri Navrh kreativniho feseni
disponuje myslenkou ¢i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pfi dalSich kampanich (idea
kampanovitosti). Navrh kreativniho feSeni je vhodny pro tematiku pfedstaveni nového opatfeni
subjektu statni spravy.

Puzzle jsou vhodnym prvkem pro znazornéni mysSlenky. Styl je tedy dobfe zpracovany. Kreativni
navrh Ize hodnotit, jako zplsobily fungovat napfi€¢ vSemi kanaly. Na pojeti pozitivniho pfinosu
opatieni statni spravy, za které je EET povazovano, Ize v budoucnu pokracovat i u dalSich opatieni
statni spravy.

Vzhledem k originalité a Spatnému zapracovani myslenky u cilové skupiny Podnikatelské subjekty
nelze hodnotit jako ,nejlépe” zplsobilé kreativni Feseni.

Celkovy pocet bodt pridéleny nabidkam za kritérium €. 1 — Kreativni ¢ast (soucet bodu za

subkritéria a), b) a c):

Pof. €. Uchaze¢ Pocet bodu
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. 47 bodii
' s r.0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 22 bodu
3. Nydrle s.r.o. 33 bodu

Hodnoceni nabidek podile kritéria €. 2 - Celkova nabidkova cena v K€ vé. DPH - vaha 50%

Nabidkam byla pfidélena bodova hodnota dle nasledujiciho vzorce:

Nejvyhodnéjsi nabidkova cena

x 50
Hodnocena nabidkova cena



Por Celkova Pocet

& Uchaze¢ nabidkova cena | Pofadi bodui
v K& vé. DPH
McCANN-ERICKSON PRAGUE spol.
1 s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY 3 569 500.- 3. 44,2
2. | Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 3 154 470,- 1 50
3. |Nydrle s.r.o. 3 256 647,80 2. 48,4
Soucet bodl za hodnaotici kritéria ¢. 1 a 2 — Vysledné poradi nabidek:

on f- Uchazec€ Celkovy pocet bod Vyslvedr]e
C. poradi
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. 912 bod 1

" |sr.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY ’ .

2. | Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 72 bodu 3.
3. |Nydrle s.r.o. 81,4 bodU 2.

d) identifikacni udaje vSech uchazecu a jejich nabidkova cena

Pof. &. Uchazeé Sidlo uchazege, ICO
1 McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
) s r.0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY |ICO: 170 46 041
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. :—gobgzg\éaffgg& 602 00 Brno
3 Nvdrl VySehradska 1349/2, 128 00 Praha
: ydrie s.r.o. ICO: 271 40 849
Pfemyslovska 211/46, 130 00 Praha
5. Havas Worldwide Prague a.s. Inge_ng:I;g $Sd8/51500, 170 00 Praha 7
Jankovcova 1603/47a, 170 00 Praha
6. BeefBrothers, s.r.o. IGO: 284 68 431
. Kfemencova 178, 110 00 Praha 1
7. Leones Production, spol. s.r.o. 1ICO: 636 71 913
Pof. & Uchazed Nabidkova cena Nabidkova cena
" bez DPH vé. DPH
McCANN-ERICKSON PRAGUE spol.
1. s r.0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY 2950 000.- 3 569 500.-
2. Ogilvy & Mather Morava, spol. s r.o. 2 607 000,- 3154 470,-
3. Nydrle s.r.o. 2 683 180,- 3256 647,80
4, Fox Hunter s.r.o. 3 090 000,- 3 738 900,-




5. Havas Worldwide Prague a.s. 2772 000,- 3354 120,-
6. BeefBrothers, s.r.o. 2 900 000,- 3 509 000,-
7. Leones Production, spol. s.r.o. 1468 000,- 1776 280,-

e) identifikacni Udaje zajemcl ¢i uchazecu, jez byli vylou€eni z GCasti v zadavacim Fizeni
a odlivodnéni jejich vylouceni, popripadé identifikacni idaje zajemcu, jez nebyli vyzvani
k podani nabidky, kjednani ¢&i k ucasti v soutéznim dialogu, a odivodnéni této
skute€nosti

1.

Uchazec s pof. €. 4 - Fox Hunter s.r.o. — odivodnéni vylouceni:

Komise posoudila nabidku uchazece pof. €. 4 - Fox Hunter s.r.o. (dale téz ,uchazec®)
z hlediska spInéni zakonnych pozadavkl a pozadavku uvedenych v zadavacich podminkach
a dospéla k nasledujicimu rozhodnuti:

— Navrh internetové bannerové reklamy pro reklamni format fullbanner (468px x 60px)
pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty neobsahoval logotyp Finanéni spravy.

— Navrh storyboardu internetového spotu v max. délce 20 pro cilovou skupinu
Podnikatelské subjekty neobsahoval logotyp Finanéni spravy.

— Navrh internetové bannerové reklamy pro reklamni format fullbanner (468px x 60px)
pro cilovou skupinu Vefejnost neobsahoval logotyp Financni spravy.

— Navrh storyboardu TV spotu ve verzi max. délky 30" pro cilovou skupinu Verfejnost
neobsahoval logotyp Finanéni spravy a logotyp e-trzby.

Vzhledem ke skuteCnosti, Ze zadavatel poZzadoval ve Vyzvé k podani nabidky, v bodé 6.2
Povinné udaje, aby uchaze¢ zapracoval do jednotlivych kreativnich navrhl povinné udaje,
pfiCemz uved|, Ze kreativni navrhy urCené pro Vefejnost a Podnikatelské subjekty musi
obsahovat viditelné umisténi logotypu e-trzby a viditelné umisténi logotypu Finan¢ni spravy,
nebylo mozné akceptovat jejich nepfitomnost.

Komise po posouzeni nabidky konstatovala, Ze uchaze¢ s pof. €. 4 - Fox Hunter s.r.o.
nesplnil zadavaci podminky zadavatele a tuto nabidku vyradila.

Na zakladé vySe uvedeného zadavatel vylou€il uchaze€e z ucasti v zadavacim fizeni,
ato v souladu s § 76 odst. 6 ZVZ.

Uchazec s pofr. ¢. 5 - Havas Worldwide Prague a.s. — odtivodnéni vylouceni:

Komise posoudila nabidku uchazece s pof. €. 5 - Havas Worldwide Prague a.s. (dale téz
,=uchazec“) z hlediska spinéni zakonnych pozadavku a pozadavk( uvedenych v zadavacich

podminkach a dospéla k nasledujicimu rozhodnuti:

— Navrh internetové bannerové reklamy pro reklamni format fullbanner (468px x 60px)
pro cilovou skupinu Vefejnost neobsahoval logotyp Financni spravy.

Vzhledem ke skuteCnosti, ze zadavatel pozadoval ve Vyzvé k podani nabidky, v bodé 6.2
Povinné udaje, aby uchaze¢ zapracoval do jednotlivych kreativnich navrhl povinné udaje,




pficemz uvedl, ze kreativni navrhy ur€ené pro Verejnost musi obsahovat viditelné umisténi
logotypu Finan&ni spravy, nebylo mozné akceptovat jeho nepfitomnost.

Komise po posouzeni nabidky konstatovala, Ze uchaze¢ s pof. & 5 - Havas Worldwide
Prague a.s. nesplnil zadavaci podminky zadavatele a tuto nabidku vyfadila.

Na zakladé vySe uvedeného zadavatel vylou€il uchaze€e z ucasti v zadavacim fizeni,
atovsouladu s § 76 odst. 6 ZVZ.

Uchazec s por. ¢. 6 - BeefBrothers, s.r.o. — odivodnéni vylouceni:
Komise posoudila nabidku uchazecCe s pof. ¢. 6 - BeefBrothers, s.r.o. (dale téz ,uchazec")
z hlediska spInéni zakonnych pozadavkl a pozadavku uvedenych v zadavacich podminkach

a dospéla k nasledujicimu rozhodnuti:

— Navrh internetové bannerové reklamy pro reklamni format fullbanner (468px x 60px)
pro cilovou skupinu Vefejnost neobsahoval uvedeni www.e-trzby.cz.

— Navrh storyboardu internetového spotu v max. délce 20 sekund pro cilovou skupinu
Podnikatelské subjekty neobsahoval e-mailovou adresu kontaktniho centra a telefonni
Cislo kontaktniho centra.

— Navrh internetové bannerové reklamy pro reklamni format fullbanner (468px x 60px)
pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty neobsahoval uvedeni www.e-trzby.cz,
e-mailovou adresu kontaktniho centra a telefonni gislo kontaktniho centra.

Vzhledem ktomu, ze zadavatel ve Vyzvé k podani nabidky, v bodé 6.2, neuvedl,
Ze pozaduje tyto tfi udaje, aby byly v navrzich umistény viditelné, ale pouze zapracované
do navrh(, pozadala komise uchazece dne 8. 2. 2016 zadost o vysvétleni nabidky, z jakého
dlvodu nejsou v navrzich uvedeny vy$e zminéné povinné udaje, popfipadé jakym zplsobem
je uchaze¢ do navrhu zapracoval. Komise poskytla uchazeci na doru€eni pozadovaného
vysvétleni Ihutu v délce 3 pracovnich dni, ode dne doruceni této zadosti, tj. do 11. 2. 2016.

Jelikoz uchaze€¢ poZadované vysvétleni nabidky komisi nedoru€il, dospéla k zavéru,
Ze uchaze€ musi byt ze zadavaciho fizeni vyfazen.

Komise po posouzeni nabidky konstatovala, ze uchazel s pof. &. 6 - BeefBrothers, s.r.o.
nesplnil zadavaci podminky zadavatele a tuto nabidku vyfadila.

Na zakladé vysSe uvedeného zadavatel vylouCil uchaze€e z uCasti v zadavacim fFizeni,
ato v souladu s § 76 odst. 6 ZVZ.

Uchaze€ s pof¥. €. 7 - Leones Production, spol. s.r.o. — odliivodnéni vylouceni:

Komise posoudila nabidku uchazece s pof. €. 7 - Leones Production, spol. s.r.o. (dale téz
,=uchazec“) z hlediska spinéni zakonnych pozadavku a pozadavk( uvedenych v zadavacich
podminkach a zjistila, Zze nabidka neobsahovala navrh barevné printové reklamy
pro velikostni junior page pro cilovou skupinu Vefejnost a navrh barevné printové reklamy
pro velikostni junior page pro cilovou skupinu Podnikatelské subjekty, a proto musela byt

ze zadavaciho Fizeni vyfazena.

Komise po posouzeni nabidky konstatovala, ze uchaze¢ s pof. €. 7 - Leones Production,
spol. s.r.o. nesplnil zadavaci podminky zadavatele a tuto nabidku vyradila.



Na zakladé vySe uvedeného zadavatel vylouCil uchaze€e z uCasti v zadavacim fFizeni,
atovsouladu s § 76 odst. 6 ZVZ.

f) oddvodnéni vylou€eni uchazece, jehoz nabidka obsahovala mimoradné nizkou
nabidkovou cenu, doslo-li k takovému vylouéeni

g) duavod pouziti soutézniho dialogu, jednaciho fizeni s uverejnénim ¢i jednaciho Fizeni bez
uverejnéni, byla-li takova moznost vyuzita

h) ddvod zruseni zadavaciho fizeni, bylo-li zadavaci fizeni zruseno

Mgr. Anna Bednarova
feditelka Odboru

Elektronicky podepsano
04.04.2016
Mgr. Anna Bednéafova
feditelka odboru
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