ZADAVACiI DOKUMENTACE

(dale té2 ,ZD")

Vefejny zadavatel
Nazev: Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi
Sidlem: Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1

ICO: 72080043

vyhlaSuje nadlimitni vefejnou zakazku na sluzby zadavanou v otevieném fizeni
ve smyslu ustanoveni § 27 zakona &. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni
pozdéjSich predpist (dale jen ,ZVZ")

»Elektronicka evidence trzeb - nakup
medialniho prostoru®

vedené u zadavatele pod evidencnim Cislem 5/2016

Prava, povinnosti ¢i podminky v této ZD neuvedené se fidi vySe citovanym ZVZ.



1 Identifikacni Udaje zadavatele

Nazev zadavatele:  Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi

Svl’dlo: Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1
ICO: 72080043
DIC: CZ72080043

Osoba opravnéna jednat jménem zadavatele:

Ing. Jan Ronovsky — feditel Sekce fizeni ufadu

Kontaktni osoby v zalezitosti zadavaciho fizeni:

BcA. Andrea Karikova

Odbor vefejnych zakazek a pravnich sluzeb
telefon: 296 854 954

e-mail: Andrea.Karikova@fs.mfcr.cz

Nikola Hozakova

Odbor verejnych zakazek a pravnich sluzeb
telefon: 296 854 436

e-mail: Nikola.Hozakova@fs.mfcr.cz

2 Predmét pIlnéni verejné zakazky
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Pfedmétem plnéni vefejné zakazky (dale jen ,VZ*) je zajisténi informacni kampané
projektu Elektronické evidence trzeb (dale téz ,EET").

Dodavatel zajisti:

nakup medialniho prostoru v TV, rozhlasu, tist€énych médiich (print) a na Internetu
(on-line média) v souladu s Medialnim planem tvoficim PFilohu €. 5 ZD a pozadavky
zadavatele, a dalSi aktivity s tim spojené, zejména:

pFiprava konkrétnich mediapland,

objednavani prostoru v médiich dle zadavatelem schvalenych a akceptovanych
mésicnich konkrétnich mediapland,

distribuce reklamnich podkladl pro uvefejnéni do jednotlivych médii.
spravu a pribéznou kontrolu pribéhu kampané na medialnim trhu v CR,
vyhotovovani reportd, a to:

pribéznych reportl monitoringu a vyhodnocovani pribéhu kampané,

zavérecneho reportu s vyhodnocenim kampané.



2.3
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2.5

3.2

3.3

Informaéni kampan je zamérena na dvé cilové skupiny, a to na Sirokou verejnost
a podnikatelské subjekty zejména z oblasti HORECA (tj. segment trhu, zabyvajici
se zejm. hotelnictvim, restauracemi atd.; zkratka prvnich dvou pismen slov - HOtels,
REstaurants, CAfé), a bude probihat v nasledujicich komunikaénich nastrojich:
TV, rozhlas, tisténa média (print) a Internet (on-line).

Cilem informacni kampané je:

v souvislosti se zavedenim EET informovat Sirokou vefejnost a podnikatelské subjekty
o fungovani systému EET a jejich pravech a povinnostech,

zasahnout informacni kampani maximalni po€et osob nalezejicich do cilovych skupin
Siroka vefejnost a podnikatelské subjekty.

Kod pfedmétu VZ dle Ciselniku Common Procurement Vocabulary (CPV):

79340000-9  Reklamni a marketingové sluzby

79341000-6  Reklamni sluzby

79342000-3  Marketingové sluzby

79342200-5  Propagacni sluzby

79341400-0  Reklamni kampané

Predpokladana hodnota

Predpokladana hodnota VZ ¢ini 38 500 000,- K¢ (slovy: tficet osm milionti pét set
tisic korun ¢eskych) bez DPH, tj. 35000 000,- K& (slovy: tficet pét milionl korun
Ceskych) bez DPH za plInéni pfedmétu VZ a 3 500 000,- K& (slovy: tfi miliony pét set
tisic korun ¢eskych) bez DPH &ini op&ni pravo zadavatele.

Predpokladana hodnota VZ byla stanovena v souladu s § 15 ZVZ, jako pfedpokladana
vySe penézitého zavazku zadavatele vici dodavateli vyplyvajici z plnéni VZ.

Pfedpokladana hodnota za plnéni VZ, tj. 35 000 000,- K& bez DPH je stanovena jako
nejvy8Si pfipustna a nepfekroCitelna. Uchazeg, ktery tuto predpokladanou hodnotu
ve své nabidce prekroci, bude ze zadavaciho fizeni vyloucen.

Doba plnéni VZ

PInéni VZ dle bodu 2.1 ZD bude zahajeno neprodiené po obdrzeni pisemného
pokynu zadavatele (osoby opravnéné zadavatelem). Zadavatel vyda pisemny pokyn
k plnéni nejpozdéji do 3 mésicu od nabyti platnosti zakona o evidenci trzeb.



4.2

4.3

Predpokladana délka realizace informaéni kampané je sedm (7) na sebe
navazujicich kalendarnich mésicu (tj. kvéten az listopad 2016).
Predpokladany termin zahajeni informaéni kampané je 1. 5. 2016.

Termin plnéni VZ je podminén zadanim zakazky. Zadavatel si vyhrazuje pravo
zménit predpokladany termin zahajeni plnéni informaéni kampané a/nebo
zkratit predpokladanou délku informaéni kampané s ohledem na pfipadné
prodlouzeni zadavaciho Fizeni ¢&i prodlouzeni legislativnino procesu zakona
o evidenci trzeb.

5 Kvalifikace dodavatelt

5.1

5.1.1

5.1.2
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5.1.5

Kvalifikovanym pro plnéni VZ je dodavatel, ktery:

Splni zakladni kvalifikaéni predpoklady dle § 53 odst. 1 pism. a) az h), j) az l)
Z\/Z pfedlozenim dokladu stanovenych v § 53 odst. 3 pism. a) az d) ZVZ.

Splni profesni kvalifikaéni predpoklady dle § 54 pism. a) ZVZ piedlozenim vypisu
z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném zapsan, &i vypisem z jiné obdobné evidence,
pokud je v ni zapsan

Spini profesni kvalifikaéni predpoklady dle § 54 pism. b) ZVZ predlozenim
dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich pfedpist v rozsahu
odpovidajicim pfedmétu VZ zejména doklad prokazujici pfislusné Zzivnostenské
opravnéni Ci licenci.

Splni technické kvalifikacni predpoklady dle § 56 odst. 2 pism. a) ZVZ,
ktery pfedlozi seznam minimalné tfi vyznamnych zakazek na sluzby shodného
nebo obdobného pInéni s touto VZ, realizovanych dodavatelem v poslednich tfech
letech s uvedenim rozsahu a doby poskytnuti, pfi¢emz pfilohou tohoto seznamu musi
byt:

osvédCeni vydané vefejnym zadavatelem, pokud byly sluzby poskytovany verejnému
zadavateli, nebo

osvédceni vydané jinou osobou, pokud byly sluzby poskytovany jiné osobé
nez vefejnému zadavateli, nebo

smlouva s jinou osobou a doklad o uskuteCnéni plnéni dodavatele, neni-li sou¢asné
mozné osveédceni podle bodu 2 od této osoby ziskat z divodu spocivajicich na jeji
strané.

Vyznamnou zakéazkou zadavatel stanovil zakazku v plnéni minimalné 15 mil. Ké
(slovy: patnact miliond korun ¢eskych) bez DPH/rok/zakazka.

Technické kvalifikaéni predpoklady dle § 56 odst. 2 pism. e) ZVZ spliuje
dodavatel, ktery predloZzeni osvédCeni o vzdélani a odborné kvalifikaci dodavatele
nebo vedoucich zaméstnancl dodavatele nebo osob v obdobném postaveni a osob
odpovédnych za poskytovani pfislusnych sluzeb.



Zadavatel tedy pozaduje predlozeni profesni praxe formou strukturovaného
profesniho zivotopisu s nasledujicimi zkusenostmi:

account manager se zkuSenostmi se strategickym planovanim medialnich kampani min.
5 let

media planner a media buyer pro TV kampané s praxi v oboru min. 3 roky
mediaplanner a media buyer pro rozhlasoveé kampané s praxi v oboru min. 3 roky
mediaplanner a media buyer pro tiskové kampané s praxi v oboru min. 3 roky
media planner a media buyer pro online media kampané s praxi v oboru min. 3 roky

media research manager s praxi v oboru min. 3 roky

5.1.6 Predlozi Cestné prohlaSeni o své ekonomické a finanéni zpusobilosti splnit

5.2

5.3
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VZ dle § 50 odst. 1 pism. c) ZVZ (Pfiloha &. 2 ZD).

Prokazani kvalifikace prostirednictvim subdodavatele a v pripadé spolec¢né
nabidky nékolika dodavatelt

Prostfednictvim subdodavatele (subdodavatel(l) mize dodavatel prokazat kvalifikaci

v souladu s ustanovenim § 51 odst. 4 ZVZ.

V pfipadé podani spoleéné nabidky nékolika dodavateli, prokazuji tito dodavatelé
kvalifikaci podle ustanoveni § 51 odst. 5 a 6 ZVZ.

Prokazani kvalifikace zahraniénim dodavatelem
Zahrani¢ni dodavatel prokazuje kvalifikaci podle ustanoveni § 51 odst. 7 ZVZ.
Pravost a stari dokladli prokazujicich spinéni kvalifikace

Dodavatel prokazuje kvalifikaci doklady, které splfuji nalezitosti podle ustanoveni
§ 57 ZVZ.

Prokazani kvalifikace vypisem ze seznamu kvalifikovanych dodavateld, vypisem
ze seznamu certifikovanych dodavatelil nebo vypisem ze seznamu zahrani¢nich
dodavateld

5.5.1 Dodavatelé mohou k prokazani zakladnich kvalifikacnich pfedpokladl dle § 53 ZVZ

a profesnich kvalifikovanych predpokladl dle § 54 ZVZ predlozit vypis ze seznamu
kvalifikovanych dodavatelt podle § 127 ZVZ.

5.5.2 Dodavatelé mohou k prokazani kvalifikacnich predpokladl predlozit certifikat vydany

v ramci systému certifikovanych dodavatelll podle § 134 ZVZ.

5.5.3 Zahraniéni dodavatelé mohou k prokazani kvalifikaénich pfedpokladu predlozit vypis

ze zahrani¢niho seznamu kvalifikovanych dodavatelu ¢&i pfisluSny zahrani¢ni certifikat
podle § 143 ZVZ.
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Obchodni a platebni podminky

Zadavatel stanovi obchodni a platebni podminky formou zavazného navrhu Smlouvy
o zajisténi informaéni kampané projektu  Elektronickd evidence trZzeb
(dale téz ,smlouva®), ktery je uveden v Pfiloze €. 4 ZD. UchazeC neni opravnén cinit
v navrhu smlouvy zmeény ¢i doplnéni s vyjimkou udajd, které jsou vyslovné vyhrazeny
pro doplnéni ze strany uchazece.

Neni rovnéz opravnén piikladat zadné pfilohy k navrhu smlouvy, které tato ZD
vyslovné nepfedpoklada. Navrh smlouvy musi byt ze strany uchazeCe podepsan
statutarnim organem nebo osobou opravnénou zastupovat uchazele; v takovém
pfipadé dolozi uchaze¢ toto opravnéni (plnou moc) v originalu &i v Ufedné ovérené
kopii v nabidce.

Op¢ni pravo

Zadavatel si vyhrazuje pravo zadat po vitézném dodavateli ve Ihaté 3 let ode dne
uzavieni smlouvy pro plnéni, které probéhne mimo dobu, kdy bude realizovana
informacni kampan. Za uc€elem realizace bude mezi zadavatelem a dodavatelem
uzaviena samostatna smlouva v souladu s § 99 odst. 2 ZVZ.

Pozadavky na zplisob zpracovani nabidkové ceny

Uchaze€ vyplni Medialni plan, tj. Pfilohu €. 5 ZD, kde uvede:

8.1.1 Jednotkové a dilCi nabidkové ceny za jednotlivé ¢asti Medialniho planu.

— v pripadé TV kampané (list ,TV* v Medialnim planu) je:

0 jednotkovou nabidkovou cenou cena za CPP (Cost per Point), tj. cena za
1 GRP (Gross rating point) vramci daného TV mixu a Daypartmixu,
vychazejici s uchazeéem vyplnénych mésicnich indexti CPP pro kazdy
mésic kampané ,BASE CPP 30

0 dil€i cenou

= cena za celkovy pocCet (zadavatelem zadanych) GRPIU
v jednotlivych mésicich,

= souCet cen za celkovy pocet (zadavatelem zadanych) GRPU
v jednotlivych mésicich) za vSechny mésice kampané

= cena celkem za celou TV kampan (v Medialnim planu jako
,CENA CELKEM ZA CELOU TV KAMPAN (CZK BEZ DPH)
- bez upravy pramérnym indexem®)

= hodnocena cena za celou TV kampan (v Medialnim planu jako
LCENA CELKEM ZA CELOU TV KAMPAN (CZK bez DPH)
- po Upravé prumérnym indexem?®)

— v pfipadé tiskové kampané (list , Tisk“ v Medialnim planu) je:

0 jednotkovou nabidkovou cenou cena za jeden tiskovy inzerat v daném
titulu,

0 dil€i cenou

= cena v ramci skupiny tisténych médii za dany mésic,

= cena za celou tiskovou kampan za dany mésic,

= cena za vSechny inzeraty vjednom tiSténém titulu za vSechny
meésice kampanég,

= cena za skupinu tiSsténych meédii za vSechny mésice tiskové
kampané



= cena celkem za celou tiskovou kampai (v Medialnim planu jako
+,CENA CELKEM ZA CELOU TISKOVOU KAMPAN
(CZK bez DPH)"),

— v pfipadé online kampané (list ,Online* v Medialnim planu) je:
0 jednotkovou nabidkovou cenou cena CPT (Cost per Thousand), tj. cena
za jeden tisic impresi online inzeratu na daném serveru,
0 dil¢i cenou
= cena v ramci skupiny online médii za dany mésic,
= cena za celou online kampar za dany mésic,
= cena za v8echny online inzeraty v jednom online mediu za vSechny
mésice kampané,
= cena za skupinu online médii za vSechny mésice online kampané
= cena celkem za celou online kampan (v Medialnim pléanu jako
,CENA CELKEM ZA CELOU ONLINE KAMPAN (CZK bez DPH)*),
— v pripadé rozhlasové kampané (list ,Rozhlas” v Medialnim planu) je:
0 jednotkovou nabidkovou cenou cena za jeden rozhlasovy spot ve
stanoveném Casovem pasmu v daném rozhlasovém médiu,
0 dil¢i cenou
= cena v ramci skupiny rozhlasovych médii za dany mésic,
= cena za celou rozhlasovou kampan za dany mésic,
= cena za v8echny rozhlasové spoty v jednom rozhlasovém médiu
za vSechny mésice kampané,
= cena za skupinu rozhlasovych médii za v8echny mésice
rozhlasové kampané,
= cena celkem za celou rozhlasovou kampan (v Medialnim planu
jako ,CENA CELKEM ZA CELOU ROZHLASOVOU KAMPAN
(CZK bez DPH)"),

8.1.2 Nabidkova cena (CZK bez DPH) (list ,Celkem hodnoceni Medialniho planu)
se rovna souctu

- hodnocené ceny za celou TV kampan (v Medialnim planu jako ,CENA CELKEM
ZA CELOU TV KAMPAN (CZK bez DPH) - po upravé primérnym indexem®)

- ceny celkem za celou tiskovou kampan (v Medialnim planu jako ,CENA CELKEM
ZA CELOU TISKOVOU KAMPAN (CZK bez DPH)"),

- ceny celkem za celou online kampan (v Medialnim planu jako ,CENA CELKEM
ZA CELOU ONLINE KAMPAN (CZK bez DPH)®),

-a ceny celkem za celou rozhlasovou kampan (v Medialnim planu jako
+CENA CELKEM ZA CELOU ROZHLASOVOU KAMPAN (CZK bez DPH)").

8.1.3 Dodavatel je povinen stanovit (list ,Celkem hodnoceni“ v Medialnim planu) nabidkovou
cenu absolutni ¢astkou v korunach Ceskych (CZK) v ¢lenéni bez DPH, DPH a v&etné
DPH.

8.1.4. V pripadé ze nabidkova cena nebo cena za nékterou z jednotlivych polozek bude
posouzena jako mimoradné nizka, bude komise stanovena zadavatelem
postupovat v souladu s ustanovenim § 77 ZVZ.

8.2 Zadavatel pozaduje pro ucely zadavaciho Fizeni zpracovani nabidkové ceny.
Nabidkova cena bude stanovena jako nejvySe pfipustna.



8.3

8.4

8.5

Zména jednotkové nabidkové ceny je mozna pouze v pfipadé, ze dojde ke zméné
danovych zakonu, resp. zméné prislusné sazby DPH. Vtomto pfipadé bude
jednotkova nabidkova cena upravena podle vySe sazeb DPH platnych v dobé vzniku
zdanitelného plnéni.

Zadavatel nedovoluje v Medialnim planu (Pfiloha €. 5 ZD) uvadét nulové polozky
a téz nedovoluje rozpousténi ocefiovanych polozek do jinych. Dodavatel, ktery tyto
podminky nesplni, bude ze zadavaciho fizeni vylouc€en.

Od nabidkové ceny je tieba rozlisit ,,Maximalni cenu za zajisténi celé informacni
kampané“ (list ,,MAX cena za plnéni“ v Medialnim planu), ktera neni predmétem
hodnoceni VZ. Maximalni cena za zajisténi celé informaéni kampané se rovna souctu:

— ceny celkem za celou TV kampan (v Medialnim planu jako ,CENA CELKEM
ZA CELOU TV KAMPAN (CZK bez DPH) - bez tpravy primérnym indexem),

— ceny celkem za celou tiskovou kampan (v Medialnim planu jako ,CENA CELKEM
ZA CELOU TISKOVOU KAMPAN (CZK bez DPH)"),

— ceny celkem za celou online kampan (v Medialnim planu jako ,CENA CELKEM
ZA CELOU ONLINE KAMPAN (CZK bez DPH)®),

— a ceny celkem za celou rozhlasovou kampan (v Medialnim planu jako ,CENA
CELKEM ZA CELOU ROZHLASOVOU KAMPAN (CZK bez DPH)").

Maximalni cenu za zajisténi kampané vyplni Uchaze€¢ do navrhu smlouvy
(Priloha ¢. 4 ZD)

9 Podminky a pozadavky na zpracovani a ¢lenéni nabidky

9.1

Dodavatel muze podat pouze jednu nabidku. Dodavatel, ktery podal nabidku
v zadavacim Fizeni, nesmi byt souCasné subdodavatelem, jehoz prostfednictvim jiny
dodavatel v tomtéz zadavacim Fizeni prokazuje kvalifikaci. Pokud dodavatel poda vice
nabidek samostatné nebo spolec¢né s dalSimi dodavateli, nebo je subdodavatelem,
jehoz prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz zadavacim Fizeni prokazuje kvalifikaci,
zadavatel vSechny nabidky podané takovym dodavatelem vyfradi. Dodavatele, jehoz
nabidka byla vyfazena, zadavatel bezodkladné vylou€i z ucasti v zadavacim fizeni.
Vylou€eni uchazece v€etné divodu zadavatel bezodkladné pisemné oznami uchazedi.

9.2 PoZadavky na zpracovani nabidky

Nabidka bude zpracovana v Ceském jazyce a predlozena v listinné podobé.

Nabidka nesmi obsahovat pfepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.
Nabidka bude pfedlozena v jednom originale a v jedné kopii. Original nabidky bude
na titulni strané oznaCen jako ,Original“, kopie nabidky bude na titulni strané
oznaCena jako ,Kopie“. V pfipadé rozporu mezi jednotlivymi vytisky nabidky
se povazuje za rozhodny text originalniho vyhotoveni nabidky.

Nabidka bude podana v fadné uzaviené obalce oznacené nazvem VZ, s uvedenim
adresy, na niz je mozné zaslat oznameni podle § 71 odst. 5 ZVZ.

Nabidka bude obsahovat vyplnény Kryci list nabidky (Pfiloha €. 1 ZD).



Nabidka bude obsahovat navrh smlouvy (Pfiloha €. 4 ZD), podepsany dodavatelem,
resp. osobou opravnénou jednat jménem &i za uchazece.

V pfipadé podpisu nabidky osobou povéfenou ktomuto ukonu, dolozi uchazeé
v nabidce pfislusnou ufedné ovéfenou plnou moc, &i jiny platny ufedné ovéfeny
povéfovaci dokument.

Nabidka bude obsahovat veSkeré doklady a Cestna prohlaseni, jimiZz dodavatel
prokazuje splnéni kvalifikace.

Nabidka bude obsahovat dokumenty ve smyslu ustanoveni § 68 ZVZ.

Nabidka bude obsahovat vypInény Medialni plan, uvedeny (Pfiloha &. 5 ZD).

Nabidka bude obsahovat seznam statutarnich organt nebo ¢lenl statutarnich
organli, ktefi v poslednich 3 letech od konce Ihity pro podani nabidek byli
v pracovnépravnim, funkénim &i obdobném poméru u zadavatele (PFiloha ¢€. 3 ZD).
Nabidka bude obsahovat, ma-li dodavatel formu akciové spole¢nosti, seznam
vlastnikd akcii, jejichz souhrnna jmenovitd hodnota presahuje 10 % zakladniho
kapitalu, vyhotoveny ve |h(té pro podani nabidek (Pfiloha €. 3 ZD).

Nabidka bude obsahovat prohlaseni uchazeCe o tom, Zze neuzaviel a neuzavie
zakazanou dohodu podle zakona €. 143/2001 Sb., o ochrané hospodarské soutéze,
ve znéni pozdéjSich predpisu, v souvislosti se zadavanou vefejnou zakazkou (Pfiloha
¢. 3ZD).

VesSkeré doklady musi byt dobfe Citelné.

Nabidka musi obsahovat ostatni doklady a prohlasSeni vztahujici se k predmétu
pinéni VZ.

Originalni vyhotoveni nabidky bude obsahovat CD/DVD nosi¢ s elektronickou verzi
navrhu smlouvy *doc a Medialniho planu ve formatu *xls .

Veskeré doklady &i prohlaseni, u nichz je vyzadovan podpis dodavatele, musi byt
podepsany osobou opravnénou jednat jménem ¢&i za uchazece.

9.3 Zadavatel doporucuje uchaze¢um, aby:

své nabidky zabezpecili proti poSkozeni a manipulaci s jednotlivymi listy,

vS8echny listy nabidky byly navzajem pevné spojeny &i seSity tak, aby byly dostatecné
zabezpeceny pfed jejich vyjmutim z nabidky, tj. aby vedkeré ¢asti nabidky po svazani
tvofily jeden celek,

vSechny listy nabidky byly fadné ocCislovany vzestupnou kontinualni fadou, pocinaje
Cislem 1. Vklada-li dodavatel pfilohu Ci néktery samostatny celek, ktery ma jiz listy
oCislovany, neni nutné, aby tyto listy Cisloval znovu prabéznou d&iselnou fadou
(to plati pouze tehdy, je-li Cislovani list samostatného celku zfetelné odliSeno
od Cislovani ostatnich listl nabidky).

9.4 Zadavatel doporucuje uchazecum strukturovat nabidku nasledujicim zpusobem:

1.
2.
3

kryci list nabidky (PFiloha €. 1 ZD),

obsah nabidky,

plnda moc, resp. povéfeni v originale nebo v ufedné ovéfené kopii, pokud
jedna jménem

Ci za uchaze€e zmocnénec na zakladé plné moci resp. povéreni,

navrh smlouvy (Pfiloha €. 4 ZD), podepsany dodavatelem, resp. osobou opravnénou
jednat jménem ¢i za uchazece,



veskeré doklady a estna prohlaseni, jimiz dodavatel prokazuje spinéni kvalifikace,
Cestné prohlaseni dle § 68 odst. 3 pism. a), b) a ¢) ZVZ (P¥iloha €. 3 ZD),

vyplnény Medialni plan (Pfiloha &. 5 ZD),

ostatni doklady a prohlaseni vztahujici se k pfedmétu plinéni VZ,

CD/DVD nosi¢ s elektronickou verzi navrhu smlouvy*doc a Medialniho planu
ve formatu*xls.

©WooNOO

10 Lhuta, misto a zplsob podani nabidek

10.1 Nabidku Ize podat osobné do podatelny sidla zadavatele Ceska republika — Generalni
finanéni Ffeditelstvi, Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1, v pracovnich dnech
Po - Ct od 8:00 hod. do 15:00 hod., vPa do 14:00 hod. (v posledni den Ihaty
pro podani nabidek do 10:00 hod.) nebo zaslanim prostfednictvim poskytovatele
postovni sluzby nebo kuryrni sluZby na adresu zadavatele tak, aby byla doru¢ena
do skonceni Ihuty pro podani nabidek. V pfipadé doru€eni poStou je za okamzik
predani povazovano prevzeti zasilky adresatem.

10.2 Nabidku, ktera bude podana po uplynuti Ihity pro podani nabidek, komise neotevre.
Zadavatel si takovou nabidku ponecha a uchaze€e vyrozumi o tom, Zze nabidka byla
podana po uplynuti hGty pro podani nabidek.

10.3 Nabidku doructe nejpozdéji do 30. 3. 2016 do 10:00 hod.

10.4 Nabidka musi byt podana v fadné uzaviené obalce, oznatené napisem

Verejna zakazka
,Elektronicka evidence trzeb - nékup medialniho prostoru®
NABIDKA NEOTEVIRAT!

10.5 Nabidka bude vlozena do obalky, kterou uchaze¢ zabezpeci proti neopravnénému
otevieni. Obalky musi byt opatfené na prelepu podpisem osoby opravnéné jednat
jménem C&i za uchazece, razitkem uchazeCe a adresou, na kterou je mozné oznamit
uchazedi nepfijeti nabidky z dlvodu jejiho podani po uplynuti |haty pro podani
nabidek.

11 Otevirani obalek s nabidkami

11.1 Otevirani obalek probéhne dne 30. 3. 2016 od 10:00 hodin v sidle zadavatele
na adrese: Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi, Lazarska 15/7,
117 22 Praha 1.

11.2 Otevirani obalek s nabidkami se ma pravo zucastnit vzdy jeden zastupce uchazece,
jehoz nabidka byla podana ve l|haté pro podani nabidek. Pfi otevirani obalek
s nabidkami se tito uchazeci prokazi plnou moci vystavenou osobou opravnénou
za uchazece jednat.
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12 Poskytovani dodatecnych informaci k zadavacim podminkam

12.1

12.2

12.3

12.4

12.5

13

13.1

13.2
13.3

13.4

13.5

13.6

Dodavatelé mohou pozadovat po zadavateli dodate¢né informace k zadavacim
podminkam pouze pisemné, a to na adrese: Ceska republika — Generalni finanéni
feditelstvi, Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1, elektronicky e-mailem
na adresy: Andrea.Karikova@fs.mfcr.cz a sou€asné Nikola.Hozakova@fs.mfcr.cz
&i odeslanim do datové schranky ID p9iwj4f. Zadost o dodateéné informace musi
byt doru€ena zadavateli v souladu § 49 ZVZ.

Pisemna nebo elektronicka zadost musi byt zadavateli dorudena ve smyslu
§ 49 odst. 1 ZVZ nejpozdeji 6 pracovnich dnl pfed uplynutim Ihity pro podani nabidek.
Pozadované informace k zadavacim podminkam zadavatel odeSle do 4 pracovnich
dnu ode dne doruceni zadosti.

Tyto dodatecné informace, v€etné prfesného znéni zadosti, poskytne zadavatel i vSem
ostatnim dodavatelum, ktefi si vyzadali ZD. Zadavatel sou€asné zvefejni dodatecné
informace, vCetné presného znéni zadosti na mistech, kde je zvefejnéna zadavaci
dokumentace kVZ, tedy na profilu zadavatele
https://mfcr.ezak.cz/profile _display 49.html.

V ramci dodrZeni principu rovného zachazeni se vSemi uchazei nemohou
byt dodate¢né informace poskytovany telefonicky.

Zadavatel mulze poskytnout uchaze€im dodateéné informace k zadavacim
podminkam i bez pfedchozi Zadosti.

Hodnotici kritéria a zpisob hodnoceni nabidek

Zakladnim hodnoticim kritériem pro zadani VZ je ve smyslu § 78 odst. 1 pism. b) ZVZ
nejnizsi nabidkova cena.

v v,

Zadavatel sefadi nabidky podle nabidkové ceny, a to vzestupné od nejnizSi k nejvysSi
nabidkové cené. Nejlépe bude hodnocena nabidka s nejnizSi nabidkovou cenou.

Hodnoceny budou nabidky, které splni vSechny zakonné pozadavky a podminky
a zaroven spini poZadavky zadavatele uvedené v zadavacich podminkach.

Hodnoceni provede hodnotici komise jmenovana zadavatelem v souladu
s § 79 odst. 4 ZVZ. Postup posouzeni a hodnoceni hodnotici komise prokazatelné
odlvodni ve Zpraveé o posouzeni a hodnoceni nabidek.

Zadavatel stanovi, Ze v pfipadé rozporu nabidkové ceny na Krycim listu nabidky
(Pfiloha €. 1 ZD) a nabidkové ceny v Medialnim planu (Pfiloha €. 5 ZD), plati cena
uvedena na Krycim listu nabidky.
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13.7 V pfipadé rovnosti vysledklli hodnoceni nabidek pfistoupi zadavatel k losovani

za UCasti zastupcu uchazec€l, ktefi budou vyzvani k UCasti pfi losovani. Pozvanku
k u€asti na losovani obdrzi vybrani uchazeci e-mailem tfi dny pfed dnem losovani.
Nepfitomnost uchazec€e na losovani neni diivodem k jeho zruSeni i nekonani. Los urci
pofadi nabidek na prvnich tfech mistech, jejichz hodnoceni bylo shodné a bez uréeni
poradi. Pfi shodé nabidek umisténych v pofadi, kde nebude pfipadat v uvahu podpis
smlouvy, se los nepouzije. Pfitomni uchazedi provedou kontrolu vioZzenych identifikacni
udaji do obalek. Predseda hodnotici komise, resp. mistopfedseda vylosuje poradi
1az3.

14 Dalsi podminky a prava zadavatele

14.1
14.2
14.3
14.4

14.5

14.6

14.7

14.8
14.9

Zadavatel nepfipousti variantni feSeni nabidky.
Zadavatel nepozaduje poskytnuti jistoty.
Zadavatel si vyhrazuje pravo nevracet uchaze¢um podané nabidky.

Uchaze€dm nenalezi nahrada nakladul, které uchaze€ vynalozi na ucast v zadavacim
fizeni na této VZ, v€etné nakladu souvisejicich s vyhotovenim nabidky.

V souladu s ustanovenim § 147a odst. 5 ZVZ obsahuje zavazny navrh smlouvy
ustanoveni, kterym se dodavatel zavazuje predlozit v zakonem stanovenych Ihutach
seznam subdodavatelll, jimz za plnéni subdodavky k pfedmétné VZ uhradil
vice nez 10 % z ceny této VZ.

Ma-li subdodavatel formu akciové spole¢nosti, je pfilohou seznamu i seznam vlastniku
akcii, jejichz souhrnna jmenovitd hodnota pfesahuje 10 % zakladniho kapitélu,
vyhotoveny ve Ihuté 90 dnd pfed dnem pFedloZzeni seznamu subdodavatel.

Ve smyslu § 147a ZVZ je zadavatel povinen uverfejnit na profilu zadavatele v zakonem
stanovenych Ihatach uplné znéni uzaviené smlouvy, v€etné jejich pfipadnych zmén
a dodatku, dale vysi skute¢né uhrazené ceny za plnéni VZ a seznam subdodavateld,
jimz dodavatel za plnéni subdodavky k pfedmétné VZ uhradil vice nez 10 % z ceny
této VZ.

Zadavatel si vyhrazuje pravo zruSit zadavaci fizeni v souladu s § 84 ZVZ.

V pfipadech, kdy zadavatel vramci prokazani kvalifikace pozaduje predlozeni
prohladeni dodavatele, musi toto prohlaseni obsahovat zadavatelem pozadované
Udaje a musi byt podepsano osobou opravnénou jednat jménem C&i za uchazece.

14.10Pokud za dodavatele jedna zmocnénec na zakladé plné moci, musi byt v nabidce

predlozena plna moc v originale nebo v Ufedné ovéiené kopii.

14.11Zadavatel si vyhrazuje pravo pfed podepsanim smlouvy ovéfit informace a udaje

deklarované vitéznym uchaze&em v nabidce.

14.12Prava a povinnosti v této ZD vyslovné neupravené se fidi ZVZ a zakonem ¢&. 89/2012

Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpisu.
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15 Zadavaci lhita

Zadavaci Ih(ita je Ih(ta, po kterou jsou uchazeci svymi nabidkami vazani, zac¢ina bézet
okamzikem skonceni Ihity pro podani nabidek a kon&i dnem doruceni oznameni
zadavatele o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Uchaze€ je svou nabidkou vazan po dobu
120 dn0.

16 Poskytovani zadavaci dokumentace

Zadavaci dokumentace k VZ vcetné vSech jejich pfiloh je uvefejnéna na profilu
zadavatele https://mfcr.ezak.cz/profile display 49.html.

17 Seznam priloh k ZD

Pfiloha €. 1 — Kryci list nabidky

Ptiloha &. 2 — Cestné prohlaseni uchazede ve smyslu § 50 odst. 1 pism. ¢) ZVZ

Ptiloha &. 3 — Cestné prohlaseni § 68 odst. 3 pism. a), b), c) ZVZ

Pfiloha €.4 — Navrh Smlouvy o zajisténi informaéni kampané projektu Elektronicka
evidence trzeb

Pfiloha €. 5 — Medialni plan

Ing. Jan Ronovsky
feditel Sekce fizeni ufadu

Elektronicky podepsano
08.02.2016

_ Ing. Jan Ronovsky

Reditel sekce a zastupce

13 generalniho feditele
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