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SMLOUVA O ZAJISTENi INFORMACGNI KAMPANE PROJEKTU ELEKTRONICKA

EVIDENCE TRZEB
Objednatel:
Ceska republika — Generalni finanéni feditelstvi
se sidlem: Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1 — Nové Mésto
zastoupena: Ing. Janem Ronovskym, feditelem Sekce Fizeni Uradu
ICO: 720 80 043
DIC: CZ72080043
bankovni spojeni: Ceska narodni banka
¢islo uctu: 11122011/0710

na strané jedné (dale jen .Objednatel")

a

Poskytovatel:

PHD, a. s.

se sidlem: Praha 4 - Nusle, Lomnického 1705/5, PSC 14000

zastoupena: Ludkem Hatoném, predsedou predstavenstva a Dagmar Jindrovou,
Clenem predstavenstva

zapsana: v Obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil
B, vl. ¢. 6838

ICO: 26210738

DIC: CZ26210738

bankovni spojeni: Citibank Europe plc, organizaéni slozka

Cislo uctu: 2035050103/2600

na strane druhé (dale jen .Poskytovatel*)
(Objednatel a Poskytovatel dale jen ,Smluvni strany*)

Smluvni strany uzavrely na zakladé vysledku fizeni o vefejné zakazce se zakazkovym
Cislem 5/2016 a s nazvem ,Elektronicka evidence trzeb — nakup medialniho prostoru®
(dale jen ,VZ*), v souladu s ustanovenim § 1746 odst. 2 a nasl. zakona &, 89/2012 Sb.,
obCansky zakonik, ve znéni pozdéjsich pfedpist (dale jen .ObCansky zakonik")
a ve smyslu zakona ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni pozdéjSich
predpisl (dale jen ,ZVZ9), tuto

SMLOUVU O ZAJISTENI INFORMACNI KAMPANE PROJEKTU ELEKTRONICKA
EVIDENCE TRZEB

(dale jen ,Smiouva*)

L
Pfedmét Smlouvy

1.1. Predmétem této Smlouvy je povinnost Poskytovatele v rozsahu a specifikaci dle pfilohy

¢. 1 Smlouvy (Nabidka Poskytovatele) a za podminek stanovenych touto Smlouvou
realizovat nasledujici pinéni:
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1.2

21.

2.2

2.3.

24.

2.5.

2.6.

- zajistit informaéni kampai projektu elektronické evidence trzeb (dale téZ
_Informaéni kampan®), gimz se rozumi:

a) nakup medialniho prostoru v TV, rozhlasu, tiéténych médiich (print) a na
Internetu (on-line média) v souladu s Medialnim planem tvoficim Pfilohu ¢ 2
této Smlouvy (dale také jen _Medialni plan“), nacenénym Poskytovatelem
v ramci vybérového fizeni na VZ (dale jen ,nakup medialniho prostoru®), a dalsi
aktivity s tim spojené, zejména:

|

priprava konkrétnich mediaplana,
- objednavani prostoru v médiich dle téchto Objednatelem schvalenych
a akceptovanych mésicnich konkrétnich mediaplant,
_ distribuce reklamnich podkladd pro uverejnéni do jednotlivych médif,
b) sprava a prabézna kontrola priibéhu kampané na mediainim trhu v CR,
c) vyhotovovani reportd, a to
- pribéznych mésicnich reportti  monitoringu a vyhodnocovani pribéhu
Informadni kampaneé,
_  zavéredného reportu s vyhodnocenim celé Informaéni kampané

(dale také jen ,Zajisténi Informaéni kampané®).

Objednatel se zavazuje za podminek stanovenych touto Smlouvou Poskytovateli za
radné Zajisténi Informacni kampané zaplatit cenu dle ¢l. IV. této Smiouvy.

.
Termin a realizace pinéni

Poskytovatel se zavazuje zahaijit pinéni této Smlouvy neprodleng po obdrzeni
pisemného pokynu opravnéné osoby Objednatele (déle jen ,Opravnéna osoba’)
k zajisténi Informacni kampané tak, aby Informadni kampan zagala bézet v médiich
v pfedpokiadaném terminu zahajeni Informacni kampané, tj. 1. 5. 2016 (dale jen
predpokliadany termin zahajeni*), Pfi udéleni pokynu je Objednatel povinen v co
nejsirsi mife zohlednit realizovatelnost pInéni.

Objednatel vyda pisemny pokyn k pinéni dle bodu 2.1 této Smlouvy nejpozdéji do tfi
(3) mésich od nabyti platnosti zakona o evidenci trzeb, nebo jsou Smluvni strany
opravnény od této Smlouvy odstoupit. Nenabyde-li zakon o evidenci trzeb platnosti
nejpozdéji do 31. 5. 2016, je Objednatel opravnén od této Smiouvy odstoupit.
Odstoupeni od Smlouvy musi byt pisemné, jinak je neplatné. Odstoupeni musi
obsahovat vymezeni divodu odstoupeni. Odstoupeni je géinné ode dne, kdy bylo

doruéeno druhé Smluvni strané.

Za den obdrzeni pisemného pokynu Objednatele bude povazovan den, kdy byl pokyn
prokazateiné dorucen Poskytovateli.

Piredpokladana délka realizace Informacni kampané je sedm (7) na sebe
navazujicich kalendafnich mésict (tj. kvéten az listopad 2016).

informaéni kampaf bude realizovana vsouladu s Opravnénou osobou predem
akceptovanymi konkrétnimi mediaplany pro kazdy kalendaini mésic Informacni
kampané (dale jen ,Konkrétni mediaplan“ nebo souhrnné ,Konkrétni mediaplany*),
které bude Poskytovatel pfipravovat v souladu s timto élankem Smiouvy.

Konkrétni mediaplany pro kazdy kalendaini mésic Informaéni kampané, ktery se bude
realizovat, musi vychazet a byt v souladu s Medialnim planem, a to zejména v gasti
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umisténi TV spotl/inzerati/banneri a dal$ich prostiedkil komunikace v této Informaéni
kampani (dale jen ,Prostfedky“) do jednotlivych dasovych tseki, tj. zejména mésica V.
— XI., vyznagenych v Medialnim planu.

2.7. Konkrétni mediapldn musi obsahovat zejména nasledujici polozky:

a) kalendarni mésic, pro ktery je dany Konkrétni mediaplan vyhotoven;
b) v Casti mediaplanu pro TV kampar:

—  konkrétni nazev TV stanice,

—  konkrétni data a ¢asy uvefejnéni,

- konkrétni TV porady,

- celkovy zasah,

- frekvence (pocet odvysilani),

—  GRPs,

— reach 1+/3+ (pouze informativni charakter),

- celkova cena s DPH,

— celkova cena bez DPH,

— sazba DPH;

c) v Casti mediaplanu pro tiskovou kampar:
- nazev vydavatele,
- nazev titulu,
den otisténi,
format inzerce &i vkladu,
jednotkova cena za jedno uvefejnéni - cena bez DPH,
jednotkova cena za jedno uvefejnéni - cena véetné DPH,
celkova cena s DPH,
celkova cena bez DPH;
sazba DPH;

d) v casti mediaplanu pro online kampar:
- nazev serveru,
nazev a format banneru,
- jednotkova cena nakupu CPT,
- pocet nakoupenych garantovanych impresi,
- celkova cena s DPH,
- celkova cena bez DPH,
- sazba DPH;

e) v Casti mediaplanu pro rozhlasovou kampan:
- konkrétni nazev radiozastupitele,
- Kkonkrétni nazev rozhlasového bundle,
- vycCet rozhlasovych stanic v rozhlasovém bundle,
- Casove pasmo uverejnéni rozhlasového spotu,
- jednotkova cena za jedno uvefejnéni - cena bez DPH,
- jednotkova cena za jedno uvefejnéni - cena véetné DPH,
- celkova cena s DPH,
- celkova cena bez DPH;
- sazba DPH.

2.8. Vramci pokynu dle bodu 2.1. a 2.2. této Smlouvy &i neprodleng po jeho udéleni sdéli
Objednatel Poskytovateli za tcelem pfiprav Konkrétnich mediaplanc jim preferované
TV pofady pro realizaci TV kampané v souladu s Medialnim planem. Poskytovatel je
povinen zajistit v rdmci TV kampané vysilani TV spotu mimo &asové pasmo 01.00 —
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2.9.

2.10.

2.11.

2.12.

2.13.

2.14.

2.15.

2.16.

05.00 hodin. V ramci online kampané u RTB je Poskytovatel povinen zajistit umisténi
inzerce pouze v ramci sité CPEx. V ramci tiskové kampané je Poskytovatel povinen
zajistit v pripadé inzerce ve formatech 1/2 horizont a junior page alespont v 50%
umisténi na pozici pravé strany v 1/3 titulu.

Poskytovatel vyvine veskeré usili, aby Konkrétni mediaplan v maximaini mozné mife
respektoval pozadované parametry Informaéni kampané, tak jak jsou uvedeny
v Medialnim planu (&i jeho sd&lenym uréenym &astem ve smyslu ustanoveni bodu 2.16
pism. c) této Smiouvy).

Objednatel je opravnén provést zmény dle bodu 2.16 této Smlouvy tak, aby veskeré
pinéni s vyjimkou pinéni v ¢asti vyhotovovani reportd bylo realizovano nejpozdéji do
31.12. 2016.

Nedohodnou-li se Smluvni strany pisemné jinak, pfedlozi Poskytovatel Objednateli
prostfednictvim Opravnéné osoby pisemny navrh Konkrétniho mediaplanu vzdy
minimalné pét (5) kalendafnich dnu pfed zahajenim bookingu medialniho prostoru v TV
na dany kalendaini mésic Informaéni kampaneé.

Navrh Konkrétniho mediaplanu pro Gvodni prvni kalendaini mésic Informaéni kampaneé
predlozi Poskytovatel Objednateli prostfednictvim Opravnéné osoby k akceptaci bez
zbyteéného odkladu, nejpozdéji vSak do tfi (3) kalendafnich dnu po obdrzeni
pisemného pokynu dle bodu 2.1. a 2.2. této Smiouvy.

Objednavatel bere na védomi, Ze zahajeni bookingu TV prostoru na kazdy kalendarni
mésic probiha vZdy cca 35 kalendafnich dnu pfedem.

Objednatel je opravnén k navrhu Konkrétniho mediaplanu, ktery mu byl predlozZen,
oznamit Poskytovateli neprodiené své pfipominky. Neoznami-li Objednatel
prostiednictvim Opravnéné osoby Poskytovateli pisemné své pripominky nejpozdéji do
tfi (3) kalendafnich dnli od obdrzeni daného navrhu Konkrétniho mediaplanu, ma se za
to, ze s navrhem Konkrétniho mediaplanu souhlasi a Poskytovatel dle navrhu
Konkrétniho mediaplanu objedna medialni prostor u pfislusnych médii.

V pfipadé, Ze Objednatel prostfednictvim Opravnéné osoby fadné a véas oznamil své
pfipominky, zavazuje se je Poskytovatel pfed provedenim objednavky medialniho
prostoru u prislugnych médii v co nejsiri mife do navrhu Konkrétniho mediaplanu
zapracovat do podoby, ktera bude Objednatelem prostfednictvim Opravnéné osoby
nasledné pisemné bez zbytedného prodleni, nejpozdéji vsak do tfii (3) dng,
odsouhlasena.

Po schvaleni nakupu medidiniho prostoru dle odsouhlaseného navrhu Konkrétniho
mediaplanu jednotlivymi médii (tj. zejména po bookingu prostoru v TV) predlozi
Poskytovatel Objednateli bez zbyte¢ného prodient, nejdéle vSak do tfi (3) dnd,
Konkrétni mediaplan k finalni akceptaci. Objednatel bere na vedomi, ze terminy
schvaleni Konkrétnich mediaplan( pfislusnymi médii pro konkrétni meésic se mohou
liit.

Poskytovatel bere na védomi, ze Konkrétni mediaplan se stava zavaznym az na
zakladé jeho finalni pisemné akceptace Objednatelem prostiednictvim Opravnéné
osoby. V pfipadé, e ma Objednatel ke Konkrétnimu mediaplanu, jenz mu byl
predlozen k finalni akceptaci, pfipominky, pouZije se pfiméfené ustanoveni bodu 2.12.
této Smlouvy a to i opakované aZ do doby, kdy dojde k finalni akceptaci Konkrétniho
mediaplanu Objednatelem prostiednictvim Opravnéné osoby.

Objednatel ma pravo odlozit pfedpokladany termin zahajeni Informaéni kampané
(bod 2.1. této Smlouvy) a/nebo zkratit pfedpokladanou délku realizace Informacni
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kampané (bod 2.4. této Smlouvy), a to vramci pokynu dle bodi 2.1. a 2.2. této
Smlouvy, pfi¢emz v takovém pripadé sdéli Poskytovateli:

a) novou délku realizace Informaéni kampané (napf. 5 mésicu),
b) novy termin zahajeni Informaéni kampané (napf. od 1. 6. 2016),

c) vjakych &astech Medialniho planu, tj. pro které &asové Useky odpovidajici
kalendainim mésicam V - XIlI/2 v Medialnim planu & v nich vyznadenych
tydnech, bude Poskytovatel realizovat plnéni (napf. Ze budou realizovany
mésice Mediaplanu VI, VII, VIII, IX, X).

2.17. Nedohodnou-li se Objednavatei s Poskytovatelem vyslovné jinak, prevede

2.18.

2.19.

2.20.

3.1.

Objednavatel nevyuZité Prostfedky v ¢astech (tj. asovych Gsecich) Medialniho planu,
ve kterych zejména v disledku zmén dle bodu 2.16 této Smlouvy nebude plnéni
realizovano, do ¢asti Medialniho planu, ve kterych pinéni realizovano bude, a to tak,
aby byla zachovana vy$e Maximalni ceny za zaji§téni Informaéni kampané dle &l. IV.
této Smlouvy odpovidajici Maximalni nabidkové cené uvedené Poskytovatelem v ramci
vybérového fizeni na VZ, pficemz

- v pfipadé TV kampané budou nevyuzité GRPy pfevedeny za pomoci
jednotlivych mésiénich index(t CPP stanovenych v ramci vybérového Fizeni
na VZ Poskytovatelem v Mediaplanu pro mésice V — XI1/2

- v pfipadé tiskové, online a rozhlasové kampané nemaiji zmény dle bodu
2.16. této Smlouvy vliv na vysi jednotkové ceny & maximaini ceny za
kampan v daném medialnim typu, jak je Poskytovatel stanovil v Medialnim
planu v ramci vybérového fizeni na VZ (tj. Poskytovatel u téchto kampanich
garantuje vysi jednotkové ceny a celkové ceny za kampan v daném
medialnim typu, jak je uvedl do Medialniho planu v rdmci vyb&rového Fizeni
na VZ).

V pfipade zmén dle bodu 2.16. této Smlouvy se ustanoveni 2.5. aZ 2.15. této Smlouvy
pouziji obdobné.

zohlednit realizovatelnost pinéni (tj. zejména v ¢asti nakupu medialniho prostoru) ze
strany Poskytovatele tak, aby Informacni kampan mohla zadit od sdé&leného nového
terminu zahajeni Informaéni kampané.

Objednatel si vyhrazuje pravo pozadovat realizaci plnéni v éasti nakupu medialniho
prostoru i po uzavieni mozZnosti objednavek inzerce jednotlivymi médii, zejména si
vyhrazuje pravo pozadovat pro TV kampaii nakup GRPU i po oficialnich terminech
zahajeni bookingu pro konkrétni kalendarni mésice, v niz bude realizovana. V takovém
pfipadé se s Poskytovatelem dohodne na konkrétnich podminkach, rozsahu a podobé
pInéni zejména v ¢asti nakupu medialniho prostoru.

Jestlize v dusledku této skutecnosti nebude Poskytovatel prokazatelné schopen pro
dany kalendaini mésic Informaéni kampané dané pinéni zrealizovat, bude

s nevyuzitymi Prostfedky postupovano obdobné podle ustanoveni bodu 2.17. této
Smlouvy.

M.
Vykazovani pInéni

Poskytovatel je povinen predkladat Objednateli:
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3.2.

3.3.

A. pravidelné pribézné mésicni reporty monitoringu a vyhodnocovani pribéhu
Informaéni kampané, a to, nedohodnou-li se Smiuvni strany pisemné jinak, vzdy
do péti (5) pracovnich dni po uplynuti hodnoceného obdobi: hodnocenym
obdobim je vzdy uplynuly pfedchéazejici kalendaini mésic, v némz byla realizovana
Informaéni kampan,

B. zavéreény report, ktery bude pfedan, nedohodnou-li se Smluvni strany pisemné
jinak, nejpozdé&ji do patnacti (15) pracovnich dnt od ukonéeni Informaéni kampané
dle této Smiouvy.

Prabézné reporty predlozené Poskytovatelem musi obsahovat nasledujici udaje:

a)

pro TV kampan:

zasah cilové nakupni skupiny a primarni cilové skupiny kampani,

dosazené efektivni frekvence - Reach 1+ a 3+,

dorugené nakupni GRPs a jejich podily v super prime time, prime time a off
prime time v ramci jednotlivych TV stanic,

celkova cena za realizované pinéni s DPH,

celkova cena za realizované pinéni bez DPH,

sazba DPH;

pro tiskovou kampan:

zasah cilové skupiny jednotlivymi tituly a kampani,
dosazené efektivni frekvence, Reach 1+ a 3+,
CPT,

OTS,

celkova cena za realizované pinéni s DPH,
celkova cena za realizované plnéni bez DPH,
sazba DPH;

pro online kampari:

zasah cilové skupiny kampani,

dorucené imprese,

CPT,

cena za navstévu a zasah,

skuteény zasah v % oproti zdsahu planovanemu celkem,
celkova cena za realizované pinéni s DPH,

celkova cena za realizované pinéni bez DPH,

sazba DPH;

pro rozhlasovou kampaii:

zasah cilové skupiny kampani;

tydenni a mésiéni reach;

celkova cena za realizované pinéni s DPH,
celkova cena za realizované pinéni bez DPH,;
sazba DPH.

Ptilohou viech jednotlivych reportd musi byt mésicni post buy analyza TV, post buy
analyza rozhlasu a post buy analyza online; a dokladové vytisky v poctu 2 ks
z kazdého vydani, kde byla umisténa titéna inzerce.

Zavéreény report musi obsahovat udaje pozadované pro pribézné reporty i Udaj
o finalnim vyhodnoceni vykonu a efektivity Informadni kampané.
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34.

3.5.

3.6.

3.7.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

Jednotlivé reporty a zavérecny report mohou kromé vy$e uvedenych Udaji zahrnovat
i jiné informace, které Poskytovatel povaZuje za Uéelné.

Objednatel muze k pribéznému reportu i k zavéretnému reportu vznést pfipominky ve
Ihaté Sesti (6) pracovnich dni ode dne jeho obdrzeni. Nedohodnou-li se Objednatel
s Poskytovatelem pisemné jinak, zavazuje se Poskytovatel pfipominky Objednatele do
zprav zapracovat a takto upraveny ¢i dopinény report dorugit Objednateli nejpozdsii do
tfi (3) pracovnich dnt ode dne obdrseni pfipominek Objednatele. Zapracovani
veskerych téchto zmén Poskytovatelem je sou¢asti ceny. Tento postup bude opakovan
do vyporadani vsech piipominek Objednatele. Nebude - li mit Objednatel k reportu
Zadné pfipominky, akceptuje report a zasle tuto informaci pisemné Poskytovateli,

Kazdy report doda Poskytovatel Objednateli v Eeském jazyce v elektronické podobé
(doc, strojové &itelné pdf, ppt). Zavérecny report musi Poskytovatel pfedat navic na
jednom CD/ DVD (podle piedchozi volby Objednatele) a v jednom tisténém vyhotoveni.

V pfipadé, Ze poskytovatel nerealizuje pinéni v rozsahu a podobé, jak byl uveden
v Konkrétnim  mediaplanu akceptovanym Objednatelem, bude s nevyuzitymi
Prostfedky postupovano obdobné podle ustanoveni bodu 2.17. této Smlouvy.

Iv.
Cena za pInéni a platebni podminky

Maximalni cena za zaji$téni celé Informaéni kampané dale jen ,Maximalni cena")
neprekro¢i ¢astku 25.296.804 - K¢ (slovy: dvacet pé&t milioni dvé st& devadesat Sest
tisic osm set Ctyfi koruny Ceské) bez DPH. DPH ve vysi 21 % &ini 5.312.329,- K&
(slovy: pét miliont tfi sta dvanact tisic tii sta dvacet devét korun &eskych) a celkova
cena vcetné DPH ¢&ini 30.609.133,- K& (slovy: tficet milion( Sest set devét tisic jedno
sto tricet tfi koruny &eske).

Maximaini cena je stanovena jako nejvyse pFipustna a nepiekroCitelna a zahrnuje
veskeré naklady Poskytovatele vzniklé v souvislosti s ve§kerym zajisténim Informaéni
kampané dle této Smiouvy.

Vzhledem k ustanoveni bodu 2.16. této Smlouvy nemusi byt maximaini cena zcela
vyCerpana, a to zejména v pfipadé, Ze nedojde k prevodu nevyuzitych Prostfedkd dle
bodi 2.17., 2.20. a 3.8. této Smiouvy — (v takovém pfipadé Poskytovateli nenalezi za
nerealizované pInéni odména dle bodu 4.4. této Smlouvy).

Za kazdy realizovany mésic Informaé&ni kampané nalezi Poskytovateli odména ve vysi
odvozené z jednotkovych cen (tj. cena za tiskovy inzerat, CPP, CPT a cena za
rozhlasovy spot) uvedenych v Medialnim planu (ve vysi jak je Poskytovatel do
Medialniho planu zadal v ramci vybérového fizeni na VZz) podle skute¢ného rozsahu
poskytnutého pinéni (zejména vyuzitych Prostredkil) za dany kalendafni mésic.

Pokud dojde k pfevodu nevyuzitych Prostiedk( dle ustanoveni bodu 2.17.,2.20. a 3.8.
této Smlouvy, cena za tyto Prostfedky v kalendainim mesici, do kterého byly
pfevedeny, bude odpovidat cené ostatnich Prostiedkd vyuZitych v daném kalendainim
mésici, pficemz
- vpiipadé TV kampané bude cena za pfevedené GRPy prepoéditana na
zakladé mésiénich indexi CPP stanovenych v rdmci vyb&rového fizeni na
VZ Poskytovatelem v Mediaplanu pro mésice V - XII/2,

-V pfipadé tiskové, online a rozhlasové kampané nema pfevod prostfedk(
této Smlouvy na vysi jednotkove ceny Ci celkové ceny za kampari v daném
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4.6.

4.7.
4.8.

4.9.

4.10.

4.11.

4.12.

5.1.

52

5.3.

medialnim typu, jak je Poskytovate! stanovil v Medialnim planu v ramci
vybérového Fizeni na VZ, vliv.

Mésiéni odména za poskytnuté plnéni dle této Smiouvy pro uplynuly kalendarni mésic
Informaéni kampané bude Objednatelem uhrazena na z4kladé dafového dokladu
vystaveného Poskytovatelem v souladu s touto Smiouvou po akceptaci mésicniho
prub&zného reportu nebo zavéreéného reportu, které budou slouzit jako podkiad pro
vystaveni dafiového dokladu.

Objednatel neposkytuje zalohy.

Danovy doklad doruci Poskytovatel Objednateli v pisemné podobé bud v listinné
podobé na adresu Generalniho finanéniho teditelstvi Lazarska 15/7, 117 22 Praha 1
nebo elektronicky do datové schranky Objednatele & na emailovou adresu
faktura7000@fs.mfcr.cz. Objednatel upfednostiiuje elektronické faktury vytvafené v IS
DOC, akceptovany jsou také elektronické faktury ve formatu PDF.

Danovy doklad musi obsahovat véechny nalezitosti dle § 29 zakona &. 235/2004 Sb.,
o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisd, a nalezitosti ve smyslu
ustanoveni § 435 Obéanského zakoniku. Splatnost dafového dokladu musi &init
minimalné 21 kalendarnich dnu ode dne jeho doruceni Objednateli. Dafovy doklad
musi obsahovat zejména uplné bankovni spojeni Poskytovatele, pficemz Cislo Uctu
musi odpovidat Eislu Uctu uvedenému v zahlavi Smiouvy nebo &islu U&tu v registru
platct DPH, popf. gislu GEtu postupem die Smlouvy Fadné zmé&nénému.

Objednatel je opravnén pfed uplynutim ihaty splatnosti vrétit bez zaplaceni dafovy
doklad Poskytovateli k provedeni opravy, neobsahuje-li nalezitost stanovené pravnimi
pfedpisy a touto Smlouvou nebo budou-li povinné tdaje uvedeny chybné. Poskytovatel
je povinen podle povahy nespravnosti dafovy doklad opravit nebo noveé vyhotovit.
Do doby doruceni dopinéné i opravené faktury neni Objednatel v prodleni se
zaplacenim ceny. Splatnost nového nebo opraveného danhového dokladu musi Cinit
minimainé jednadvacet (21) kalendafnich dnt ode dne jeho doruéeni Objednateli.

7a den uhrazeni ceny pinéni bude povazovan den odepsani prisluéné castky
2 bankovniho Gétu Objednatele ve prospéch bankovniho uétu Poskytovatele.

Cenu za pinéni je moZné zménit v piipadé, ze dojde Vv prib&hu plnéni Smlouvy
ke zménam danovych pravnich piedpist upravuijicich vysi DPH. Tato zména nebude
Smluvnimi stranami povazovana za zménu Smiouvy a nebude proto pofizovan
dodatek ke Smlouve. Poskytovatel bude fakturovat sazbu DPH platnou v den

zdanitelného pinéni.

V.
Dalsi prava a povinnosti Smluvnich stran

Objednatel si vyhrazuje pravo zadat po Poskytovateli ve lhaté tfi (3) let ode dne
uzavieni Smilouvy poskytnuti navazujicich sluzeb spotivajicich v realizaci pinéni dle
&l | Smiouvy a za podminek stanovenych touto Smiouvou (dale jen ,obdobny predmét
pinéni“). Za Ucelem realizace Obdobného prfedmétu pinéni bude mezi Objednatelem
a Poskytovatelem uzaviena samostatna smiouva Vv jednacim Fizeni bez uvefejnéni

v souladu s § 99 odst. 2 ZVZ.

Objednatel se zavazuje predat Poskytovateli do deseti (10) kalendainich dnu od jeho
pisemné zadosti vsechny reklamni formaty splfiujici pozadované technické specifikace,
které budou vyuzity v Informacni kampani.

Poskytovatel se zavazuje, ze zajisti dodani reklamnich formata spliujicich pozadovaneé

technické specifikace do piislusnych médii tak, aby mohly byt médii uvefejnény

8 {celkem 14)



v

I R

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

5.11.

5.12.

5.13.

vdatech uvefejnéni uvedenych v Objednatelem akceptovanych  Konkrétnich
mediaplanech.

Poskytovatel bude pri zajisténi Informa¢ni kampané respektovat instrukce Objednatele
ohledné zplUsobu a rozsahu Informaéni  kampané, nebudou-li V rozporu
s aplikovatelnymi pravnimi pfedpisy.

Poskytovatel se Zavazuje postupovat pfi realizaci pinéni s odbornou pédi, podle
nejlepsich znalosti a schopnosti a chranit a prosazovat prava a opravnéné zajmy
Objednatele a ridit se jeho pokyny. Pokyny Objednatele v8ak neni vazan, jsou-li
v rozporu s pravnimi pfedpisy nebo touto Smiouvoy. V pripadé nevhodnosti pokynu
Objednatele bude Poskytovatel povinen na jejich nevhodnost Objednatele upozornit
a predlozit Objednateli alternativni zpusob feSeni, ktery je s dotéenymi ustanovenimi
a predpisy v souladu a maximalné reflektuje poZzadavky Objednatele.

Poskytovatel se pfi zajisténi informaéni kampané dle této Smlouvy zavazuje dodrzovat
veskeré pravni predpisy, zejména se zavazuje, e se svym jednanim nedopusti nekalé
soutéze.

Poskytovatel je povinen zajistit, aby v souvislosti se zajisténim Informaéni kampané dle
této Smlouvy nebylo jakkoli poskozovano dobré jméno a dobra povést Objednatele.

Poskytovatel se zavazuje provadét veskeré prace spojené se zajiSténim Informaéni
kampané na sv(jj naklad a na své nebezpedi podle podminek stanovenych pravnimi
predpisy nebo touto Smiouvou.

Poskytovatel je povinen umoznit osobam opravnénym k vykonu kontroly provést
kontrolu doklad( souvisejicich se zajisténim Informadni kampané, a to po dobu danou
pravnimi predpisy CR k jejich archivaci (zakon &. 563/1991 Sb., o ucetnictvi a zakon
€. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, vée ve znéni pozdéjSich predpisi).

Poskytovatel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zékona & 320/2001 Sb., o finané&ni
kontrole ve vefejné spravé a o zméng nékterych zakonu (zakon o finan&ni kontrole), ve
znéni pozdéj$ich predpisii, osobou povinnou spoluplsobit pfi vykonu finanéni kontroly
provadéné v souvislosti s Ghradou zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydaijt.

Poskytovatel se zavazuje nezménit subdodavatele, prostfednictvim kterého prokazoval
ve VZ kvalifikaci, bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele. Spolu se Zadosti
0 vysloveni souhlasu Objednatele se zménou subdodavatele dle predchozi véty je
Poskytovatel povinen dolozit doklady prokazujici ze strany nové navrhovaného
subdodavatele kvalifikaci odpovidajici kvalifikaci nahrazovaného subdodavatele, nebo
alespoft takovou kvalifikaci, aby Poskytovatel i po zméne subdodavatele nadale
napliioval minimalni drovef véech technickych kvalifikaénich predpokladl dle &lanku 5.
bodu 5.1.4 zadavaci dokumentace k \VZ.

Poskytovatel je povinen v souladu s ustanovenim § 147a ZVZ prediozit Objednateli
Vv prubéhu plnéni této Smlouvy kazdy rok vzdy k 28. Gnoru seznam subdodavatel(, ve
kterém uvede subdodavatele, jimz za pInénj subdodavky uhradil vice nez 10 %
z celkove Castky uhrazené mu na zaklade této Smiouvy za uplynuly kalendaini rok.
Obdobny seznam Poskytovatel rovnés predloZi do Sedesati (60) dnl od splnéni této
Smiouvy. Ma-li subdodavatel, uvedeny v seznamu, formu akciové spoleénosti, bude
pfilohou seznamu iseznam viastnikQ akcii, jejichz souhrnna jmenovita hodnota
presahuje 10 % zakladniho kapitalu, vyhotoveny ve Ihité devadesat (90) dnu prede
dnem predloZeni seznamu subdodavatel(.

Objednatel se zavazuje poskytnout Poskytovateli vedkerou soudinnost potfebnou
k zajisténi Informaéni kampané dle této Smlouvy, zejména mu piedat veskeré potfebné
podklady, nemlze-li Poskytovatel zajistit poZzadované plnéni jinak, ma-li je Objednatel
k dispozici a zakonné divody nebrani jejich poskytnuti. Neposkytnuti souginnosti
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5.14.

5.15.

5.16.

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Objednatelem Poskytovateli nezbavuje Poskytovatele povinnosti realizovat zajisténi
Informaéni kampané fadné a vcas, pokud je mohl pinit i pres takové neposkytnuti
soucinnosti.

Objednatel je kdykoliv v pribéhu trvani této Smiouvy opravnén kontrolovat plnéni
povinnosti Poskytovatele vyplyvajicich z této Smiouvy. Za timto U&elem je Poskytovatel
povinen na zakladé piedchozi vyzvy poskytnout Objednateli veskerou pozadovanou
soucinnost, poskytnout pozadované informace atp. Opravnénym vykonem téchto prav
ze strany Objednatele nesmi dojit k nadmérnému zasahu do prav a opravnénych

zajm( Poskytovatele.

Objednatel je opravnén provadét prubéznou kontrolu poskytovani pinéni, bezodkladné
informovat Poskytovatele o namitkach k pribehu g&innosti souvisejicich s poskytovanim
plnéni nebo ke kvalité poskytovaného plnéni a pozadovat napravu.

Poskytovatel se zavazuje sdélovat Objednateli veskere informace, kterou jsou pro
zajisténi Informacni kampané Smlouvy nezbytné. Poskytovatel je zejména povinen
pisemné informovat Objednatele o viech udalostech, které by mohly negativné ovlivnit
véasné nebo fadné provedeni zajisténi Informaéni kampang, resp. o dalSich
skuteénostech vyznamnych pro zajisténi Informadni kampané této Smiouvy.

V.
Povinnost miéenlivosti

Smluvni strany se zavazuji, ze neuvolni tieti osobé diskrétni informace a zpravy druhé
strany bez jejiho souhlasu, a ?e podniknou vsechny nezbytné kroky k zabezpeceni
t&chto informaci a zprav.

Smiluvni strany se zavazuji, Ze zachovaiji jako diskrétni informace a zpravy tykajici se
vlastni spoluprace a vnitfnich saleitosti Smiuvnich stran a predmeétu Smiouvy, pokud
by jejich zvefejnéni mohlo poskodit druhou stranu.

Smiuvni strany budou za diskrétni informace povazovat téz veékeré informace jako
diskrétni oznagené a informace, u kterych se z povahy véci da pfedpokladat, ze se
jedna o informace podiéhajici zavazku mi&enlivosti nebo informace o smluvni strané,
které by mohly z povahy véci byt povazovany za davérmné akteré se dozvédi
v souvislosti s pinénim Smiouvy.

Smiuvni strany jsou povinny zabezpedit proti zcizeni nebo jinému zneuZziti veskeré
podkiady majici charakter diskrétni informace, které jim byly poskytnuty druhou
Smluvni stranou.

Poskytovatel je povinen svého pfipadného subdodavatele zavazat povinnosti
miéenlivosti a respektovanim prav Objednatele nejméne ve stejném rozsahu, v jakem
je v tomto smluvnim vztahu zavazan sam.

Ochrana diskrétnich informaci se nevztahuje zejména na pripady, kdy:

a) Smluvni strana prokaze, 7e je tato informace vefejné dostupna, aniz by tuto
dostupnost zplsobila sama Smluvni strana;

b) Smiuvni strana prokaze, ye méla tuto informaci k dispozici jesté pfed datem
zpfistupnéni druhou stranou, a Ze ji nenabyla v rozporu sé zékonem;

c) je zpfistupnéni informace vyzadovano zakonem, zejména zakonem
& 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich
piedpisl, nebo zavaznym rozhodnutim pfisiuéného organu statni spravy ¢&i
samospravy;
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6.8.

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

Zavazek miCenlivosti neni ¢asové omezen. Povinnost zachovavat miéenlivost
o duvérnych informacich dle této Smlouvy trva i po ukonéeni spoluprace, popf. po
ukonéeni u€innosti Smlouvy.

Za prokazané poruseni ustanoveni vtomto &lanku ma druha Smiuvni strana pravo
pozadovat nahradu takto vzniklé Gjmy.

VII.
Prava a povinnosti z vadného pInéni, nahrada Gjmy

V pfipadé, Ze za spinéni podminek Objednatelem dojde vramci tiskové kampané
k nespravnému otisténi tiskového inzeratu, ma Objednatel pravo poZadovat po
Poskytovateli 100% nahradu (bezplatné poskytnuti nového tiskového inzeratu

v v

Poskytovatel odpovida za veSkeré vady pInéni. Na odpovédnost Poskytovatele za vady
pinéni se pouZiji obdobné ustanoveni Ob&anského zakoniku o kupni smlouvé.

Smiuvni strany se zavazuji kvyvinuti maximalniho usili k pfedchazeni $kodam
a k minimalizaci vzniklych $kod.

Smluvni strany jsou povinny nahradit Gjmu zplsobenou druhé smluvni strané
porusenim jejich pravni povinnosti.

Zadna ze Smluvnich stran neni odpovédna za $kodu vzniklou poruSenim povinnosti ze
Smlouvy, prokaze-li, Zze ji ve spInéni povinnosti ze Smlouvy doéasné nebo trvale
zabranila mimoradna nepredvidatelna a nepiekonatelna piekazka vznikla nezavisle na
jeji vuli. PiekézZka vznikla ze $kiidcovych osobnich pomérd nebo vznikla az v dobé, kdy
byl skudce s plnénim povinnosti ze Smlouvy v prodleni, ani pfekazka, kterou byl
skldce podle Smlouvy povinen piekonat, ho véak povinnosti hahradit Gjmu nezprosti.

VIII.
Sankce

V pfipade zavinénéeho poruseni povinnosti stanovené v ¢&l. V. bodu. 5.3. této Smlouvy
Poskytovatelem, tj. v pfipadé nepredani reklamnich formatu splfiujicich poZadované
technické specifikace Poskytovatelem do pfislusnych médii tak, aby mohly byt médii
uvefejnény v datech uvefejnéni uvedenych v Objednatelem akceptovanych
Konkrétnich mediaplanech, vznika Objednateli pravo pozadovat smluvni pokutu ve vysi
25.000,- K& (slovy: dvacet pét tisic korun ¢eskych) za kazdé prokazatelné poruseni
takové povinnosti.

V piipadé poru$eni povinnosti stanovené v ¢l. lll. bodu. 3.1., 3.2. a 3.3. této Smiouvy
Poskytovatelem, tj. poruSeni povinnosti Poskytovatele predat Objednateli pribézné
reporty a zavére¢ny report, popf. pro pfipad, kdy tyto zpravy nebudou obsahovat
povinné udaje a pfilohy vznikd Objednateli pravo poZadovat smluvni pokutu ve vysi ve
vy$i 5.000,- K& (pét tisic korun Ceskych) za kazdy zapog&aty den prodleni.

V pfipadé porudeni povinnosti stanovené v ¢l Ill. bodu. 3.5. této Smlouvy
Poskytovatelem, tj. pro pfipad, kdy Poskytovatel neopravi prubézné reporty G&i
zavéreCny report na zakladé opravnénych pfipominek vznesenych ze strany
Objednatele, vznikd Objednateli pravo pozadovat smluvni pokutu ve vy$i ve vysi
1.000,- K¢ (jeden tisic korun ¢eskych) za kazdy zapocaty den prodieni.

V pfipadé poruSeni povinnosti stanovené v ¢l V.bodu 5.11 této Smlouvy
Poskytovatelem, vznika Objednateli pravo pozadovat smluvni pokutu ve vys$i 5.000,- K¢
(pét tisic korun Eeskych) za kazdy zapocaty den prodleni.
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8.6.

8.7.

8.8.

9.1.

9.2.
9.3.

9.4.

V pfipadé porudeni povinnosti stanovené vé&l V.bodu 5.12 této Smlouvy
Poskytovatelem, vznika Objednateli pravo poZadovat smiuvni pokutu ve vysi 1.000,- K&
(jeden tisic korun &eskych) za kazdy zapocaty den prodleni.

V pfipadé porueni povinnosti vyplyvajici z €l. VI. Smlouvy (povinnost miéenlivosti)
nekterou ze Smluvnich stran, vznika druhé smiluvni strané pravo pozadovat smluvni
pokutu ve vysi 100.000,- K& (slovy: sto tisic korun ceskych) za kazdé prokazatelné
poruseni takové povinnosti.

Pfi prodleni Objednatele se zaplacenim fadné vystavené a dorudené faktury je
Poskytovatel opravnén pozadovat zaplaceni uUroku z prodleni ve vys$i stanovené
narizenim vlady &. 351/2013 Sb., kterym se urcuje vySe Urok( z prodieni a nakladl
spojenych s uplatnénim pohledavky, uréuje odména likvidatora, likvidaéniho spravce
aclena organu pravnické osoby jmenovaného soudem a upravuji nékteré otazky
Obchodniho véstniku a verfejnych rejstiiki pravnickych a fyzickych osob z fakturované
¢astky za kazdy den prodleni.

Smluvni pokuta die této Smlouvy je splatna do deseti (10) dni od dorudeni pisemné
vyzvy Objednatele k jeji uhradé Poskytovateli, a to bezhotovostnim pfevodem na
bankovni G€et Objednatele die ¢l. IV. bodu 4.9.

IX.
Ukonceni Smlouvy

Tato Smlouva se uzavira na dobu uréitou, a to do 31. 12. 20186.

Smlouva muze byt ukoncena pisemnou dohodou Smiluvnich stran.

Objednatel je opravnén Smlouvu kdykoliv pisemné vypovédét i bez uvedeni divodu.
Vypovédni doba je jeden (1) mésic a konéi ke konci mésice nasledujiciho po mésici,
v némz byla doru€ena vypovéd Poskytovateli.

Objednatel je opravnén od Smlouvy odstoupit za podminek stanovenych touto
Smlouvou nebo z divodu jejiho podstatného poruseni Poskytovatelem, pfidemz za
podstatné poruseni Smlouvy se zejména povaZuje:

a) prodleni s pInénim oproti Konkrétnim mediaplandm trvajicim déle nez deset (10)
kalendarnich dni,

b) vykazovani neexistujicich pinéni v pribéznych reportech, jednani odporujici
poctivemu obchodnimu styku nebo dobrym mravim,

c) jednani Poskytovatele, které mlze ohrozit ¢i poskodit dobré jméno Objednatele, &i
jinym zpusobem narusit fadny prlbéh zajisténi Informacéni kampané,

d) plnéni Poskytovatele, které neodpovida kvalité nebo rozsahu touto Smiouvou
sjednanych, pficemz Poskytovatel ani pres pisemné upozornéni Objednatele
neucini napravu v Objednatelem jednostranné stanoveném piiméreném terminu,

e) nespinéni jakékoliv povinnosti Poskytovatele podle této Smlouvy, pokud
Poskytovatel nezjedna napravu ani do péti (5) pracovnich dnl od doruéeni pisemné
vyzvy Objednatele s upozornénim na neplinéni konkrétni povinnosti,

f) takové poruseni povinnosti Poskytovatele, Ze ztoho dlivodu hrozi nebo vznika
Objednateli Ujma a Poskytovatel bez zbyte¢ného odkladu neprovede napravu ani po
pfedchozim pisemném upozornéni ze strany Objednatele. Mezi takové poruseni
povinnosti Poskytovatele zejména patfi, pokud Poskytovatele bez opravnéného
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9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

divodu prerusi provadéni zajisténi Informaéni kampané&, nebo pokud se
Poskytovatel opakované nefidi pokyny Objednatele,

g) jestlize se Poskytovatel dopusti jednani, které miize mit za nasledek sankci ze
strany kontroinich organ(, &i vznik jiné Skody,

h) poruseni povinnosti Poskytovatelem dle &l. V bodu 5.11. Smiouvy.

Poskytovatel je opravnén od Smlouvy odstoupit z divodu jejiho podstatného porugeni
Objednatelem, pficemz za podstatné poruseni Smilouvy se zejména povazuje prodleni
Objednatele se zaplacenim ceny za plnéni dle &l. IV této Smiouvy del$im neZ dvacet
(20) kalendarnich dnl, pokud Objednatel nezjednd napravu ani do deseti (10)
kalendarnich dnu od doruéeni pisemného oznameni Poskytovatele o takovém prodleni
se zadosti 0 jeho napravu.

Smluvni strany dale mohou odstoupit od Smlouvy z davodl stanovenych zakonem,
zejmeéna Obc&anskym zakonikem.

Odstoupeni od Smlouvy musi byt pisemné, jinak je neplatné. Odstoupeni musi
obsahovat vymezeni ddvodu odstoupeni. Odstoupeni je u&inné ode dne, kdy bylo
prokazatelné doruéeno druhé Smiuvni strané.

Poskytovatel se zavazuje vratit Objednateli v pfipadé ukonéeni tohoto smluvniho
vztahu veskeré poskytnuté podklady a nosi¢e informaci, a to v pfipadé odstoupeni ze
strany Objednatele do tfi (3) dnd od ukon&eni ucinnosti této Smlouvy, v ostatnich
pfipadech nejpozd&ji k datu ukonéeni G&innosti této Smlouvy.

V pfipadé vypovédi nebo odstoupeni od Smlouvy je Objednatel povinen zaplatit
Poskytovateli do dne ukonéeni tohoto smiuvniho vztahu G&elné vynalozené naklady
spojené s realizaci Informaéni kampané ve vys$i, kterou Poskytovatel prokaze
Objednateli, pokud jejich vy&isleni dorugi Objednateli do patnacti (15) dnt od uginnosti
ukon€eni Smiouvy, to véak pouze za predpokladu, Ze poskytnuté pinéni je pro
Objednatele vyuzitelné.

Ukonéenim Smilouvy nejsou dotéena ustanoveni o odpovédnosti za s$kodu a vady,
naroky na uplatnéni smiuvnich pokut, o ochrané davérnych informaci a ostatnich prav
a povinnosti zaloZenych Smlouvou, ktera maiji dle zakona nebo Smilouvy trvat i po jejim
zruseni.

X.
Zavéreéna ustanoveni

Smluvni strany se dohodly, Ze si neprodlené po uzavieni této Smiouvy, nejpozdéiji véak
do péti (5) dni uréi a navzajem pisemné sdéli Opravnéné osoby za Objednatele
a Poskytovatele (dale jen ,Opravnéna osoba®). Opravnéné osoby jsou opravnéné ke
véem jednanim tykajicim se této Smiouvy, neni-li v této Smlouvé stanoveno jinak,
s vyjimkou zmén nebo ukondeni této Smiouvy. V pfipadé, Ze strana ma vice
Opravnénych osob, zasilaji se veskeré e-mailové zpravy na adresy vsech
Opravnénych osob souéasné.

Neni-li v této Smlouvé vyslovné stanoveno jinak, je pro Ggely této Smlouvy povazovana
za pisemnou formu i elektronicka forma (e-mail &i datova zprava).

Tato Smilouva nabyva platnosti dnem jejino podpisu ob&ma Smiuvnimi stranami
a ucinnosti dnem udéleni Pokynu dle &l. Il bod 2.1 a 2.2 této Smiouvy.

Tato Smlouva je vyhotovena ve Ctyfech (4) vyhotovenich s platnosti originalu, pricemz
obé Smluvni strany obdrzi po dvou (2) vyhotovenich.
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10.5. Tato Smlouva m(ize byt ménéna pouze dohodou Smluvnich stran formou pisemnych
gislovanych dodatkd Smilouvy podepsanych ob&ma Smluvnimi stranami. Jina ujednani
jsou neplatna, nestanovi-li Smlouva jinak.

10.6. Poskytovatel si je védom povinnosti Objednatele uvefejnit na svém profilu tuto
Smilouvu véetné véech jejich pfipadnych dodatku.

10.7. Nedilnou soudasti Smlouvy jsou jeji pfilohy:

e Pfiloha &. 1: Nabidka Poskytovatele (tvofena nabidkou predioZzenou
Poskytovatelem v ramci vyb&roveého fizeni na VZ)
e Priloha ¢. 2: Medialni plan (tvofena Medialnim planem nacenénym

Poskytovatelem v ramci vybérového fizeni na VZ),

Smiuvni strany prohladuii, Ze si tuto Smlouvu piecetly, s jejim zné&nim souhlasi a na dikaz
pravé a svobodné vile pfipojuji nize své podpisy.

Za Objednatele: Za Poskytovatele:

VPrazedne 26 -04- 2016 VPraze dne 20 ™ LOAG

Ceska republika — Gew PHD, a.s.
financni feditelstvi-
ing. Jan Ronovsky Ludék Haton
reditel Sekce fizeni Ufadu predseda pfedstavenstva
¥4

Dagmar Jindrova
¢len pfedstavenstva
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