Ministerstvo financi
Ceské republiky

Vyzva k podani nabidky

verejné zakazky zadavané postupem mimo rezim zaddvaciho fizeni podle § 29 pism. i)
zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek (dale jen ,Zakon”) (dale jen
,Vybérové rizeni”).

Nazev verejné zakazky:

,Propagace uctenkové loterie -
rozhlasové spoty”

(dale jen , VerFejna zakdzka”)

Systémové Cislo vefejné zakazky: P17V00000296
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1. Identifikacni idaje zadavatele

Nazev zadavatele:
Sidlo:

ICo:

DIC:

ID datové schranky:
E-mail:

Bankovni spojeni:

Ceska republika — Ministerstvo financi
Letenska 15, 118 10 Praha 1

00006947

Cz00006947

Xzeaauv

verejne.zakazky@mfcr.cz

CNB, Praha 1, €. 4.: 3328001/0710

Osoba opravnéna jednat

za zadavatele: Mgr. Milena Hrdinkova — feditelka odboru 10

Kontaktnim Utvarem Ministerstva financi
ve vécech souvisejicich s Verejnou zakazkou
je odbor 66 - Verejné zakazky.

Kontaktni osoba zadavatele:

(dale jen ,,zadavatel”)

2. Uvodni ustanoveni

2.1 Tato oteviend vyzva k podani nabidky (dale také jako “Vyzva“) predstavuje soubor zadavacich
podminek stanovenych v podrobnostech nezbytnych pro ucast dodavatele ve Vybérovém fizeni.
Soucdsti Vyzvy jsou vSechny jeji pfilohy ve strukture nize uvedené.

3. Predmét Verejné zakazky

Vécné vymezeni predmétu Verejné zakazky

3.1 Predmétem Verejné zakazky je zajisténi vyroby a odvysilani reklamnich audiospotl (dale jen
,Spoty“) za ucelem propagace projektu Gctenkové loterie.

Cast A plnéni:
— vyroba rozhlasového spotu v délce 30 vtefin,
— vyroba rozhlasového spotu v délce 60 vtefin.

Zadavatel bude objednavat polozky casti A plnéni podle svych aktudlnich potieb. Vyrobou se rozumi
predloZeni textového, mluveného, ruchového a melodického navrhu spotd, zapracovani obsahovych
zmén pozadovanych zadavatelem a nasledna vyroba profesiondlniho reklamniho spotu, véetné jeho
dabingu profesiondlnim hlasovym hercem. Dabéra vybird zadavatel z hlasovych ukdzek minimalné 4
raznych dabéri ve skladbé: 2 Zeny a 2 muzi rznych vékovych kategorii.

Zadavatel v dobé zahdjeni Vybérového fizeni predpoklada objednani vyroby 8 radiovych spotl
o délce 60 vtefin a 7 radiovych spotl o délce 30 vtefin se skladbou:

— 6 PR rozhovorl s vitézem jedné z hlavnich vyher,
— 2 PRrozhovory s predstavitelem rezortu MF,
— 7 spot v kreativni reZii dodavatele.
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Spoty v kreativni reZii dodavatele:

Zadavatel predpoklddd objednani 3 univerzalnich audiospotd, které budou origindlni formou
upozorfiovat na existenci Uctenkové loterie a naplfiovat cile rozhlasové informacni kampané ve
smyslu odst. 3.3 Vyzvy. Tyto 3 univerzélni spoty bude mozno poustét po celou dobu kampané, nebot
nebudou mit vazbu na Zadné aktualni udalosti.

Zadavatel predpoklada, Ze zbyvajici 4 spoty v kreativni rezii dodavatele budou rozdéleny nasledovné:

Prvni bude upozorfiovat na bliZici se 12. den v mésici, coZ je nejzazsi datum pro registraci uctenek z
predchazejiciho mésice. Druhy bude upozorfiovat na pravé probéhlé slosovani k 15. dni v mésici
a vyvéseni vyherni listiny na webové strance www.uctenkovka.cz. Obsah tfetiho a ¢tvrtého spotu
bude upfesnén na zakladé aktualnich pozadavkl zadavatele v priibéhu kampané
Reklamni spoty budou vyrabény priibézné tak, aby mohly byt zafazovany do vysilaciho ¢asu od 6:00
do 20:00. Zadavatel poZaduje, aby ke dni 18. zafi 2017 (den zahajeni kampané) byly pripraveny
k odvysilani:

— 2 PRrozhovory s predstaviteli rezortu MF o délce 60 vtefin,

— 1 kreativni spot o délce 30 vtefin.

Cast B plnéni:

Celkovy odbér v ¢asti B plnéni ¢ini 700 odvysilani reklamnich spott v rozhlasovém vysilani v
terminu od 18. zafi 2017 do 31. bfezna 2018.

- Odvysilani rozhlasovych spotl je poZzadovano pouze v pribéhu pracovnich dnd, vyjma spotl
v terminech 12., 15. a 25 kazdého mésice, které se budou vysilat, a to i v ptipadé, kdy tento
den vychazi na vikend, ¢i statni svatek.

- Zadavatel poZaduje odvysilani alesponn 700 rozhlasovych spotd na mixu minimalné dvou a
maximalné tfi rozhlasovych stanicich vramci vysilaciho planu, ktery spliiuje nasledujici
podminky:

o celkova poslechovost rozhlasovych stanic v mixu dosahuje alespori 1 000 000
posluchacl (objektivné doloZitelny Daily Reach v nékterém obdobi za rok
2017 - napf. za 1. Ctvrtleti 2017),

o kazda rozhlasova stanice v mixu dosahuje poslechovosti alespori 150 000
posluchacll (objektivné doloZitelny Daily Reach v nékterém obdobi za rok
2017 - napf. za 1. Ctvrtleti 2017),

o kazda rozhlasovd stanice v mixu disponuje celoploSnym pokrytim na Uzemi
CR, tj. pokryti ve viech krajich v&. hl. m. Prahy (podminku splfiuje i rozhlasova
stanice s regionalnimi odpoji na Gzemi celé CR),

o nejméné 20% celkového wvysilactho ¢asu bude alokovdno na
nejposlouchanéjsi stanici z mixu,

o Casovym pasmem komunikace je denni ¢as od 6:00 do 20:00,

o ve vysilacim planu bude zahrnuto odvysilani minimalné 150 rozhlasovych
spotll v délce 60 vtefin a odvysilani minimalné 550 rozhlasového spotl v
délce 30 vtefin.

3.2 Struktura posluchacli mixu rozhlasovych stanic by méla odpovidat pfi celorepublikovém
i regionalnim pokryti cilové skupiné potencialnich klientd uctenkové loterie, tj. aktivni lidé ve véku
18+ vyuZivajici internet. Neni vyZzadovano vysilani spotli v rdmci rozhlasovych stanic programové
zamérenych na déti a lidi aktivné nevyuzivajici internet. K tomuto Ucelu dodavatel podle odst. 12.2
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Vyzvy predlozi do nabidky strukturu poslechovosti prislusné stanice (stanic), tj. sociografické slozeni
a mnozstvi posluchacli za posledni kalendaini rok a za prvni Ctvrtleti roku 2017.

3.3 Cilem rozhlasové informacni kampané k uctenkové loterii je:
— motivovat k brani Gétenek za kazdy nakup/dtratu v restauraci, kavarné, cukrarné &i fast
foodu;
— vyvolat co nejvétsi zajem zapojit se do hry — atraktivni ceny, velké Sance na vyhru;
— vysvétlit, jak se jednoduse zaregistrovat do hry — vyjmenovat vSechny mozné zpUsoby
registrace a zaroven upresnit jaké Udaje se budou zadavat;
— presvédcit posluchace, Ze, aby vyhradli, neni nutné vynalozit ndklady navic — naopak, staci jen
zaregistrovat uctenku;
— informovat, Ze kaidy muizZe pfihlasit neomezeny pocet Uctenek, pficemz od jednoho
obchodnika Ize zaslat pouze jednu Uétenku denné, aby se nedrobily nakupy;
— vysvétlit, Ze registrovat se mohou pouze osoby starsi 18 let, ale Uctenky mize sbirat celd
rodina (tedy i déti).
Scénare rozhlasového spotu budou obsahovat slovni uvedeni webové adresy www.uctenkovka.cz.

3.4 Komunikacni sdéleni rozhlasové informacni kampané:

Pro informacni kampan je klicové oslovit a naldkat Sirokou verejnost k hrani Gctenkové loterie.
Zejména prostiednictvim pozitivnich hesel a vyrokd, které zdlrazni vyhody uctenkové loterie
oproti jinym hram.

Naptiklad:

- Berte si U¢tenky a hrajte zdarma kazdy mésic az o milion korun nebo auto
- Registrujte neomezené mnoZstvi uctenek od riznych obchodnikd

- Zapojte se zdarma jesté dnes

- Kazdy mésic hrajte o 21 000 vyher

- Vyhrat nebylo nikdy jednodussi

- ,Akde jste svou vyherni Gctenku dostali vy?“

- ,Nezapomnéli jste v obchodé auto?” ,,Nezapomnéli jste v hospodé milion?
- ,Nesazejte. Vyhravejte!”

Predpokladana hodnota Verejné zakazky

3.5 Pfedpokladand hodnota Verejné zakazky byla stanovena jako souhrnnd predpokladana
hodnota vsech financ¢nich vydaja, které mohou byt na zakladé smlouvy realizovany.

3.6 Celkova cena za predmét plnéni neprekroci ¢astku 3 300 000 K¢ bez DPH.

4. Doba a misto pInéni Verejné zakazky

4.1 Doba a misto plnéni Verejné zakazky budou detailné upraveny ve smlouvé na verejnou
zakdazku.

Stranka 5z 15




5. Kvalifikace

5.1 Kazdy dodavatel podavajici nabidku je povinen prokazat, Ze je kvalifikovany pro plnéni
Verejné zakazky. Kvalifikovanym pro plnéni Verejné zakazky je dodavatel, ktery spliuje

a) zdakladni zplsobilost podle ¢l. 6 Vyzvy a
b) profesni zplsobilost podle ¢l. 7 Vyzvy.

5.2 Verejna zakazka je jakozto verejna zakazka zadavana na zakladé vyjimky ze zakona zaddvana
postupem mimo zaddvaci fizeni podle § 29 pism. i) odst. 2 Zakona. Zadavatel tak v dalSim textu Vyzvy
poZaduje prokazani splnéni kvalifikace jinymi doklady, nez stanovi Zakon. Zadavatel si vSak vyhrazuje
pravo poZadovat po dodavateli doklady uvedené v Zakoné, pokud nabyde pochybnosti o splnéni
kvalifikace dodavatelem.

6. Zakladni zpusobilost

6.1 Zakladni zpUsobilost nespliiuje dodavatel, ktery:

a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahajenim Vybérového fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 Zakona nebo obdobny trestny cin podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi,

b) ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy
nedoplatek,

c) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na vefejné zdravotni pojisténi,

d) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socidlni zabezpeceni a prispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) je v likvidaci!, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Upadku?, va¢i némuZ byla nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho piedpisu® nebo v obdobné situaci podle pravniho Fadu
zemé sidla dodavatele.

6.2 Je-li dodavatelem pravnickd osoba, musi podminku podle odst. 6.1 pism. a) Vyzvy spliiovat
tato pravnicka osoba a zaroven kaidy ¢len statutarniho orgdnu. Je-li ¢lenem statutarniho organu
dodavatele pravnicka osoba, musi podminku podle odst. 6.1 pism. a) Vyzvy splfiovat:

a) tato pravnicka osoba,

b) kazdy clen statutarniho organu této prdvnické osoby a

c) osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu dodavatele.

6.3 Dodavatel prokazuje splnéni vySe uvedenych podminek zakladni zpUsobilosti (odst. 6.1 a 6.2
Vyzvy) predloZzenim:

! § 187 zkona ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik.

2 § 136 zakona & 182/2006 Sb., o Upadku a zplisobech jeho fegeni (insolvenéni zékon), ve znéni pozdé&jsich predpisa.

3 Naptiklad zakon €. 21/1992 Sb., o bankéch, ve znéni pozdéjsich predpist, zékon €. 87/1995 Sb., o spofitelnich a Uvérnich
druistvech a nékterych opattenich s tim souvisejicich a o doplnéni zakona Ceské narodni rady ¢. 586/1992 Sb., o danich z
pfijmd, ve znéni pozdéjsich predpist, zakon ¢. 363/1999 Sb., o pojistovnictvi a 0 zméné nékterych souvisejicich zakond.
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- podepsaného cestného prohlaseni dodavatele — Zadavatel doporucuje vyuzit Pfilohu €. 2
Vyzvy — Kryci list nabidky.

7. Profesni zplisobilost

7.1 Profesni zplsobilost splfiuje dodavatel, ktery je drzitelem:
a) opravnéni k provozovani rozhlasového vysilani na Gzemi CR ve smyslu zakona €. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zakond.
7.2 Dodavatel prokazuje splnéni vySe uvedenych podminek profesni zpUsobilosti (odst. 7.1
Vyzvy) predloZenim:
- podepsaného cestného prohlaseni dodavatele — Zadavatel doporucuje vyuZit Pfilohu €. 2
Vyzvy - Kryci list nabidky.

7.3 Zadavatel poZaduje, aby v pfipadé spole¢né Gcasti vice dodavateld (spolecna nabidka podana
sdruzenim dodavatell) uvedenou podminku profesni zplsobilosti naplfioval kazdy z dodavateld.

8. Technicka kvalifikace

8.1 Zadavatel nepozaduje.

9. Spolecné ustanoveni k prokazovani kvalifikace

Prokazovani kvalifikace prostfednictvim jinych osob

9.1 Dodavatel neni opravnén prokazat splnéni kvalifikace prostfednictvim jinych osob.

10. Spolecné ustanoveni k dokladiim

Pravost dokladi

10.1 Dodavatel predklada prosté kopie doklad(ll, nestanovi-li se dale stanoveno jinak. Zadavatel je
opravnén postupem podle § 46 odst. 1 Zakona poZadovat predloZeni origindlu nebo ovérené kopie
dokladu pfed podpisem smlouvy.

10.2 Je-li Zadavatelem poZadovano cestné prohlaseni dodavatele, musi takové prohlaseni
obsahovat Zdkonem a Zadavatelem poZadované Udaje a musi byt ze strany dodavatele podepsano
statutdarnim orgdnem nebo osobou prokazatelné opravnénou zastupovat dodavatele, vtakovém
pfipadé dodavatel dolozi toto opravnéni (napf. plnou moc) v nabidce.
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Doklady v cizim jazyce

10.3  Predklada-li dodavatel doklad v jiném neZ ¢eském jazyce, predlozi takovy doklad v plvodnim
jazyce s pfipojenim jeho prekladu do ¢eského jazyka. Povinnost pfipojit k dokladu preklad do ¢eského
jazyka se nevztahuje na doklad ve slovenském jazyce.

Zajisténi dokladu prokazujiciho kvalifikaci zadavatelem

10.4 Pokud v nabidce chybi potfebny dokument, ¢i zadavateli vzniknou pochybnosti o pravdivosti
Gdaju uvadénych dodavatelem, je opravnén si samostatné opatfit vypis z obchodniho rejstfiku ci
jakykoli jiny doklad vedeny vinformaénim systému verejné spravy * nebo v obdobném systému
vedeném vjiném Clenském statu, ktery umozniuje neomezeny dalkovy pfistup, pfipadné
z informacniho systému ARES. Zadavatel je rovnéz oprdvnén opatfit si jiny dokument, ktery uzna za
vhodny, nebo si ovéfovat informace.

11. Obchodni a jiné smluvni podminky

11.1  Obchodni a jiné smluvni podminky jsou stanoveny v Pfiloze ¢. 1 Vyzvy.

11.2 Dodavatel nepiedkladd do nabidky navrh Smlouvy na vefejnou zakazku. Smlouva na
verejnou zakdzku bude zpracovana pred jejim uzavienim svybranym dodavatelem a bude
korespondovat s Pfilohou ¢. 1 Vyzvy - Obchodnimi podminkami zadavatele. Dodavatel je vsak
povinen do nabidky predloZit pisemné Cestné prohlaseni, Ze Obchodni podminky zadavatele plné a
bezvyhradné akceptuje.

Zadavatel doporucuje, aby dodavatel poZadované cEestné prohlaseni ucinil pouZzitim a podpisem
Prilohy €. 2 Vyzvy — Kryciho listu nabidky, ptfipadné alespon prevzal stanoveny text.

11.3  Zadavatel v souladu s § 103 odst. 1 pism. f) Zakona poZaduje, aby v pfipadé spolecné ucasti
vice dodavatelll nesli vsichni dodavatelé podavajici spole¢nou nabidku odpovédnost spolecné
a nerozdilné.

12. Dalsi podminky zadavatele

12.1 Dodavatel do nabidky predloZi textovy navrh dvou univerzalnich audiospotd o délce 30
vtefin pro ucely hodnoceni dle odst. 13.10 Vyzvy. Navrhy by mély reflektovat zaméry a pozadavky
zadavatele podle odst. 3.3 a odst. 3.4 Vyzvy.

12.2 Dodavatel do nabidky predlozZi strukturu poslechovosti rozhlasovych stanic v mixu, tj.
sociografické sloZzeni a mnozZstvi posluchacl za posledni kalendarni rok a za obdobi do 31. brezna
2017. Z predlozenych dokument( by mélo byt zfejmé, Ze rozhlasové stanice v ramci nabizeného mixu
dosahovaly v roce 2017 poslechovosti poZzadované zadavatelem v odst. 3.1 Vyzvy.

12.3 Dodavatel do nabidky pfedloZi navrh konkrétniho vysilaciho planu spliujiciho podminky dle
odst. 3.1 Vyzvy — Cast B pInéni.

* Zakon ¢. 365/2000 Sb., o informagnich systémech vefejné spravy a o zméné nékterych dalsich zakon(, ve
znéni pozdéjsich predpisa.
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12.4 Zadavatel si vyhrazuje pravo pred podpisem smlouvy provést ve spolupraci svybranym
dodavatelem vhodné Upravy v nabidce predlozeného vysilaciho planu. Findlni znéni vysilaciho planu
vSak bude vidy odpovidat podminkdm stanovenym ve Vyzvé.

12.5 Zadavatel si vyhrazuje pravo poZzadovat po dodavateli predloZeni dokladl prokazujicich, Ze
nabizené plnéni spliuje minimalni ¢i nabidnuté poZadavky stanovené ve Vyzvé. Zadavatel v takovém
pfipadé bude postupovat dle § 46 odst. 1 Zakona.

13. Hodnoceni nabidek

Zpusob zpracovani nabidkové ceny

13.1 Nabidkovou cenou se rozumi jednotkové ceny nabizené dodavatelem za jednotlivé polozky
uvedené v odst. 3.1 Vyzvy (dale pouze jako ,,Nabidkovd cena”).

13.2 Nabidkova cena bude zpracovdna v K¢ bez DPH a zaokrouhlena na maximalné dvé desetinna
mista.

13.3 Dodavatel je povinen uvést v nabidce Nabidkovou cenu za veskeré jednotlivé polozky.
Zadavatel doporucuje, aby dodavatel Nabidkovou cenu uvedl do Pfilohy €. 2 Vyzvy — Kryci list.
Neuvedeni jedné &i vice polozek Nabidkové ceny v nabidce povede k vylouceni dodavatele z Ucasti
ve Vybérovém fizeni.

13.4 Dodavatel je opravnén nabidnout i nulovou hodnotu u jedné ¢i vice polozek.

Pravidla pro hodnoceni nabidek

13.5 Nabidky budou hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti.

13.6 Ekonomickd vyhodnost nabidek bude hodnocena ve smyslu § 114 odst. 2 Zakona
podle nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a kvality.

13.7 Predmétem hodnoceni bude Nabidkovéd cena jednotlivych dodavatell v K& bez DPH®
prepocitand vzorcem podle odst. 13.8 Vyzvy (dale jen , Celkova nabidkovd cena”) a Kreativni ¢ast.

13.8 Celkovad ekonomicka vyhodnost nabidky bude hodnocena bodovym systémem podle nize
uvedenych kritérii stanovenych v sestupném poradi s vdhou uréenou v procentnim vyjadreni.

Cislo kritéria Viha Popis kritéria
1. 80 % Celkova nabidkova cena
2. 20% Kreativni ¢ast

Kritérium ¢. 1 — Celkova nabidkova cena (maximalné 80 bodu)

> DPH se rozumi penéini &astka, jejiz vyse odpovida vysi dané z pfidané hodnoty vypottené podle zdkona
¢. 235/2004 Sb., o dani z pridané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpist.
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V ramci hodnoticiho kritéria ¢. 1 — Celkova nabidkova cena, bude hodnocena celkova nabidkova cena
za kompletni zajisténi pfedmétu plnéni VZ v K¢ bez DPH.

13.9

Celkovou nabidkovou cenou se rozumi souhrnnd c¢éstka vypoctend jako soudin

predpokladaného modelového objemu ndakladld zadavatele za dobu trvani smlouvy. Celkova
nabidkova cena se vypocita dosazenim Nabidkové ceny dodavatele do nasledujiciho vzorce:

CNC=A*7+B*8+C

CNC = celkova nabidkova cena

Ostatni Ciselné Udaje = predpokladany odbér jednotlivych poloZek za dobu trvani smlouvy

A = Cena za vyrobu rozhlasového spotu v déice 30 vtefin

B = Cena za vyrobu rozhlasového spotu v délce 60 vtefin

C = Cena za odvysilani 700 spotd dle vysilaciho planu

Nabidkdm bude v ramci kritéria ¢. 1 pfidélena bodova hodnota dle nasledujiciho vzorce: nejnizsi

v

celkova nabidkova cena/hodnocend celkovda nabidkova cena*80 bodd.

7 vz

Kritérium €. 2 — Kreativni ¢ast (maximalné 20 bodu)

13.10 V ramci hodnoticiho kritéria ¢. 2 — Kreativni ¢ast budou hodnoceny textové navrhy dvou
univerzalnich audiospotl v kreativni reZii dodavatele. Pro ucely hodnoceni zadavatel stanovil
nasledujici bodovou stupnici, dle které pridéli kazdému predlozenému ndvrhu body:

10 bodu: Navrh nejpritazlivéji a nejkreativnéji oslovuje cilovou skupinu, zcela respektuje cile
informaéni kampané a napliuje komunikaéni sdéleni, je schopen na cilovou skupinu
zaplsobit a oslovit ji tak, aby se aktivné zajimala o dalSi podrobnéjsi informace, které jiz
sdéleni nemuZe pojmout.

8 bodl: Navrh velmi ptitazlivé a kreativné oslovuje cilovou skupinu a s drobnymi vyhradami
respektuje cil informacni kampané a naplnuje komunikacni sdéleni, je schopen na cilovou
skupinu zapusobit a oslovit ji, aviak nemotivuje ji natolik, aby se zajimala o dalsi podrobnéjsi
informace, které jiz sdéleni nem{ze pojmout.

6 bodd: Navrh oslovuje cilovou skupinu a s vétsimi vyhradami respektuje cile informacni
kampané a naplriuje komunikacni sdéleni, neni pfilis schopen zapUsobit na cilovou skupinu a
oslovit ji a nemotivuje ji, aby se zajimala o dalsi podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni
nemuzZe pojmout.

4 bodui: Navrh nepfilis vhodné oslovuje cilovou skupinu a cile informacéni kampané a
komunikacni sdéleni respektuje jen se zasadnimi vyhradami, je schopen zapUsobit na cilovou
skupinu a oslovit ji pouze se zasadnimi vyhradami a nemotivuje ji, aby se zajimala o dalsi
podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni nemdze pojmout.

2 body: Navrh nevhodné oslovuje cilovou skupinu a cile informaéni kampané a komunikaéni
sdéleni nerespektuje, zfejmé neni schopen zapuUsobit na cilovou skupinu, neni schopen ji
oslovit a nemotivuji ji, aby se zajimala o dalsi podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni nemuze
pojmout.

0 bodi: Navrh nespliiuje zadani.
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Cilova skupina potencialnich klientl uctenkové loterie je definovdna v odst. 3.2 Vyzvy, cil rozhlasové
kampané v odst. 3.3 Vyzvy a komunikacni sdéleni v odst. 3.4 Vyzvy.

Soucet hodnot pridélenych zadavatelem za oba navrhy bude predstavovat vysledné bodové
hodnoceni v ramci kritéria ¢. 2.

13.11 Bodova hodnoceni z kritérii ¢. 1 a €. 2 budou nasledné sectena a nabidkdm bude pfifazeno
konecné poradi sestupné dle celkové vypoctené bodové hodnoty. Nejvyhodnéjsi nabidkou se stane
ta nabidka, kterd ziska nejvyssi pocet bodu.

13.12 Hodnoceni provede tficlenna hodnotici komise sloZena ze zastupcl zadavatele. Postup
posouzeni a hodnoceni hodnotici komise odlvodni v protokolu ¢i zpravé o posouzeni a hodnoceni
nabidek.

14. Zpracovani nabidky

14.1 Zadavatel doporucuje, aby nabidka dodavatele byla fazena v souladu s nasledujicim
¢lenénim:

a) Kryci list nabidky, ktery bude obsahovat: Nabidkovou cenu podle ¢l. 13 Vyzvy, cestné

prohlaseni ohledné akceptovani smluvnich podminek podle odst. 11.2 Vyzvy a cestné

prohlaseni ohledné splnéni kvalifikace podle odst. 6.3 a odst. 7.1 — nejlépe vyplnénou a
podepsanou Pfilohu €. 2 Vyzvy — Kryci list nabidky;

b) Doklad prokazujici opravnéni osoby opravnéné zastupovat dodavatele (napf. plnd moc),
nejedna-li se o statutarni organ dodavatele nebo prokuristu - jednd se o nepovinnou
naleZitost nabidky;

c) Navrh dvou univerzélnich audiospoti v textové podobé podle odst. 12.1 Vyzvy;

d) Strukturu poslechovosti pfislusnych stanic, tj. sociografické sloZzeni a mnoZstvi posluchacl za
posledni kalendarni rok do 31. bfezna 2017 podle odst. 12.2 Vyzvy;

e) Navrh vysilaciho planu;

f) Ostatni pfipadné dokumenty.

14.2 Dodavatel je opravnén podat pouze jednu nabidku.

14.3 Dodavatel v nabidce uvede identifika¢ni Udaje dodavatele jako obchodni firma nebo nazev,
sidlo, identifika¢ni Cislo osoby, bylo-li pfidéleno, pokud jde o prdvnickou osobu, a obchodni firma
nebo jméno nebo jména a pfijmeni, misto podnikdni, popfipadé misto trvalého pobytu, identifikaéni
¢islo osoby, bylo-li pfidéleno, pokud jde o fyzickou osobu. Dodavatel ddle uvede jméno a pfijmeni
osoby opravnéné jednat za dodavatele, telefonické spojeni a e-mailovou adresu. Zadavatel k tomuto
ucelu doporucuje pouzit Prilohu €. 2 Vyzvy — Kryci list nabidky.

14.4 Vsechny stranky nabidky budou radné Citelné, bez Skrtli a prepist, které by mohly zadavatele
uvést v omyl.

14.5 Zadavatel doporucuje, aby vsSechny stranky nabidky byly ocislovany vzestupnou ciselnou
fadou a sefazeny podle vyse uvedeného clenéni.

14.6  Nabidka musi byt zpracovdna ve vSech ¢astech v ¢eském jazyce (vyjimku tvofi odborné nazvy,
udaje a doklady ve slovenském jazyce a doklady o vzdélani v latinském jazyce).

Stranka 11z 15




14.7 Zadavatel nepfipousti podminovat nabidku jakymikoli jinymi podminkami, neZ jsou
stanoveny ve Vyzvé.

14.8 Dodavatel je odpovédny za obsah jim podané nabidky.

15. Forma a zpusob podani nabidky

15.1 Zadavatel umoZni dodavatelim podat nabidku v listinné i elektronické podobé.

Pozadavky na zpracovani nabidky v listinné podobé

15.2 Nabidka bude podéna v radné uzaviené obdlce, oznacené ,Verfejnad zakazka —,Propagace
Uctenkové loterie - rozhlasové spoty — NEOTEVIRAT — odd. 6602

15.3  Na obalce musi byt uvedena obchodni firma nebo nézev, ICO a sidlo dodavatele.

15.4 Zadavatel doporucuje nabidku podat ve dvou vyhotovenich (1x origindl a 1x kopie) a pfilozit
elektronickou kopii nabidky na nosici, ktery neumoznuje prepis uloZzeného souboru.

Pozadavky na zpracovani nabidky v elektronické podobé

15.5 Nabidku v elektronické podobé je mozné podat vyhradné prostiednictvim elektronického
nastroje E-ZAK dostupného na internetové adrese https://mfcr.ezak.cz/contract display 2136.html

15.6 Podrobné instrukce elektronického nastroje se nachazeji v ,uzivatelské prirucce”
na internetové adrese https://mfcr.ezak.cz/test_index.html.

15.7 Nabidka bude dodavatelem vloZena v elektronické podobé do elektronického nabidkového
listu, vytvofeného v elektronickém nastroji E-ZAK, ktery zarucuje splnéni vSech podminek bezpecénosti
a dlvérnosti vkladanych dat, v¢. absolutni nepfistupnosti nabidek na strané Zadavatele pred
uplynutim stanovené Ihdty pro jejich protokolarni zpfistupnéni. Dodavatel pfitom postupuje podle
dispozic Zadavatele, uvedenych v dokumentaci elektronicky vedeného Vybérového fizeni.

15.8 Systémové poZadavky na PC pro poddni nabidek jsou k dispozici na internetové adrese
http://www.ezak.cz/fag/pozadavky-na-system.

15.9 Nabidka musi byt opatfena kvalifikovanym elektronickym podpisem ve smyslu definice
¢lanku 3 odst. 12 natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 910/2014, o elektronické identifikaci
a sluzbach vytvarejicich davéru pro elektronické transakce na vnitfnim trhu. Namisto kvalifikovaného
elektronického podpisu Ize v souladu s § 19 odst. 1 zdkona ¢. 297/2016 Sb., o sluzbach vytvarejicich
divéru pro elektronické transakce pouzit rovnéz zaruleny elektronicky podpis zaloZeny
na kvalifikovaném certifikatu pro elektronicky podpis.

15.10 Odeslani nabidky prostfednictvim elektronického nastroje E-ZAK muizZe byt udinéno i jinou
osobou neZ statutarnim organem dodavatele nebo osobou prokazatelné opravnénou zastupovat
dodavatele.
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16. Lhata pro podani nabidek

16.1  Lhuta pro podani nabidek: do 1. 9. 2017 do 10:00 hod.

16.2 Nabidka musi byt poddna nejpozdéji do konce lhity pro poddani nabidek stanovené
v pfedchozim odstavci.

16.3 Dodavatelé nemaji pravo na Ucast pfi otevirani nabidek.

17. Vysvétleni Vyzvy

17.1 Dodavatel je oprdvnén pozadat zadavatele o vysvétleni Vyzvy.

17.2  Zadavatel stanovuje povinnost pozadat o vysvétleni Vyzvy pisemné. Dodavatel doruci zadost
nejpozdéji 5 pracovnich dnl pred uplynutim lhaty pro podani nabidek. Pokud dodavatel zZadost
dorudi pozdéji, neni zadavatel povinen poskytnout vysvétleni Vyzvy.

17.3 Zadavatel je opravnén Vyzvu vysvétlit, zménit nebo doplnit i bez predchozi Zadosti
dodavateld.

17.4  Zadost o vysvétleni Vyzvy mize byt doruéena v elektronické podobé datovou schrankou (ID
Xzeaauv) na adresu sidla zadavatele uvedenou v ,Identifikaci zadavatele” Vyzvy.

17.5 Zadost o vysvétleni Vyzvy mGZe byt také dorucena v elektronické podobé prostiednictvim
elektronického nastroje E-ZAK, podminkou ovSem je, aby byl dodavatel prihldsen a mél otevienou
Vetejnou zakazku ,Propagace uctenkové loterie - rozhlasové spoty”.

17.6  Zadavatel doporucuje vzdjmu urychleni dorucit zdroven kopii Zadosti o vysvétleni
na e-mail: verejne.zakazky@mfcr.cz.

17.7  Zadavatel vysvétleni, zménu nebo doplnéni Vyzvy uverejni stejnym zplsobem jako zadavaci
podminku, kterd byla vysvétlena, zménéna nebo doplnéna, tj. na profilu zadavatele. Zadavatel
nebude vysvétleni, zménu nebo doplnéni Vyzvy poskytovat adresné, tzn. ani dodavatelim, ktefi
pisemné pozadali o poskytnuti nebo vysvétleni Vyzvy nebo o zasilani stejnopist vysvétleni, zmén a
doplnéni Vyzvy.

17.8  Pravidlem dle pfedchoziho odstavce neni dotéena skutecnost, Ze elektronicky nastroj E-ZAK
dodavateli, ktery je pfifazen k Verejné zakdzce, automaticky odesila upozornéni na vysvétleni Vyzvy.
Zadavatel nezodpovidd za to, zda jsou pfirazenému dodavateli dorucovdny notifikace
z elektronického nastroje E-ZAK do jeho e-mailové schranky.

18. Dalsi podminky pro uzavieni smlouvy

18.1 Vybrany dodavatel je zadavatele povinen upozornit na pfipadné zmény kvalifikace, ke kterym
doslo po podani jeho nabidky, a prokazat, zZe i po této zméné spliiuje kvalifikaci poZzadovanou dle této
Vyzvy.
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19. Zavaznost Vyzvy

19.1 Veskeré informace, Udaje, podminky a poZadavky stanovené ve Vyzvé vymezuji zavazné
zadavaci podminky Zadavatele pro Ucast dodavatele ve Vybérovém fizeni.

19.2 Neakceptovani zaddvacich podminek Zadavatele bude povaZovano za nesplnéni zadavacich
podminek s nasledkem vylouceni ucastnika Vybérového fizeni. Vyjimku tvori poZzadavky Zadavatele
na formalni dpravu nabidky, které maji pouze doporucujici charakter.

19.3 Vyzva je pro dodavatele zavazna. Podanim nabidky do Vybérového fizeni dodavatel piné
a bezvyhradné akceptuje Vyzvu véetné pripadnych vysvétleni, doplnéni a zmén Vyzvy.

20. DalSi podminky a prava zadavatele

20.1 Veskera komunikace mezi zadavatelem a dodavatelem bude probihat v ¢eském jazyce.

20.2 Nabidky se dodavatelllm nevraceji a zlstdvaji u Zadavatele jako soucast dokumentace
o Vybérovém fizeni.

20.3 Naklady spojené s Ucasti ve Vybérovém fizeni nese kazdy dodavatel sam.

20.4 Zadavatel si vyhrazuje pravo zrusit Vybérové fizeni bez udani dlvodu.

20.5 Zadavatel si vyhrazuje pravo vyloudit ucastnika Vybérového fizeni podle § 48 Zakona.

20.6  Zadavatel nepftipousti varianty nabidky podle § 102 Zakona.

20.7 Zadavatel si vyhrazuje postupovat analogicky podle § 46 Zakona a § 125 odst. 1 Zakona.

20.8 Zadavatel nepozaduje jistotu podle § 41 Zakona.

20.9 Zadavatel si vyhrazuje pravo ovérovat vérohodnost Udaji nebo dokladl poskytnutych
Ucastnikem Vybérového fizeni u tfetich osob a ucastnik je povinen mu v tomto ohledu poskytnout

veskerou potfebnou soucinnost.

20.10 Dodavatel je osobou povinnou spolupusobit pfi vykonu financni kontroly podle § 2 pism. e)
zakona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé, ve znéni pozdéjsich predpisa.

21. Zvlastni pripady stanoveni Nabidkové ceny ve vztahu k DPH

21.1 Tento ¢lanek Vyzvy upravuje vyjimecné okolnosti, u kterych zadavatel predpoklada, ze
u vétsSiny nabidek nenastanou.

21.2 Dodavatel, ktery neni k datu podani nabidky platcem DPH, upravi koeficient DPH pouzity
pfi vypoctu Nabidkové ceny na 1,00. Pokud tento dodavatel bude vybrdn, bude znéni uzavirané
Smlouvy upraveno tak, aby dodavatel, pokud by se v budoucnu stal platcem DPH, nebyl opravnén
navysit smluvni cenu dle Provadécich smluv o DPH, kterou by nové byl povinen odvadét.
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22. Seznam priloh

DigitaIné podepsal Ing. Michal Zurovec

Ptiloha ¢. 1: Obchodni podminky zadavatele H DR i Mol P S,
Pfiloha €.2:  Kryci list nabidky Ing Michal sz i

ou=Letenska 15,118 10 PRAHA 1,
ou=Ministerstvo financi, o=Ceska republika

v
-~ Ministerstvo financi, title=Vedouci
urovec cidelen,serilNumber=ICA - 10413364

Datum: 2017.08.18 13:51:23 +02'00'
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